Zmliany w prawie wyborczym
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Brzydzac sie sieciowg hipokryzja, na pytanie: ,jak wygrad
wybory?” oczywiscie nie odpowiem. Wyjasnie natomiast w jaki
sposéb zblizy¢ sie do odpowiedzi.

NOWA USTAWA ,,KODEKS WYBORCZY"”

Kluczem do podgzanie w Kkierunku odkrycia tajemnicy
wszechswiata jest zmiana prawna, jaka dokonata sie w styczniu
tego roku, a ktdéora reguluje niektdre kwestie zwigzane z
marketingiem politycznym. Ustawa ,Kodeks wyborczy” z 5
stycznia 2011 roku nie tylko *gczy w jeden akt prawny
wszystkie dotychczasowe ustawy odnoszgce sie do wybordéw w
Polsce, ale 1 zaostrza cenzure dla narzedzi, jakimi moze
postugiwa¢ sie kandydat w starciu wyborczym. Kluczowe sa tu
przede wszystkim 2 artykuty:

Art. 110. § 4. Zabrania sie umieszczania plakatdow i haset
wyborczych o powierzchni wiekszej niz 2 m2.

Art. 119. § 1. Zabronione jest rozpowszechnianie odptatnie
ogtoszen wyborczych w programach publicznych i niepublicznych
nadawcéw radiowych i telewizyjnych.

PLAKAT — TAK, ALE NIE KAZDY

Te zmiany prawne oznaczajqa, iz budzety partii i kandydatow w
zblizajgcych sie wyborach parlamentarnych, oraz formy
podjetych przez nich dzia*an muszg by¢ zasadniczo zmienione.
Po pierwsze z przestrzeni miejskiej w najblizszej kampanii
znikng dwie formy przekazu wizualnego w postaci
wielkoformatowych banerdw i billboardéw. Otwarte pozostaje
pytanie czy zakaz dotyczy modnych ostatnio ekranéw ledowych. Z
powodu skarzgcych sie kierowcow na ich oSlepiajgce Swiatto, je
tez najprawdopodobniej czeka niedtugo demontaz, wiec nie ma co
liczy¢ na te forme reklamy. Brak materiatéw wielkoformatowych
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wydaje sie by¢ jednak zmiang zasadniczg. Najbardziej widoczne
elementy promocji osoby kandydata znikng z miejsc publicznych
zmuszajgc wyborce do szukania ,swoich twarzy” gdzies indziej.
Pozostang formy mniejsze, w ktdére, jak sie wydaje, wcigz warto
inwestowa¢. Plakat stanowi po pierwsze symboliczny i wizualny
sygnat startu kampanii. Jesli wiszg postery, to znak, ze ,cos
sie dzieje”. Jednoczesnie polski wyborca zyjacy w duzej mierze
konfliktem partyjnym z reguty wie, na jakg formacje postawic.
Problemem pozostaje wybdr samego kandydata. I tutaj z pomoca
przychodzi plakat, ktéry, w szczegdélnosci w duzych miastach,
pomaga w znalezieniu ,odpowiedniej twarzy”. Troche miej
funkcjonalny dla zabiegdéw marketingowych wydaje sie by¢ poster
na wsiach i w matych miejscowosciach — tu z reguty wszyscy sie
znajg 1 kazdy wie, kto kandyduje, a kto nie. W specyfice
wyboréw parlamentarnych jednak, i na tego typu obszarach
kandydaci pochodzacy np. z miasta wojewddzkiego wydajg sie byc
czesto gdzie$ z odlegtej galaktyki. Wobec tego plakat na
obszarach wiejskich, roéwniez peini wazna funkcje. Wracajac
jednak do miast, warto réwniez wzig¢ pod uwage tzw.
citylighty, czyli podswietlane reklamy na przystankach
komunikacji miejskiej. Ich powierzchnia oscyluje w okolicach 2
m2, warto wiec zdoby¢ wiedze o mozliwo$ci ich wykupienia na
czas wyboréw. Ich skutecznos¢ jest spora, bo czas spedzony na
przystanku tramwajowym czy autobusowym sprzyja zwyczajnej
ludzkiej nudzie. A wiadomo nie od dzi$ — uwaga cztowieka
znudzonego jest tatwiejsza do przyciggniecia.

KONIEC ZE SPOTAMI

Inng kwestie stanowig zmiany legislacyjne odnoszgce sie do
reklamy telewizyjnej. Tutaj wprowadzany jest catkowity zakaz
emisji spotéw telewizyjnych, za wyjatkiem specjalnych audycji
wyborczych. Te jednak, jak powszechnie wiadomo, nie cieszg sie
wielka ogladalnoscig z powodu fatalnych godzin emisji. Wiadomo
takze, ze reklama telewizyjna jest jednym z najwiekszych, o
ile nie najwiekszym generatorem kosztéw w partyjnych
kampaniach. Co$ z tymi pieniedzmi bedzie trzeba zrobi¢. W



ktérg strone pdjdzie wiec polityczny marketing?

Po pierwsze otwiera to drzwi dla renesansu marketingu
bezposredniego. Zasada jest wiec prosta jak budowa cepa:
drukujemy 1000 ulotek, wychodzimy z domu i ruszamy w teren. 0Od
drzwi do drzwi — jak za starych dobrych czaséw. Ta stara jak
Swiat metoda agitacji, w marketingu politycznym zwana
canvassingiem, moze by¢ bardziej skuteczna niz sie to wydaje.
Oczywiscie zawsze znajda sie osoby szczujgce psami i starsze
panie grozace sptonieciem w ogniu piekielnym, ale tez tatwo na
swojej drodze spotkaé¢ osobe, ktéra chce naprawde rzeczowo i
szczerze porozmawia¢ chwile o polityce. UScisk d*oni na koniec
rozmowy potrafi zdziatac¢ cuda! W przypadku wyboréw
parlamentarnych sam kandydat nie jest oczywisScie w stanie
przejs¢ catego okregu wyborczego, sprawa wymaga wiec
zaangazowania sporej rzeczy wolontariuszy. Dla chcacego jednak
— nic trudnego.

Srodki finansowe mogg by¢ takze przesuniete na inne media niz
audytywne 1 audiowizualne. Podczas gdy reklama prasowa
charakteryzuje sie coraz mniejszg skutecznoscig, w swojg ztotg
ere wchodzi internet. Kampania Baracka Obamy sprzed 3 lat
pokazata, iz nowe media mogg nie tylko by¢ dobrym dodatkiem do
tradycyjnych narzedzi kampanii wyborczej, ale moga stanowid
jej integralng czesé¢. Temat jest bardzo obszerny i bedzie
zapewne kwestig poruszang w moich kolejnych artykutach. Warto
tylko zaznaczy¢, iz marketing spoteczno$ciowy zintegrowany z
kampanig bezposSrednig jest — moim zdaniem — przysztosScia
marketingu politycznego. Juz za kilka miesiecy mozemy byc
Swiadkami pierwszych tego przejawlw.

Na koniec zmiany w wyborach do Senatu RP, ktdére od tego roku
bedg miaty forme elekcji bezposSredniej w jednomandatowych
okregach wyborczych. Oznacza to, iz z jednego duzego okregu
wytoniony zostanie tylko jeden zwyciezca, ktéry otrzyma
najwiekszg liczbe gtosdéw. 0O uzyskanie mandatu bedzie wiec
znacznie trudniej. Kampania taka bedzie wymagata wyjagtkowego
zaangazowania kandydata, w szczegdélnosci w obliczu



przytoczonych wczesniej zmian.

Jak zatem wygra¢ wybory? Nie wiem. Warto jednak na poczagtku
zapozna¢ sie z requtami tej walki. Wtedy przegrac¢ bedzie
trudniej.
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