Zbliza sie koniec wojny
cenowej, jaka znamy

6 wrzesnia 2024

Eksperci rynkowi przewidujg, ze po wakacjach codzienne zakupy
zdrozejag rdr. o ok. 5%. Argumentujg to m.in. wzrostem
inflacji, cen gazu 1 energii elektrycznej, a takze poprawa
sytuacji finansowej Polakéw. Méwig tez o tym, ze w jakimis$
stopniu wyhamuje wojna cenowa sieci handlowych, bo Polacy sa
nig juz zmeczeni. Musi wiec pojawic¢ sie na rynku co$ Swiezego.
A jesli to sie potwierdzi, drozyzna przestanie by¢ stopowana.
Niektdérzy eksperci przewidujg tez, ze przed Bozym Narodzeniem
wzrosty cen siegng nawet 6-7% rdr. 1 to bedzie kolejny szok
dla konsumentéw. Inni znawcy rynku twierdzg, ze w tym okresie
retailerzy nie bedg mogli sobie pozwolié¢ na tego rzedu
podwyzki, bo klienci ograniczyliby sSwigteczne zakupy.
Natomiast co do jednego panuje wyjgtkowa zgodnosé¢. W sklepach
bedzie coraz drozej.

0d co najmniej pieciu miesiecy dynamika wzrostu cen
sukcesywnie idzie w gére. Jak wynika z comiesiecznych raportéw
pt. ,Indeks Cen w Sklepach Detalicznych”, autorstwa m.in.
Uniwersytetu WSB Merito, w lipcu br. codzienne zakupy zdrozaty
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rdr. o niecate 4%, w czerwcu — 0 nieco ponad 3%, w maju — o
niespetna 3%, a w kwietniu — o przeszto 2%. ,Podobnie widzi to
GUS, tylko bierze w tym konteksScie pod uwage nieco wezszy
asortyment, czyli zywno$¢ i napoje bezalkoholowe. Natomiast
wyniki pierwszego raportu uwzgledniajg tez m.in. chemie
gospodarczg, art. dla dzieci i karmy dla zwierzat. Dlatego
dane moga nieco sie od siebie réznié, ale niestety przynosza
ten sam wniosek. W sklepach jest coraz drozej” — méwi Robert
Biegaj, ekspert rynku retailowego z Grupy Offerista.

Jak zapewnia dr Maria Andrzej Falinski, byty dyrektor
generalny POHiD-u, dynamika wzrostu cen w sklepach dalej
bedzie rosta. Zdaniem eksperta, po wakacjach codzienne zakupy
zdrozeja o ok. 5% rdr. ,Podstawowym argumentem do tego bedzie,
zapowiadany w wielu firmach, kolejny wzrost wynagrodzen
Polakéw. Co roku we wrzesniu produkty w sklepach z reguty
taniejg, bo klienci majg w portfelach mniej pieniedzy po
urlopach. Jednak tym razem tak nie bedzie. I przemawia za tym
zdecydowana poprawa nastrojow konsumenckich” — wyjasnia dr
Falinski.

Z kolei ekspert z Grupy Offerista zgadza sie z tym, ze
jesienig ceny w sklepach mogg poszybowa¢ o ok. 5% rdr. I
dodaje, ze podwyzki beda réwniez powigzane z ogdélnym wzrostem
inflacji, a takze cen gazu 1 energii elektrycznej.
»Zagtebiajgc sie bardziej w temat, nalezy wskazaé, ze
producenci zderzajg sie z dodatkowymi kosztami. A skoro
problem zaczyna sie na poczatku *ancucha dostaw, to dalej jest
tylko gorzej, bo kazdy gracz na rynku po kolei doktada swoja
podwyzke, zeby przypadkiem nie stracié¢” — zwraca uwage
ekspert.

W niektdérych branzach producentom jest naprawde bardzo ciezko,
co podkres$la dr Falinski. ,Wielu z nich rujnuja czynniki
pogodowe. Mozna wrecz powiedziel, ze krajowy rynek warzyw i
owocOw praktycznie sie rozsypat. To jednak dtuzszy temat,
ktéory rdéwniez nalezatoby zgtebié¢. Natomiast kolejnym powodem
jesienniej drozyzny w sklepach bedzie odmrozony kilka miesiecy



temu VAT” — podkresla rozméwca.

Wedtug Roberta Biegaja ten ostatni czynnik ma obecnie mniejszy
wptyw na ksztattowanie sie cen w sklepach, zwtaszcza w obliczu
toczgcej sie wojny cenowej pomiedzy najwiekszymi dyskontami na
rynku. ,,Bez niej bytoby jeszcze drozej. Obecnie do tej walki
dotaczajg tez hipermarkety, ktdre prdébuja odbudowad swoja
pozycje na rynku. Ponadto zaczynajga w niej uczestniczy¢ sieci
convenience, chcgce odebra¢ dyskontom tzw. spontanicznego
klienta. Same dyskonty raczej nie wchodzg w ostrg narracje z
nowymi konkurentami. Robig to w stonowany sposdb, co
oczywiscie stopuje podwyzki cen” — analizuje ekspert.

Konsumenci mogg cieszy¢ sie z tego, ze wojna cenowa w sklepach
obniza ceny. Jednak — w opinii eksperta z Grupy Offerista — ta
sytuacja juz nie potrwa dtugo. ,Tuz po wakacjach — szczegdlnie
we wrzesniu i w pazdzierniku — sieci handlowe bedg prébowaty
finalnie przerzuci¢ na konsumentdéw ponoszone przez dtuzszy
czas dodatkowe koszty. Nie bedg przeciez w nieskonczonos¢ cigd
marz, bo nie ma to sensu biznesowego. Retailerzy nie dziataja
charytatywnie. Musza sobie wszystko kalkulowa¢ i odpowiednio
szybko reagowa¢ na sytuacje. I to bedzie czynnik kolejnego
wzrostu cen” — ostrzega Robert Biegaj.

Nie do konca zgadza sie z tym dr Falinski, ktéry uwaza, ze
wojna cenowa jeszcze dtugo bedzie trwata na rynku. ,Wtasciwie,
dopdki zaden segment nie przebije dyskontow w stosowaniu ich
wtasnej strategii, polegajacej na oferowaniu niskich cen
dobrych jakos$ciowo produktow marek wtasnych, nie ma mowy o
zakonczeniu wojny. Warto wiedzie¢ o tym, Zze ona by*a juz
przewidywana w Niemczech 30 lat temu. Teraz trudno jest
wypracowa¢ lepszy sposOb na przyciggniecie klientéw do
sklepéw” — przekonuje byty dyrektor generalny POHiD-u.

0Odnoszgc sie do tak postawionej tezy, Robert Biegaj zwraca
uwage na to, ze nie chodzi o catkowite zakonczenie wojny,
tylko o zmiane jej formy, bo konsumenci sg juz zmeczeni
ciggtym stuchaniem, jak to jedna sie¢ jest tansza od drugiej.



Do tego cata operacja nieco stracita na SwiezosSci. Ekspert
jednoczesnie dodaje, ze z pewno$cig retailerzy podejmg nowe
dziatania, bo walka na ceny — w takiej czy innej formie — musi
jakos sie toczy¢ na rynku. Jest poniekad wpisana w handel.
Tylko nie bedzie przynosi¢ konsumentom tyle oszczedno$ci co
teraz i1 przez to produkty w sklepach znowu zdrozejg. W
powigzaniu z rosngcg inflacjg to bedzie podwdéjne uderzenie w
portfele Polakodw.

,Trzeba tez bra¢ pod uwage kolejny czynnik. Jesli konsumpcja
bedzie rosta wraz z nastrojami zakupowymi Polakéw, to wéwczas
sieci handlowe dodatkowo podkrecag ceny. Beda chciaty przy
okazji zarobié¢, ale tez odbi¢ sobie poprzednie stabsze okresy.
Wobec tego ceny w sklepach na pewno pdéjda w gére. I w grudniu
moze to sie skonczyC wzrostem cen na sklepowych poétkach nawet
0 6-7% rdr. Nie mozna tez wykluczy¢ tego, ze to bedzie jeszcze
wiekszy skok” — prognozuje Robert Biegaj.

Do powyzszego ekspert dodaje, ze w kolejnych miesigcach bedzie
mozna zauwazy¢ rotacje dynamiki wzrostu cen na rdéznych
kategoriach. To bedzie powodowato krétkoterminowe i bardziej
oddalone w czasie podwyzki cen. ,Bedzie wyraznie wida¢
utrzymujgcy sie trend wzrostowy w wiekszosci grup produktoéw.
Producenci i sieci handlowe beda mysleé¢ o podnoszeniu cen w
taki sposdb, zeby nie byty to zbyt widoczne dziatania dla
konsumenta. I bedzie to roztozone raczej w dtuzszej -
kilkumiesiecznej perspektywie, o ile oczywiscie na rynku nie
wydarzy sie nic gwattownego, co mogtoby te sytuacje jeszcze
bardziej zaostrzy¢” — prognozuje ekspert.

Z kolei dr Falinski przewiduje, Zze przed Bozym Narodzeniem
ceny w sklepach wzrosng zndéw o 5% rdr. ,Jednak 5% rdr. we
wrzesniu to nie to samo co 5% rdr. w grudniu, gdy w sklepach
odbywa sie najwieksza sprzedaz w skali roku. Konsumenci s3g
przyzwyczajeni do okreslonych zakupdéw w tym czasie i bardziej
lubig wtedy wydawac¢ pienigdze. Ale nie mogag zbyt mocno poczud
podwyzek, bo przestang czu¢ swigteczny klimat i zwyczajnie
obrazg sie na sklepy” — argumentuje.



Podsumowujgc, Robert Biegaj zaznacza, ze oprécz krajowych
czynnikow, wiele ztego moze tez przynies¢ sytuacja na Swiecie.
Jezeli np. zaostrzy sie konflikt w Ukrainie albo coS wydarzy
sie na Bliskim Wschodzie, to u nas tez skomplikuje sie
sytuacja. I do ww. warto$ci niestety trzeba bedzie dotozy¢
kilka dodatkowych procent. Podwyzki cen nie bedg oczywiscie
takie, jak w szczycie zesztorocznej inflacji, ale z pewnosSciag
konsumenci je odczuja, gdy zacznie sie zblizad¢ Boze
Narodzenie.
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