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Zamkniecie brukowca ,News of the World” i ktopoty medialnego
magnata Ruperta Murdocha wprawity w euforie brytyjskie elity.
Problem w tym, ze tabloidowa kultura medialna juz dawno z
dewiacyjnych obrzezy informacji triumfalnie wkroczyta do
samego centrum debaty publicznej stajgc sie jej kotem
zamachowym.

Rados¢ elit i powaznych mediow z powodu ktopotdédw Murdocha
wydaje sie przedwczesna. I to nie tylko dlatego, ze jak
trafnie pisat w ,Guardianie” — Peter Wilby, upadek ,News of
the World” moze przyczyni¢ sie do wzmocnienia pozycji ,Daily
Mail” czyli dziennika znacznie bardziej niebezpiecznego niz
Murdochowa niedzielna bulwardwka. 0 wiele wieksze obawy
powinien, bowiem budzié¢ fakt, ze tabloidalne wzorce przejmujg
rowniez media gtownego nurtu.

BRUKOWA SItA RAZENIA

Samowtadne krolestwo tabloiddow wcigz dominuje na medialnym
rynku w Wielkiej Brytanii. Badania przeprowadzone przez
Uniwersytet w Sheffield oraz Arts and Humanities Research
Council wykazaty, ze znaczna czes¢ brytyjskiej opinii
publicznej najwazniejsze informacje dotyczgce kultury,
polityki, spoteczenstwa, ekonomi i historii czerpie z
tabloidalnych Zrédet. Mimo stale postepujacego kryzysu na
prasowym rynku przegrywajgcym konkurencje z telewizja, a
zwtaszcza z internetem brytyjskie brukowce wcigz trzymajag sie
mocno. ,The Sun” codziennie Kkupuje prawie trzy miliony
wyspiarzy, ,Daily Mail” nieco ponad dwa miliony.

Sprzedaz ,Daily Mirror” wynosi 1 194 665, a ,Daily Star”
prawie osiemset tysiecy. Nie dziwi, wiec, ze wptyw tabloidéw
na brytyjskg polityke, zycie spoteczne i gospodarcze jest
ogromny, a rzadzacy tanczg w rytm narzucany przez redaktoroéw
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bulwaréwek.

Czwarta wtadza nie tylko kontroluje trzecig, ale trzyma ja
mocno za gardio i w razie czego potrafi je mocno $cisngc
tamujgc doptyw politycznego tlenu. Dlatego wtasnie brytyjscy
premierzy poczagwszy od Margaret Thatcher poprzez Gordona
Browna, a na Davidzie Cameronie konAczac znaczng cze$¢ swoje]
energii przeznaczali na utrzymywanie przyjaznych stosunkéw z
Rupertem Murdochiem. Bo chociaz popularnos¢ brytyjskiej prasy
brukowej w pordownaniu chociazby z latami dziewieddziesigtymi
systematycznie spada, to paradoksalnie ich sita razenia 1
oddziatywania ros$nie. Tabloidalne wzorce przejmujg, bowiem
rowniez media gtdéwnego nurtu, a internet stat sie wtasciwie
ogromng brukowg osmiornicag, ktdéra swoimi tabloidalnymi mackami
oplata wiekszos¢ portali informacyjnych.

NARODZINY POTWORA

W 1938 roku walijski dziennikarz i redaktor Hugh Cudlipp na
Xamach , The Sunday Pictorial” (ktéry pdzniej przeksztatcit sie
w ,Sunday Mirror”) zdecydowat sie zamiesSci¢ zdjecie modelki
toples. To wlwczas powstat przepis na tradycyjng, brytyjska
tabloidalng papke, ktdéra w niemal niezmienionym sktadzie na
brytyjskich stotach przy sSniadaniu pojawia sie do dzis.
Przepis na sukces okazat* sie prosty i genialny. Szczypta
ostrych tekstdéw na politykdow, troche golizny, cata masa
celebrytéw, a wszystko to doprawione krzykliwymi tytutami i
zalane populistycznym sosem peinym %atwo przyswajalnych
artykutéw.

Brytyjczycy nie byli jednak pierwsi. Wyprzedzili ich
Amerykanie, ktérzy juz w XIX wieku zaczeli wydawal tzw. ,penny
press” czyli prase jednocentowg skierowang do klasy
robotniczej. To wtasciwie byta medialna i spoteczna rewolucja.
Przed pojawieniem sie w 1833 roku ,New York Sun” prasa
skierowana by*a gtéwnie do arystokracji i wyzszych klas
spotecznych gdzie pojawiaty sie tylko 1 wytacznie zawite,
dtugie eseje opisujgce swiat polityki, nauki oraz wysokiej



kultury kompletnie niezrozumiate 1 nieinteresujgce dla
wiekszosci spoteczenstwa. Wczesne tabloidy w jakims, wiec
sensie rozbity informacyjny monopol ktadacy nacisk raczej na
interes 0g6tu, a nie uprzywilejowanych klas spotecznych.

Na tamach prasy codziennej pojawity sie lokalne morderstwa,
lokalna polityka, kleski zywiotowe czy teksty opisujagce
borykanie sie tzw. zwyktego cztowieka z codziennymi
problemami. Sukces bulwardéwek zza oceanem szybko zosta%
dostrzezony w Wielkiej Brytanii. Za pierwszy tabloid w
Wielkiej Brytanii uwaza sie zatozony w roku 1904 ,Daily
Mirror”, ktory w 1934 roku zmienit swlj czytelniczy profil.
Skierowany do tej pory raczej do klasy S$redniej Mirror zaczat
walczy¢ o czytelnikéw z klasy robotniczej. Gazeta kompletnie
zrewolucjonizowata brytyjskie dziennikarstwo. Wyglad artykutu
stat sie wazniejszy niz tres$é¢, informacje staty sie bardziej
uproszczone i trywialne, a dziennikarze ruszyli w pogoA za
tanimi sensacjami. Jak wspomina w swoich pamietnikach déwczesny
redaktor naczelny pisma Hamilton Fyfe: ,w nadziei na
sensacyjng wiadomos$¢ dziennikarze zostali wystani w teren, aby
zdawa¢ pytania wdowom po swoich mezach: jak sie czujg aby w
swoich materiatach wykrzesa¢ jak najwiecej emocji”. Zmiana
przyniosta komercyjny sukces. Sprzedaz ,Daily Mirror” wzrosta
z 720 tys. do 4.5 miliondéw. Wytyczonym przez ,Mirorr”
tabloidalnym szlakiem szybko podazyli inni, a Wsypy staty sie
brukowym krdélestwem.

WALKA W PARTERZE

Dzisiaj brukowce nie majg juz monopolu na trywialne,
sensacyjne i krzykliwe informacje. Tzw. tabloidowe newsy,
ktdre charakteryzujag sie pomieszaniem zycia publicznego z
prywatnym, uzywaniem sensacyjnego stylu, populistycznego tonu
1 zaciemnianiem granicy miedzy dokumentem a fikcjg, miedzy
informacjg a rozrywkag staty sie normg i domeng niemal
wszystkich serwiséw informacyjnych zaczynajac od telewizji, a
na internetowych portalach konczac.



Dziennikarze stali sie bardziej drapiezni 1 krwiozerczy, a
takze przestali sie kry¢ z wtasnymi wyrazistymi pogladami
politycznymi. Pisma, telewizje, czy internetowe serwisy
informacyjne praktycznie kompletnie zrezygnowaty =z
bezstronnego przedstawiania informacji, co samo w sobie nie
jest wcale takie zte, ale przy okazji postawity na tzw.
miekkie newsy majgce niemal zerowy udziat w procesie
podejmowania racjonalnych decyzji przez czytelnikdow w
kwestiach politycznych, czy ekonomicznych. Konsekwencjg jest
powstawanie newsowego mutu, informacyjnych $mieci, towaru
niskiej wartosci, ktéry sprzedawany jest jak najwiekszej
liczbie odbiorcéw. Walka o uwage reklamodawcdéw, czytelnikéw i
widzow odbywa sie obecnie w medialnym parterze. Na medialnym
bruku.

Nawet opiniotwércze sSwiatowe tytuty tj. ,Times”,
,Independent”, czy ,Die Welt”, pozostajgc przy powaznych
tresciach, zdecydowaty sie zmniejszy¢ format na tabloidowy, co
przyniosto im wzrost sprzedazy. Teksty sa znacznie kroétsze,
bardziej dosadne, oprawione duzymi zdjeciami. Na zawite
analizy brakuje miejsca. Odbiorcom serwuje sie
nieskomplikowane i ©prostackie rozwigzania problemdw
spotecznych, politycznych 1 gospodarczych. Celujg w tym
zwtaszcza telewizje a takze portale internetowe, ktdre pojecie
tabloizacji twérczo rozwinety. Wtasciciele portali dos$¢ szybko
zreflektowali sie, ze aby odnies¢ sukces wcale nie potrzebujg
wtasnych dziennikarzy, gdyz autorami praktycznie wszystkich
najwazniejszych wiadomosci sg dziennikarze agencji prasowych,
gazet codziennych lub czasopism. Portale recyklingujg newsy od
siebie nawzajem bgdZz pasozytuja na mediach tradycyjnych
przebijajac jej jednoczes$nie krzykliwo$cig tytutdw i tzw.
leaddw.

Zwtaszcza, ze najwazniejsza jest klikalnos¢ wiec walka o
wysoka jakos¢ tekstu pozbawiona jest wiekszego sensu. Rosngca
sita portali informacyjnych jeszcze bardziej obniza standardy
medialne gdyz jak przekonuje Andrew Keen (autor ksigzki: ,The



Cult of the Amateur: How Today’s Internet is Killing Our
Culture and Assaulting Our Economy”): ,w internecie panuje
cyfrowy darwinizm w wyniku, ktdérego najwieksze szanse na
przezycie maja osobnicy najgtosniejsi i najbardziej bezczelni
(.) opinie stajag sie wazniejsze od faktdéw, amatorzy wypierajg
ekspertoéw, anonimowos$¢ ma wiekszg wartos¢ od
odpowiedzialnosci.” By¢ moze z tego wtasnie powodu jak
przewiduje magazyn ,Wired” przysztos$¢ tabloiddéw to
celebrytyzm.

Brukowce przestang bawi¢ sie w polityke, komentowanie
rzeczywistos$ci, nagonki na emigrantéw oraz miekki erotyzm i
catg swojg energie, Srodki oraz talenty skieruja na gwiazdy i
zamiast udawa¢ jak dotychczas powazng prase zostang w koncu
zaliczone do zbioru wyrobdéw prasopodobnych. By¢ moze dzieki
temu zniknie z ich taméw agresywna hipokryzja oraz polityczny
cynizm. Gorzej, ze tabloidalne standardy zdazyty sie juz
rozprzestrzeni¢ po niemal wszystkich mediach i dominujg w
gtéwnym nurcie narzucajgc forme oraz jako$¢ publicznej debaty.
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