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Latem 1999 roku przysztam do biura i zastatam kolegéw z
grobowymi minami, dziwnie jednak podnieconych. ,Widziatas tego
bernardyna, co wisi na kosciele Mariackim?”. 0 rany,
pomyslatam, koniec sSwiata. ,Jakiego bernardyna?”. Oczyma
wyobrazni ujrzatam wisielca-zakonnika w brunatnym habicie,
dyndajgcego gdzie$ na rusztowaniu Wiezy Mariackiej — tej, z
ktorej gra sie hejnat. Rusztowania staty tam od jakiego$
czasu, bo kosciét byt w remoncie. ,No, bernardyna, psa”. Ach,
psa, ale kto powiesit psa? Co to za upiorny happening? Dopiero
po chwili zorientowatam sie, ze chodzi o wizerunek psa-
bernardyna, rzeczywiscie upiornych rozmiaréw, Kktéry jako
reklama firmy ubezpieczeniowej zawist na jednej z krakowskich
Swietosci historycznych — fasadzie KosSciota Mariackiego w
Rynku Gtéwnym.

Nazajutrz krakowska prasa poinformowata, ze proboszcz Bazyliki
Mariackiej, ks. infutat Bronistaw Fidelus tiumaczy to
zaskakujgce posuniecie koniecznoScig zebrania funduszy na
remont Swigtyni. A firma ubezpieczeniowa zaptaci okragta sumke
za mozliwos¢ ekspozycji reklamy przez dwa miesigce. Przyznaje,
ogarneta mnie bezsilna w$Sciektos¢. Oczekiwatam, ze odezwg sie
jakies protesty. No, bo Krakéw, Rynek, narodowa sprawa, a tu
taki triumf geszefciarstwa. I na kosciele. Czy ludziom
wierzgcym to nie przeszkadza, ze Swigtynie zamienia sie w stup
reklamowy? Dlaczego nie ogtoszg jakiej$ zbidrki pieniedzy? A
ile zostat*o zmarnowane przez korupcje w zleceniach
konserwatorskich? Kiedy dopiero co pomalowane fasady odpadaja,
kostka wapienna rozlatuje sie po jednej zimie, a rusztowania
wokot Sukiennic czy Barbakanu stojg na okragto, bo ciggle sg
jakies zleconka — istne perpetuum mobile dla zaprzyjaznionych
firm.

W takim nastroju wybieratam sie do ksiedza infutata, chcac
zadoscCuczyni¢ chrzesScijanskiej zasadzie, ze najpierw trzeba w
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cztery oczy powiedzieé, co sie ma przeciw bliZniemu,a potem
dopiero wystepowacC z publicznym protestem.

Zanim jednak trafitam do kancelarii parafialnej w dwa dni
pdézniej, nagle okazato sie, ze kto$ inny tez miat catej sprawy
dos¢. ,Dziennik Polski” okreslit go jako ,38-letniego
obywatela Bedzina z zong”. Wspigt sie on na rusztowanie wraz z
zong (trzeba byto szybko dziata¢ i w absolutnej konspiracji
sie przygotowa¢, a realizacja pomystu wymagata dwu oséb) i
btyskawicznie zrzucit ogromng ptachte reklamy. W miejsce psa
zawiesili wtasny transparent: ,Jezu, ufam Tobie”. Policja
natychmiast interweniowata. Po kilku godzinach ,wtasciwa”
reklama byta z powrotem na miejscu. A prasowe komentarze w
czambut potepity akcje. Niech da pienigdze, a nie protestuje —
szydzono z tego odwaznego cztowieka.

Wkrétce na ul. Grodzkiej spotkatam przypadkiem znajomego. ,Ale
historia z tym psem — mdéwie do niego — chciatabym usScisngd
reke facetowi, co nie bat sie zdja¢ tego paskudztwa. Tylko
akcja bezposSrednia dzia*a na tych otumanionych ludzi”. A on w
smiech. ,No to uscisnij mi reke” — méwi. I wtedy przypomniatam
sobie, ze przeciez on jest z Bedzina, cho¢ od lat mieszka bez
meldunku w Krakowie, i ze ma 38 lat, 1 ze bytby do tego
zdolny. Zaczelismy sie szaleniczo smiaé¢, az przechodnie -
krakowianie i turysci — zaczeli na nas podejrzliwie patrzec.

Jak mozna sie byto spodziewad, moja wizyta u ks. infutata nic
nie data. Skoro méwig ,dajcie pienigdze”, bytam juz gotowa
zaczg¢ akcje zbidrki. Nawet dos¢ niegrzecznym tonem
sugerowatam, ze wykupimy godziny, jes$li nas nie sta¢ na cate
dwa miesigce. To nic nie da — powiedziat ks. Fidelus. Umowa
jest taka, ze pies musi wisie¢ do pazdziernika. I wisiat.
Dzis, kiedy turysci zachwycaja sie odnowiong polichromiag
kosciota, mnie ona nie zachwyca. Bo skoro za takag cene..

Przeczuwatam, wiedziatam, ze reklama na KoSciele Mariackim
bedzie stanowi¢ przetom w sprzedazy przestrzeni publicznej. Ze
skoro inni zobacza, ze hierarchia kosScielna jest za, ze ludzie



nie protestujg (poza kilkoma ,0szotomami”), ze mozna na Rynku,
i na zabytku, i na kosciele.. Nie trzeba byto dtugo czekac.

W grudniowy wieczOr tego samego roku wracalismy samochodem ze
Stryszowa. Jechalismy w towarzystwie go$cia z Anglii, sir
Juliana Rose’a, doradcy brytyjskiego nastepcy tronu.
Przejezdzalismy przez Most Debnicki na Wisle, skad jest
najlepsza panorama Wawelu. I oto naszym oczom ukazata sie
oswietlona sylweta zamkowego wzglrza.. z przytwierdzong ogromng
reklamg niemieckiej firmy grzewczej posSrodku. 0Swietlong, zeby
byto lepiej widaé. Wszyscy w samochodzie wydali okrzyk zgrozy.
Rzeczywiscie, to by*o porazajgce dla kazdego normalnego
cztowieka. ,,Cos z tym trzeba zrobié¢, to nie moze tak zostac,
to przechodzi ludzkie pojecie! Czy dyrektor Wawelu mys$li, ze
to jego wtasnos¢?” — wykrzyknetam. ,Zrdb cos, Barbara”
zachecat mnie réwnie wzburzony Brytyjczyk.

I zrobitam. Napisatam do dyrektora Wawelu list otwarty, ktdéry
przestatam do wszystkich gazet, rozgtosni radiowych i do
telewizji. Oto jego tres¢:

»Szanowny Panie Dyrektorze! Kieruje do Pana Dyrektora ten list
gteboko poruszona faktem umieszczenia agresywnej reklamy
jednej z firm na murze Wawelu od strony Wisty. Wielu ludzi
(zarébwno goscie zagraniczni, jak i mieszkancy Krakowa
traktujgcy mnie jako swojg przedstawicielke) usilnie prosito
mnie o interwencje w tej sprawie, gdyz oburzeni i zdumieni sg
takim umyslnym zepsuciem najpiekniejszej panoramy na narodowaq
Swietos¢ Polakow. Wzgledy historyczne i estetyczne, a takze
poszanowanie tradycji, kazg chronié¢ nie tylko same zabytki,
ale i krajobraz z nimi zwigzany. Dlatego z takim trudem
bronimy sie przed umieszczeniem reklamowych billboardéw w
historycznym centrum Krakowa. Zadne wzgledy finansowe nie
usprawiedliwiajg wykorzystania widoku najcenniejszych zabytkoéw
w celach zarobkowych. Wawel stanowi wspdtwtasnosé¢ wszystkich
obywateli Polski, a w sensie symbolicznym nalezy do wspdlnoty
narodowej, ktdéra ma charakter ponadczasowy. Dlatego
rozporzadzenie nim nie powinno odbywa¢ sie w sposéb sprzeczny



z tradycjg. Jestem przekonana, ze najbardziej niebezpiecznym
aspektem tej sprawy jest zaszczepianie w ludziach przekonania,
ze wszystko jest na sprzedaz, a to stanowi jedng z
najwiekszych obelg, rzuconych przeciw cywilizacji %acinskiej.
Dlatego prosze Pana Dyrektora, aby niezwtocznie doprowadzit do
usuniecia reklamy z muréw Wawelu. Z powazaniem, Barbara Bubula
— Radna Miasta Krakowa.”

Przez srodki przekazu przetoczyta sie w okresie Bozego
Narodzenia burzliwa dyskusja, czy wolno zabytki wykorzystywad
na reklame. Poparto mnie zaledwie kilku szacownych obywateli
Krakowa. A tylko jeden z nich napisat* list w mojej obronie
(tak! — to ja bytam oskarzona) do redakcji miejscowego dodatku
,Gazety Wyborczej”. Wiekszo$¢ byta obojetna. Dyrektor Wawelu
odpowiedziat, ze reklamy nie zdejmie, bo to zaptata za nowy
kociot grzewczy dla Wawelu, a on nie ma skad wzig¢ na to
Srodkéw. Telewizja zaprosita mnie do programu, radio nagra%o
moja wypowiedZz. Dziennikarze atakowali mnie — nie dyrektora
Wawelu, to ja musiatam sie ttumaczy¢ z wtasnych pogladéw.
Przeciez wzgledy ekonomiczne wszystko usprawiedliwiajg, a mamy
kryzys w Polsce.. — co ja sobie wyobrazam! Niby dlaczego
panstwo ma *ozy¢ na kulture? Miedzy Swietami i Nowym Rokiem to
byt temat numer jeden, uparcie eksploatowany z braku innych.
Nad ranem, kiedy wracatam z Sylwestra, w radio ustyszatam
nagle swdéj gtos, powtarzany pewnie od dwu dni przy kazdych
wiadomosSciach, jako ciekawostka, bo przeciez tylko dziwak tak
moze mowic¢: ,Nie wszystko jest na sprzedaz, nie wolno
wykorzystywa¢ Wawelu jako podktadki do billboardu”. Dopiero po
kilku miesigcach, na wszelki wypadek po tym, gdy dyrektor
zdjgt reklame z wawelskiego muru, szacowne grono profesoroéw,
konserwatoréw i historykéw sztuki uznato, ze nie mozna wieszacd
reklam ot tak sobie na zabytkach, tylko na rusztowaniach, w
czasie remontu. Taki kompromis sztuki z mamong.

Mineto péttora roku. We wrzesniu 2001 r. dziennikarze wykryli,
ze wykorzystujac bezradnos¢ urzednikdéw odpowiedzialnych za
egzekucje prawa w tym zakresie, wtasciciele kamienic w Rynku



zgtaszaja ,remonciki”, stawiajag rusztowania, na nich wieszaja
reklamy i biora za to pienigdze. Nawet nie udaja, ze jakis
remont sie naprawde odbywa. W rezultacie, tu i O6wdzie na
krakowskich zabytkach, na kamienicach w Rynku powszedniaty juz
krakowianom coraz to nowe gigantyczne ptachty reklam. Turystom
nie powszedniaty. Poniewaz moje poglady staty sie znane,
donoszono mi o wszystkich okrzykach oburzenia na widok
przestonietych tym proszkiem czy owg siecig komérkowa widokodw.
,Przeciez tu juz nie mozna nawet zdjecia zrobié¢, ze sie byto w
Krakowie, bo wszedzie wtazg te paskudztwa. Tego nie ma w
zadnym zabytkowym miescie na sSwiecie” — narzekali Niemcy,
Francuzi, Amerykanie i oczywiscie, najwiecej, polscy turysci.
Poglgdéw Japonczykéw nie poznalismy tylko dlatego, ze
oburzenie wyrazali po japonsku, pewnie dosadnie..

Wszystkim sie zdawato, ze ja cos moge zrobié¢. I ze zastgpie
opinie publiczng, autorytety moralne, wymiar sprawiedliwosci,
wtadze 1 wszystkich innych obywateli w obowigzku ochrony
Krakowa przed inwazjg reklam. OczywisScie, nie mogtam zastgpit.
Potrzebny byt Palec Bozy.

Oto latem 2002 r., zgodnie z zasadg, ze w czasie remontu i na
rusztowaniu wolno, na Sukiennicach (tj. na rusztowaniu, ktdérym
je obstawiono) zawista ogromna reklama kawy. Przyszia wichura,
przewrdécita reklame, a ta przy okazji zburzyta zabytkowa
attyke Sukiennic, zrzucajgc kamienne rzezby maszkaronéw. I
zndw dyskusja, w ktdrej wiekszos¢ jak ognia wystrzegata sie
fundamentalizmu, utozsamianego z moim pogladem, ze nie kupczy
sie w ten sposdb, ze nie mozna handlowa¢ sprzedajac zabytkowg
przestrzen. Przy okazji okazat*o sie, ze rusztowania stawiane
sg zanim remont sie rozpocznie — celowo, zeby dtuzej wisiata
reklama. Znaleziono dwa drobne naruszenia przepiséw. Mandaty
za zburzenie zabytkowych maszkaronéw, ktdére przetrwaty 500
lat, a nie przetrwaty kontaktu z kawg Tchibo wyniosty dwa razy
po 500 zt dla dwu urzednikéw Sredniego szczebla.

Po 1 zt za kazdy rok ,zabytkowosci” rzezb. Taki przelicznik..



Jest koniec roku 2002. Ide przez Rynek a tu sensacja,
zbiegowisko, telewizja, wéz strazacki z drabing. Wtasnie w
majestacie prawa przymusowo zdejmowana jest reklama-gigant z
jednej z kamienic. Typowa ,pokazéwka”. Czy trzeba byto na to
az 2 lat 1 uszkodzenia Sukiennic? I czy spektakularna
jednorazowa ,egzekucja” zatatwi sprawe?
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Barbara Bubula (ur. 1963) — polonistka, nauczycielka jezyka
polskiego, publicystka i ttumaczka (m.in. autorka przektadu
,Idee majg konsekwencje” Richarda Weavera), od 1990 r. radna
Krakowa, liderka stowarzyszenia ,Samorzadny Krakéw”,
redaktorka ,Obywatela”.
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