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Powszechnie uwaza sie, iz to I wojna w Zatoce w 1991 r., stata
sie przetomem w medialnym przekazie z dzia*an wojennych. ,Wraz
z wojng w Zatoce Perskiej media przejety wtadze” wieszczyt w
»Le Monde Diplomatique” Ignacio Ramonet. Globalne komunikatory
informowaty na biezgco o postepach wojsk koalicyjnych, o
szczeg6tach dziatan itd., a przy pomocy telewizji obrazy te
docieraty do wszystkich zakatkdw naszej planety. Jednak to
wojny podczas rozpadu Jugostawii sg poczgtkiem medialnych
mega-manipulacji, 1 to na niebywata skale. Podwazyty one
ostatecznie wiarygodno$¢ medidéw przeczac przy tym etycznemu
kodeksowi tego zawodu i zatrudnionych w mediach dziennikarzy.

Z racji oszczednosSci oraz cie¢ w budzetach nawet w
najwiekszych agencjach medialnych uszczuplono osobowe stany
serwiséw, zwtaszcza miedzynarodowych. Bo po co traci¢ finanse
na wysytanie dziennikarzy w rdézne czesci globu, kiedy *tatwiej
i prosSciej — a przede wszystkim taniej — jest korzystac z
ustug wyspecjalizowanych firm, ktérych przy tej okazji
powstato cale mnéstwo, zajmujgcych sie zbieraniem i
upowszechnianiem informacji. Ale ich zadaniem nie byta
informacja, a przede wszystkim PR firmy, ktéra za to
zaptacita.

Opisat to doktadnie w kilku swoich opracowaniach m.in. spec od
medioznawstwa, znany amerykanski politolog i analityk Benjamin
R. Barber (ten od Dzihad kontra Mcswiat i Skonsumowanych).

Dlaczego to wojny na Batkanach podczas s$mierci Jugostawii w
koncu XX i poczatku XXI w. sa przetomowym momentem w drodze Kku
owtadzy medidéw” i ,mediatyzacji polityki” (jak pisat wdwczas
marokanski dziennik Le Matin)? Dlatego, iz wtedy po raz
pierwszy okazato sie, iz poprzez komercjalizacje obrazéw
wojennych oraz ich absolutne oderwanie od realnych faktdéw na
korzy$s¢ szybkos$ci przekazu wptywac¢ mozna nie tylko na opinie
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publiczng lecz i na polityczne decyzje. W tej metodzie media
porzucity swg informacyjno-edukacyjng role na rzecz czystej
propagandy traktowanej instrumentalnie. Ich komercjalizacja,
sprzegniecie sie z wielkim kapitatem, ktdéry je zwasalizowat,
nastawienie sie wytacznie na zyski osiggane przez tzw.
oglagdalnos$¢ i ilos¢ wyswietlanych reklam, ktéore sg zlecane
wraz ze wzrostem oglgdalnosci, wykastrowaty media =z
obiektywnosci i niezalezno$ci. Widzow karmi sie akcja,
brutalnoscig, szczujac przy okazji i budujac postawy
nienawisci, bedgce czesto rasistowskg nietolerancjag. Widz
degradowany jest z pozycji samodzielnie i krytycznie
myslgcego, interpretujgcego zjawiska czy procesy obywatela do
konsumenta, biernej ,biomasy”, ktdrg karmi sie odpowiednio
spreparowanymi newsami.

Klasycznym przyktadem owej manipulacji 1 degradacji
dotychczasowej roli mediéw stata sie pozycja amerykanskiej
firmy PR-owej Ruder Finn Global Public Affairs wynajetej
podczas wojen w b. Jugostawii, a dostarczajgcej Swiatowym
mediom informacji z pél bitewnych i politycznych salonéw
tamtego okresu. Wobec watpliwosci co do prawdziwosci
przekazywanych informacji, a potem jak sie okazato fali tzw.
,fejkow”, przedstawiciele owej firmy odpowiadali: ,Mamy prace
do wykonania. Jestesmy fachowcami. Nie ptacg nam za gtoszenie
moralnosci lub prawdy”. Pisat o tym Marek Waldenberg w swojej
fundamentalnej ksigzce ,L,Rozbicie Jugostawii. Lustro
miedzynarodowej polityki”.

W jednym z wywiaddéw szef Ruder Pinn James Harff miat
powiedzieé¢, iz gdyby ich firme wynajgt rzad MiloSevicia obraz
wojen bytby na pewno inny. Belgrad jednak nie skorzystat z
propozycji Amerykanéw.

Woja w Jugostawii stata sie grobem rzetelnego 1 obiektywnego
przekazu medialnego. Potem byto juz tylko gorzej.
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