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Promocja potencjatu militarnego zdaje sie by¢ wszechobecna w
USA. Mecz pit*ki noznej, impreza religijna, szkolna, wiec
polityczny, zawsze w tle majg oprawe zaakcentowang udziatem
przynajmniej helikoptera, jesli nie przelot eskadry. Piecze¢
bezpieczeAstwa? Watpliwe, by gwarancja bezpieczenstwa mogta
by¢ armia, a zwtaszcza jej dowddcy, ktérzy prowadzac
wieloletnie wojny przegrywajg.

https://www.youtube.com/watch?v=emZ7PeFOCR4

Sprawy bedace interesem firm zwigzanych z wojskowoscig obecne
sg w telewizji, radiu, reklamach bardziej niz kiedykolwiek w
historii tego kraju, nawet po wygranych obu wojnach
Swiatowych. Wtasciwie, tylko I i II wojna Swiatowa to
faktycznie odnotowane zwyciestwa. Powszechna wspodtczesna
narracja wojny obronnej zaprzecza logice pojecia, bowiem
obrona obliguje armie do walki na wtasnym terytorium przed
obcym najezdzZzcg. Bohaterstwo obrony usprawiedliwi mezczyzn,
kobiety i dzieci, ktérzy gotowi posSwiecié¢ wtasne zycie
podejmujac kazda forme walki, by nie dopus$ci¢ wroga na wtasny
teren. Opaczne rozumienie, potocznie nazwane postawieniem
spraw na gtowie, przeczy zasadnosci popierania wojny, ktéra
jest agresjg 1 podbojem naruszajgcym egzystencje obywateli
obcego panstwa siejac zniszczenie po obu stronach. Przyktadem
Irak. Przedstawiciele Pentagonu i wtadz Iraku uzgodnili w
czwartek decyzje o trybie realizacji zakonhAczenia okupacji i
opuszczenia Iraku przez wojska amerykanskie do konca 2021 r.
Jednoznacznie brzmi to: wychodzicie, ogtaszamy koniec wojny.
Media o tym jako$ nie rozpisujg sie. Dla Amerykandéw sytuacja
oznacza — przyszli, walczyli i.. przegrali. Jeszcze jedng wojne
trwajgcg w tym przypadku 18 lat. Zostaty ruiny i chaos. Irak
to aglomeracje gesto zaludnione, a nie gorzyste tereny o
rozproszonej populacji. Istotny byt poczatek owej wojny.
Opinia publiczna byta réwno podzielona w sprawie inwazji na
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Irak. Decydujagce znaczenie mieli Dick Cheney, Donald Rumsfeld,
John Bolton. Byt poczatek ostatniej dekady XX stulecia.
Zgodnie z planami wymienionych politykéw miato ono stac sie
poczatkiem projektu nowego amerykanskiego stulecia. Wojsko
Iraku wkroczyto do Kuwejtu. Nadano potezny rozgtos medialnemu
wystgpieniu 15-letniego dziewczecia, ktére jakoby postanowito
da¢ Swiadectwo okrucienstw dokonywanych przez irakijskich
zoinierzy. Miata ona jako pielegniarka wolontariuszka imieniem
Nyiara, widzie¢ na wtasne oczy akty bestialstwa tych zotnierzy
kiedy w szpitalu w Kuwejcie wyjmowali niemowleta z
inkubatoréw, rzucajgc je na zimng podtoge, a wszystkiemu
winien byt Saddam Hussein. Medialny incydent dokonat zwrotu
opinii publicznej, ktdéra jego transmisji juz w 70% uznata
inwazje na Irak za w peitni uzasadniong. Czego nie wyjasniono
amerykanskim odbiorcom wstrzgsajgcego Swiadectwa to istotny
drobiazg. Nyira jest cO6rka éwczesnego ambasadora Kuwejtu w
USA. Oczywisdcie tatu$ zaprzeczyt, by w jakikolwiek sposéb
wptynat na cérke celem dokonania spektakularnego widowiska z
umiejetnie powstrzymywanym szlochem udawanego wzruszenia.
Dalej dziennikarze ustalili, ze dziewczyna zostata otoczona
opieka agencji PR Hilton & Knowles; ta odpowiednio ja
wystylizowata zapewniajgc piorunujgcy skutek. Oto Kkulisy
finezyjnego marketingu wojny.

Przegrana wojna w Korei, rdéwnie przegrana wojna w Wietnamie i
sromotna przegrana w Afganistanie. Na dobrg sprawe za taki sam
przegrany scenariusz mozna oficjalnie uwaza¢ wojenng
zawieruche w Iraku. Zwykle fiasku towarzyszy rozliczenie
decydentéw. W przypadku wojny — tych politycznych
(kongresmendéw) i dowddcéw wojskowych. Bez rozliczenia nie ma
szans na spokojng i rozsgdng przysztos¢. Odpowiedzialni, a
wzbraniajgcy sie przed spojrzeniem prawdzie w oczy,
wystuchaniem krytyki, mogg by¢ oskarzeni o uposledzenie
umystowe, ktorego wynikiem jest generowanie gigantycznych
strat materialnych, moralnych, wizerunkowych. Bankructwo na
catej linii frontu ideologicznego. Jedynym ich sukcesem w
zdobywaniu nowych terytoridéw przez minione 40 lat jest malernka



Grenada (348,5 km?) na Karaibach. Winni rozlegtego fiaska sa
dowddcy, ktérzy nie umieli przeciwstawié¢ sie zamdwieniom
politycznym na kontrakty wojskowe i firmy realizujgce je.
Nadszedt czas rozliczenia okresu gloryfikacji wojny. Wojenna
retoryka w mediach i reklamach zadziat*ata jak nowy S$rodek
piorgcy, ktéry ludziom doszczetnie sprat mézgi. Decydenci nie
dos¢, ze promowani, to nigdy nie rozliczeni zdgzyli dopuscit
sie masy niegodziwosci. Niezalezne od nazwy wtasnej stacji,
gazety media karmig sie wojnag, jakby nalezaty do oSrodkéw
dziatan strategicznych. Pora na remanent.

Rzgdzacy Polskg powtarzajg jak zarazeni tg samg ideg ,Chcesz
pokoju, szykuj sie do wojny”. Ich przyspawanie do stanowisk
wynikajgce z zapatrzenia w ciezko chore wzorce nie pozwola na
rezygnacje z btednych zatozen. Napytali nam tyle biedy, ze ze
Swiadomoscig jak sojusznik potraktowat Kurdéw w ciezkiej
chwili préby, losu kolaborantéw w Wietnamie, czy ostatnio w
Afganistanie, brngc fatalnym szlakiem znalezli sie w Slepe]
uliczce, a nardéd wyznaczy im miejsce z pewnoscig nie na
Wawelu.
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