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Pomyst premiera Morawieckiego dotyczacy likwidacji marek
wtasnych w hipermarketach wywotuje spoteczny sprzeciw — nic
dziwnego: za chipsy, szampon, a nawet alkohol z logo sklepu
ptacimy mniej niz za produkty znanych firm. To spora ulga dla
Polakow z niskim domowym budzetem. To oni najcze$Sciej kupuja
marki wtasne.

Jednak premier doszedt do wniosku, ze to blokuje promocje
polskich marek, bo ,nikt nie wie o ich istnieniu” — zamiast
tworzy¢ pod wtasnym, polskim szyldem, tworzga dla Carrefoura,
Lidla, Auchana czy Rossmana. ,To szalenie utrudnia osiggniecie
przyzwoitej marzy przez polskich producentéw” - twierdzi
Mateusz Morawiecki. Ale nie zauwaza, ze realizujg przy tym
ogromne zlecenia, a Polacy kupujg wiecej, niekoniecznie
wspierajgc drogie koncerny.

Wedtug obliczen partii Janusza Korwin-Mikkego, po wprowadzeniu
w zycie przepiséw preferencyjnych dla polskich marek, o
ktéorych duma rzgd — niektdére produkty zdroze¢ mogg nawet o 165
procent:

Wolnos$¢ chce zebra¢ podpisy, aby zablokowa¢ inicjatywe PiS.
Wnioski Korwina o tym, ze odbije sie ona na kieszeniach
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klientéw, potwierdzajg niezalezne o$rodki. Instytut badawczy
ABR SESTA na zlecenie portalu Money.pl postanowit sprawdzi¢,
czy marki wkasne rzeczywiscie sg popularne wsréd konsumentéw i
jakie konsekwencje moze nies$¢ ich zlikwidowanie. Co sie
okazato?

,Najwieksze réznice dotyczg kategorii, w ktdrych producenci
komunikujg wybdér marki niosgcy okreslone benefity. To
kategorie, w ktérych marka jest synonimem wysokiej jakosSci,
segmentu premium lub wigze sie z pozytywnymi emocjami. To
produkty, ktdérych wybdér przynosi konsumentom korzysci” -
powiedziat mediom Sebastian Starzynski, prezes zarzadu
Instytutu Badawczego ABR SESTA.

Cukier zdrozatby o 10 proc., czekolada az o 107. Woda i soki —
0 60. Rekordzistami okazujg sie jednak mydta w ptynie i zele
pod prysznic (réznica 165 proc.).

Sebastian Starzynski potwierdzit* réwniez, ze ,wymiana” marek
wtasnych na rynku europejskim dziata w dwie strony: te marki
wtasne, ktdére sa produkowane w Polsce, wzbogacaja inne rynki
np. hiszpanskie, francuskie i wtoskie. Najwiecej takich
produktéw majg Lidl oraz Biedronka.

Krytycy planéw PiS bijg na alarm: w handlu zapanuje chaos!

,Jezeliby dosztoby do realizacji ww. scenariusza, to w miejsce
marek wtasnych pojawityby sie produkty odpowiadajgce im
jakoscig, tylko nieco drozsze. Wprowadziliby je producenci,
niekoniecznie zwigzani z polskim biznesem. Konsumenci, nie
majgc alternatywy, ptaciliby wiecej. Starszym osobom mogtoby
to przypominal czasy, gdy rynek byt sztucznie regulowany.
Oczywiscie teraz pétki nie Swiecityby pustkami. Wielu
specjalistow pracowatoby nad nowymi rozwigzaniami, lecz
niekoniecznie korzystnymi dla klientdéw” — méwi Andrzej
Wierzchon, Senior Manager Sales w TERRITORY Influence/TRND
CEE.

Wedtug eksperta, wyeliminowanie marek wtasnych poczgtkowo



doprowadzitoby do wahan cen najtanszych towardéw na rynku,
pézniej postawiono by na strategie %tgczenia artykutow w
zestawy 1 to pomogtoby na chwile — promocje typu ,2 w cenie 1”
dawatyby poczucie oszczednosci. Jednak nie bytlyby to tak
wygodne zakupy, na jakie obecnie pozwalajg marki wtasne.
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