Winnice na chinskich
pustyniach
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Swiatowy kryzys finansowy odpuszcza, eksport wina gwattownie
wzrasta — w 2012 r. obroty wynosity ponad 22 mld euro.
Producenci win przeciwstawiajag ten naturalny napdj sztucznym,
nafaszerowanym chemig produktom. Jednoczes$nie Chifczycy staja
sie pierwszymi konsumentami czerwonego wina 1 coraz bardziej
docenianymi jego producentami.

Obszar chinskich winnic w ciggu ostatnich 15 lat podwoit sie i
w roku 2013 wynosit prawie 600 tys. hektardéw. Chiny moga wiec
wkrétce sta¢ sie w Swiecie winiarskim potentatem, zwtaszcza ze
w Europie winnice zajmujg coraz mniej miejsca (3,5 mln
hektardéw, w tym 800 tys. we Francji). Wino jest dzis kochane
jak nigdy. Produkcja rosnie bardzo szybko, podobnie jak
konsumpcja — a mozliwo$ci dalszego jej wzrostu sg ogromne,
zwazywszy ze rocznie statystyczny mieszkaniec Chin pije 1,2
litra wina, podczas gdy Francuz spozywa 47 litrow, a Wtoch —
37. Ten rozwijajacy sie rynek to nowe eldorado zaréwno dla
lokalnych producentéw, jak dla zagranicznych eksporterdow. W
2014 r. Pekin zostat jednym z najwazniejszych nabywcéw wina z
regionu Bordeaux.

Cho¢ Chinczycy uprawiajg winorosl od dwéch tysigcleci,
wytwarzanie wina i jego masowa produkcja zaczety sie dopiero w
latach 80. XX w. Do lat 90. wino robiono tylko w prowincjach
Hebei (wokdét Pekinu), Szantung i w regionie Sinciang, pod
kontrolag paru wielkich panstwowych przedsiebiorstw (Chanyu,
Dragon Seal, Great Wall czy Sunitime), wcigz zreszta
rzgdzgcych tym sektorem. Jednak na poczatku tego stulecia
Chiny rozwinety wspliprace z zagranicg, odnoszac spektakularne
sukcesy — 59 tys. spdétek korzysta z zachodnich inwestycji
kapitatowych 1 zapewnia krajowi stopniowy transfer
specjalistycznej wiedzy i wumiejetnos$ci. Chinskie firmy
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nawigzujg wspoiprace z wielkimi miedzynarodowymi koncernami,
takimi jak Miguel Torres, Domecq, Pernod Ricard czy Castel.
Pekin otwiera przestrzen gospodarcza, zachowujgc jednak swoje
zasady: ziemia uprawna pozostaje dobrem niezbywalnym, a dostep
do wtasnosci rolniczej odbywa sie na zasadzie dtugoterminowych
dzierzaw gruntéw od panstwa czy lokalnych partneréw.

Ta kooperacja, dzieki kapitalistycznym i technologicznym
transferom pozwala zdoby¢ know-how i ograniczy¢ import.
Francja takze stworzyt*a winnice w Hebei, inwestujgc dwa
miliony euro. Cho¢ projekt upadt, zdobyte doswiadczenie
pozwolito nawigzal partnerstwo, przekaza¢ wiedze o uprawie
winorosli i wytwarzaniu wina 1 wykszta*ci¢ pierwszych
chinskich specjalistéw w tej dziedzinie. Lee Demei stat sie
jednym z najlepszych enologéw w kraju, konsultantem wielu
krajowych winnic. Przedsiebiorstwa z francuskim kapitatem
rowniez zainwestowaty w ten interes, cho¢ ze Srednimi
efektami. Pernord Ricard wolat wycofal sie na poczatku lat
2000. z pierwszego, skomplikowanego partnerstwa z Dragon Seal,
lecz w regionie Ningxia wcigz jest obecna jego domena Helan
Mountains. Zwigzany z Chanyu (w Szantungu) Castel kontynuuje
wsp6itprace z Chinczykami.

0d roku 2000 rozkwit przemystu winiarskiego wpisuje sie w plan
rozwoju zachodu kraju i wspomagania prowincji, ktdére omingt
gospodarczy boom. Sinciang, Mongolia Wewnetrzna, Ningxia i
Shanxi staty sie ,priorytetowymi regionami inwestycji”.
Lokalne wtadze majg nadzieje, ze przemyst winiarski pomoze
ograniczy¢ odptyw ludzi ze wsi i stworzy¢ miejsca pracy. Nowe
winnice, cho¢ czesto niewielkie, majg ambicje robié¢ wina
dobrej jakos$ci. Nawadnianie, zwtaszcza w poblizu Rzeki Zéttej,
Huang He, umozliwia uprawy w tych pustynnych 1 zimnych
regionach. By unikng¢ kleski mrozu, na zime winorosl zasypuje
sie piachem.

Nadanie wartosci winiarstwu ma tez aspekt polityczny. ,Dzieki
nam piaski nie wedrujg i nad wielkimi miastami wschodniej
czesci kraju jest mniej burz” — wyjasnia szef winnic. ,Nasza



rola jest bardzo wazna - zamieniamy pustynie w pola i
polepszamy zycie naszych obywateli”iii. Pan Jian Han z
,Cchateau Hansen” w Mongolii Wewnetrznej dorzuca: ,Przemian w
naszym spoteczenstwie nie da sie oddzieli¢ od rozwoju kraju..
Przeksztatcanie natury to marzenie i spoteczny obowigzek”.

0d potowy lat 2000. wielkich firm winiarskich nie zaktadaja
samodzielnie dyletanci. Przedstawiciele nowej chinskie]j
wyzszej klasy sSredniej [1], by zapewni¢ sobie produkcje win
dobrej jakosci, chetnie zatrudniajg francuskich gleboznawcoéw,
enologéw i architektéw, ,Nasz rzad uczynit z wina priorytet i
mamy nadzieje, ze wcigz bedziemy przyciggaC zagranicznych
inwestordw. [W kraju] jest juz 30 winiarni, 35 kolejnych
powstaje. Bedziemy stara¢ sie o apelacje (appellation
d’origine controle, AO0C), chcemy produkowa¢ alkohol wysokiej
jakosci” — opowiada przedstawiciel Ningxii. W prowincji
Penglai powstata winnica Baron de Rothschild (DBR) w
potaczeniu z funduszem inwestycyjnym China international trust
and investment corporation (CITIC). Louis Vuitton Moét et
Hennessy (LVMH) wybrato prowincje Yunnan, w ktérej francuskie
przedsiebiorstwo w partnerstwie z grupg Vats stworzyto marke
shangrila.

Powstawanie osSrodkéw turystyki winiarskiej, wybudowanie
repliki Saint-Emilion w Dalianie to odpowiedZ zardéwno na
oczekiwania mieszkancdédw miast poszukujgcych rozrywki, jak i na
potrzeby agentdéw poszukujgcych nowych inwestycji. W wielkich
osrodkach ztozonych z luksusowego hotelu, pola golfowego,
kortu tenisowego itd. winnica zdaje sie jednak tylko
dodatkiem. Anonimowy obserwator ttumaczy: ,Zainteresowanie
winem trzeba widzie¢ w szerszym kontek$Scie. Stworzenie winnicy
pozwala zdoby¢ dzierzawe gruntu. Biznesmeni czesto kpig sobie
z winnic. Zwazywszy na tempo urbanizacji, wkrdétce te tereny
mogg zostal wchtoniete przez miasto. A dzierzawa pozostanie..
Gra jest wiec warta sSwieczki”.

Dla wtadz wino jest tez symbolem wtagczenia sie w procesy
globalizacji, wzmacnia wizerunek, jaki staraja sie budowacl.



Nie chcgc, by Chiny kojarzono tylko z produkcjg tanich
towardw, stawiajg na produkty majgce znaczenie kulturowe,
budujgce tozsamo$¢. Wino powinno reprezentowaé¢ marke narodowg
w Swiatowej walce marek. ,Moje marzenie jest proste — chce, by
méj produkt byt dumg Chin. Jestesmy zdolni wytwarzaé¢ wielkie
wina i udowodnimy to catemu Swiatu!” entuzjazmuje sie
wtasciciel winnicy z Ningxia.

Jednak inwestowanie w wino przede wszystkim wpisuje sie w
kolektywny chinski projekt, indywidualne marzenia to kwestia
drugorzedna. Co nie zmienia faktu, ze mtodzi enolodzy, jak
Emma Gao z domeny Silver Heights (Ningxia), czy Jhing Zhang z
Jiabelan (Ningxia), wymieniani sg przez brytyjskie pismo
Decanter czy przez Revue du vin de France.

Istotne ograniczenie dla rozwoju winnic stanowi brak
odpowiednich ziem. Na poteznych chinskich terytoriach wciaz
trwajg poszukiwania 1idealnego miejsca. Rad wudzielaja
renomowani konsultanci [2], lecz jak ttumaczy francuski enolog
Gérard Colin: ,trzy g*déwne prowincje, Hebei, Szantung i
Sinciang nie majg przysztosci. W Sinciangu problemem jest
koniecznos¢ zakopywania winorosli na zime — w kontek$cie braku
sity roboczej to ogromny koszt. Nie wspominam juz nawet o
kwestii nawadniania ziemi i o problemach z wodg. W Hebei tempo
urbanizacji jest powalajgce. WiedSniacy wolg wiec zostawid
ziemie i pracowa¢ w budynkach. To sie bardziej optaca”. Jesli
za$ chodzi o Szantung, inny Francuz, Bruno Paumard, podkresla
kwestie klimatu: ,Wysoka wilgotnos¢ w potaczeniu z gorgcem
moze byl przyczyng chordb. No i positkowanie sie chemig ma
swoje granice.. Jak dotad nie znalezZlismy miejsca idealnego do
uprawy winorosli”. Mimo tego w 2012 r. Chiny staty sie pigtym
producentem wina, zas$ zadziwiajgco wielka liczba kolejnych
przedsiewzie¢ tego typu pozwala przypuszczac, ze wkrdtce
znajdg sie w pierwszej trojce. [3]

Jednoczesnie wielkie koncerny przemystu rolniczego rozwijaja
strategie pozyskiwania S$rodkdéw produkcji za granicg. Na
przyktad handlowy gigant Cofco stat sie juz wtascicielem



Chateau Viaud (25 hektardéw) w Bordeaux. Kupit* takze 800
hektaréw winnic Bisquertt [4] w Chile (kraju, z ktérym Chiny
wigze umowa handlowa), a teraz prébuje zainstalowaé¢ sie w
Australii. ChiAscy przedsiebiorcy kupujg tez marki
zagraniczne, by rozprowadza¢ je w kraju — to przypadek
chociazby pana Quanga Wanga, wtasciciela produkujacej
klasyfikowane wino (grand cru classé) winnicy Bellefont-
Belcier. W regionie Bordeaux w chifiskie rece poszto ok. 50
posiadtosci. Niektérzy nowi wtasSciciele prawdopodobnie
traktujg je takze jako rodzinne siedziby w razie politycznych
zawirowan. Cho¢ w Bordeaux mozna naliczy¢ ponad 7 tys.
majatkow ziemskich, wywotato to wyjgtkowe poruszenie w catym
kraju. Francuzi sktonni sg uwazac, ze to chifAski zamach na ich
winiarskie dziedzictwo narodowe. [5]

Chinskie przedsiebiorstwa za granicg, zagraniczne
przedsiebiorstwa w Chinach - +to znak rosngcego
umiedzynarodawiania firm 1 terytoridw zwigzanych z
winiarstwem. [6]

Gwattowny wzrost produkcji w pierwszym rzedzie stuzy
zaspokojeniu popytu na rynku wewnetrznym — ponad 80%
konsumowanych win pochodzi z Chin. [7] Jednakze wypijane nie
rowna sie kupowane. Wzrost produkcji zwigzany jest bowiem z
wszechobecng kulturg prezentu (liwu). Wiekszo$¢ win, jakich
mozna skosztowal w roznych piwnicach, wcale nie trafia na
rynek. ,Nie mamy zadnego problemu ze zbytem naszych win” -
ttumaczy szef winnicy. ,Duze ilos$ci ofiarowane s3a
przedstawicielom lokalnych wtadz, z ktérymi méj przetozony
utrzymuje bliskie stosunki. Oni z kolei zobowigzuja
przedsiebiorstwa do zakupu naszych produktéw. Ostatecznie
nasze butelki trafiajg na polityczne bankiety jako podarunki!
To nie jest rynek podazy i popytu.. Cata nasza gospodarka tak
funkcjonuje. Porwad¢ sie na prawdziwy rynek konsumenta — to
zupetnie inna para kaloszy”.

Wspbétzaleznosci miedzy firmami prowadza do wzajemnych
zobowigzan w sprawie zakupOw, a napoje zagraniczne nie



wymykajg sie powszechnie obowigzujgcym zasadom guanxi (sieci).
[8] Zawartos¢ butelek niekoniecznie bywa wypijana, czesto
zdobig meble jako luksusowy bibelot.

Kultura wina propagowana jest jako praktyka spoteczna zwigzana
z moralng odnowg klasy politycznej. Wtadze, chcac ograniczyd
spozycie mocnych alkoholi, prowadza medialne Kkampanie
wychwalajgce zbawienny wpityw wina na zdrowie obywateli. Mocna
wodka baijiu wcigz sieje wsSrdod mezczyzn spustoszenie. Zboze, z
ktérego powstaje, zajmuje ziemie, ktdre rzadzacy chetnie
przeznaczyliby pod uprawe zywnosci. Telewizyjne reportaze
pietnujg zachowania niektérych cztonkéw partii, upijajacych
sie w czasie mocno zakrapianych bankietdéw. Wspdlne picie jest
rodzajem obowigzku zardowno w S$rodowisku politycznym, jak
biznesowym, pomaga zdoby¢ zaufanie. ,Jesli nie pijesz, zarzuca
ci brak szacunku dla partnera w interesach” — opowiada
francuski sprzedawca win. ,Zeby sfinalizowa¢ umowe, trzeba
urzng¢ sie w trupa, naprawde sie zblizy¢. Biznes kreci sie
dobrze, ale moja watroba to ruina..”.

»My nie pijemy wina. Jest za drogie. Wolimy baijiu” — zwierza
sie chinski wies$niak pracujgcy w winnicy Hebei. Pomimo staran
wtadz, mimo ze wino staje sie spotecznym wyréznikiem bogatych,
baijiu wcigz pozostaje najpopularniejszym alkoholem. 600 mln
~ZWyktych” mezczyzn i kobiet ciggle woli ten tradycyjny
alkohol lub chociazby piwo od eleganckich chinskich win.

Te wybierajg mtodzi, uprzywilejowani mieszkanhAcy miast,
wtgczajgcy nowe spoteczne zachowania w nieznany dotad kontekst
spotkan mieszanych — z kobietami i mezczyznami. W tym Swiecie
zagraniczne, zwtaszcza francuskie, wina pozwalajg budowad
prestiz. Amatorzy win nie majg zaufania do lokalnych
producentéw. Podejrzliwos$¢ wzmogty rézne skandale zywnoSciowe,
jak ten z fatszowanym mlekiem. Wybieranie =zagranicznych
produktow taczy sie wiec z préba zmniejszenia ryzyka zatrucia.
Podczas gdy rynek podrébek jest prawdziwg plagg, picie i
kolekcjonowanie najlepszych francuskich win to dla
nowobogackich sposéb pokazania swojej wtadzy.



0d 2013 r. antykorupcyjna polityka nowego rzgdu wptyneta na
ekonomie opartg na ,prezentach”, co zaowocowato zmniejszeniem
importu win z Bordeaux. Niemniej wino wkradto sie juz do
spotecznych wyobrazen, jego produkcja i konsumpcja powoli
staje sie statym elementem nowego pejzazu Chin. W tym roku
Chinczycy zajeli pierwsze — przed Francuzami — miejsce w
Swiecie w konsumpcji win czerwonych — do chinskich ragk trafito
ponad 1800 mln butelek tego trunku. [9]
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