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0 reformie ochrony danych w Unii Europejskiej méwi sie duzo,
ale trudno wyrobi¢ sobie cato$ciowy obraz tego, o co toczy sie
walka. Dlaczego definicja danych osobowych jest tak wazna?
Gdzie jest problem z profilowaniem? Wszystkiego dowiesz sie z
tego tekstu.

Wielka Reforma Prywatnosci to termin wymys$lony przez Fundacje
Panoptykon na okres$lenie prowadzonych w Unii Europejskiej prac
nad nowym prawem ochrony danych. To prawo bedzie wspdélne dla
catej Unii i bedzie regulowa¢ nowe zjawiska. Chodzi m.in. o
przetwarzanie danych i prywatnos¢ internautdw.

Dziennik Internautow pisat o Reformie wielokrotnie, ale
poruszajac rozne jej watki. Ta reforma jest bowiem naprawde
owielka” i aby spojrze¢ na nig cato$ciowo, przedstawiamy Wam
krétkie opisy najwazniejszych problemow.

JEDNA REFORMA, DWA ROZNE SPOJRZENIA

Wtasciwie wszyscy zgadzaja sie co do tego, ze Wielka Reforma
Prywatno$ci jest potrzebna. Przepisy ochrony danych stosowane
obecnie w Europie majg 18 lat. W tym czasie wiele sie
zmienito, m.in. rozwinagt* sie internet, w ktdérym dane osobowe
sg czym$ w rodzaju waluty. Za bezptatne ustugi, takie jak te
od Google, w istocie ptacimy swoja prywatnoscig.

0d poczagtku prac nad nowymi przepisami wida¢ starcie dwodch
grup. Przedsiebiorcy liczg na to, ze dane internautéw bedzie
mozna pozyskiwa¢ tatwo i szybko, bez duzej odpowiedzialno$ci
po stronie firm. Jednoczesnie firmy bojag sie zbyt ostrego
prawa, dlatego wtasnie lobbysSci stojacy po stronie biznesu
straszg, ze zbyt ostra reforma zmusi Facebooka do wprowadzenia
optat za ustugi.

Po przeciwnej stronie stojg tzw. obroncy prywatnos$é¢. Ich


https://wolnemedia.net/wielka-reforma-prywatnosci/

zdaniem udostepnianie danych osobowych powinno by¢ zawsze
ograniczone do minimum, a jesli uzytkownik ma sie na to
zgodzi¢, powinno to nastepowal¢ w drodze wuczciwych,
przejrzystych ustalen.

PRIVACY BY DEFAULT, CZYLI DOMYSLNA PRYWATNOSC

W ramach reformy Komisja Europejska zaproponowata, aby o
ochronie danych nie mysle¢ jak o relacji klient-ustugodawca,
gdzie obie strony ustalajg poziom prywatno$ci. Zaproponowano
inne podejscie — ,,domySlng gwarancje prywatnosci”.

Facebook jest dobrym przyktadem serwisu, ktory domys$Slnie
prywatnosci nie gwarantowal. Podobnie byto z Nasza-Klasg w jej
wczesnym okresie rozwoju. Dochodzito do przykrych sytuacji,
takich jak niezamierzone ujawnianie niewygodnych zdje¢,
numerow telefondéw itd. Przy ,domy$Slnej prywatnosci” nie
powinno do tego dochodzic¢, dopOki uzytkownik sam o tym nie
zdecyduje. Wielka Reforma Prywatnosci moze wzmocnic¢ Tlub
ostabi¢ te idee.

WAZNE DEFINICJE: DANE OSOBOWE I PODMIOT DANYCH

Reforma moze zmienié¢ sposob definiowania danych osobowych, a
od tego zalezy nasza prywatnos¢. Zgodnie z projektem Komisji
Europejskiej ,dane osobowe” oznaczajg kazdg informacje
dotyczacag podmiotu danych, natomiast sam ,podmiot danych” to
kazda osoba, ktdérg ktos gdzies moze ustalid.

Ta definicja wydaje sie szeroka, ale zdaniem obroncéw
prywatnosci i tak jest zbyt waska. Ich zdaniem ,dane osobowe”
powinny obejmowad wszelkie dane identyfikujgce osobe, np.
przypisywane tymczasowo identyfikatory. To, czy konkretna
osoba jest mozliwa do ustalenia, powinno by¢ zawsze oceniane w
odniesieniu do aktualnych mozliwo$ci technicznych.

Aby lepiej zrozumieé problem, nalezy przyjrze¢ sie zjawisku
$ledzenia internautéw przez internetowych reklamodawcéw.
Teoretycznie nie przetwarzajg oni ,danych osobowych”,



natomiast praktycznie zbierajg mase informacji o ludziach i
wykorzystuje je w celach marketingowych, czyli ingerujg w
prywatnosc.

PROBLEM Z PROFILOWANIEM

Poprzez profilowanie rozumie sie zbieranie i automatyczne
przetwarzanie informacji na nasz temat. Na tej podstawie firmy
moga budowa¢ sobie pewien nasz obraz, wytwarzaja nowe dane na
podstawie juz istniejgcych.

ObroiAcy prywatno$ci nic nie majg do samego profilowania, ale
sprzeciwiajg sie zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzjil
opartych na stworzonym profilu. Chodzi o to, aby nie wrzuca¢
ludzi do przystowiowych ,workéw” w celu ustalania, jak majg
by¢ traktowani. Przepisy pierwotnie proponowane przez Komisje
Europejska miaty przed tym zabezpieczac, ale srodowiska
biznesowe starajg sie to zmieniC.

JEDNAKOWE PRZEPISY DLA WSZYSTKICH GRACZY'!

Zgodnie z projektem rozporzadzenia nowym przepisom maja
podlega¢ wszystkie firmy, ktére kierujg swoje ustugi do
obywateli Unii Europejskiej Llub przynajmniej monitorujg ich
zachowanie w sieci. To bardzo wazne. Nie by*oby dobrze, gdyby
europejskie firmy musiaty realizowaé¢ nowe prawo, a amerykanscy
giganci, jak Facebook czy Twitter, byliby od tego wolni.

NAJWIEKSZE KLAMSTWO INTERNETU

Styszeliscie kiedysS o najwiekszym ktamstwie internetu? Jest to
zdanie ,przeczytatem i akceptuje regulamin”. Spdjrzmy prawdzie
w oczy — wiekszosS¢ o0sO6b nie czyta regulamindw i polityk
prywatnosci.

Mato tego — przeczytanie tych dokumentéw nie zagwarantuje, ze
je zrozumiates i nie rdéb sobie z tego powodu wyrzutdéw. Czasem
nawet eksperci majg problemy ze zrozumieniem tych dokumentdéw
bo sg one pisane szczeg6lnie zawile, wtasnie tak bysmy ich nie



rozumieli. Wielka Reforma Prywatnosci by¢ moze to zmieni. Nowe
unijne przepisy moga tez ustalié, ze zgoda na przetwarzanie
danych powinna by¢ wyraZzna, a nie domniemana.

MOZLIWY BUBEL — ,UZASADNIONY INTERES”

Jednym z najbardziej niepokojgcych elementdéw reformy jest
pojecie ,uzasadnionego interesu administratora” (ang.
legitimate interest). Chodzi o to, ze firmy majag mied
mozliwos¢ przetwarzania danych osobowych nawet bez pozwolenia
czy koniecznosci zmieniania umowy, jesli istnieje ten
s,Uuzasadniony interes”.

Innymi stowy przy catym nowatorstwie tej reformy widad
pozostawianie furtek, ktére pozwola na naruszanie prywatnosci,
gdy firmy uznajg to za stosowne. Co prawda ludzie maja byc o
informowani o skorzystaniu z tego prawa, ale nastgpi to po
fakcie.

BUBEL DRUGI — WYCIEKI DANYCH

Z wyciekami danych stykamy sie co jakis czas, ale nowe
przepisy mogg ustali¢ w jaki sposdéb firmy beda musiaty
informowaé¢ o wycieku.

Poczatkowo proponowano, by informacja o wycieku byta wydawana
w ciggu 24 godzin. Potem zaproponowano, by nastepowato to ,bez
nieuzasadnionego opdznienia”, co oczywisScie moze by¢ okazjg do
wstrzymywania wydania informacji o wycieku.

KTO ANGAZUJE SIE W WALKE?

Na politykdéw pracujacych nad reformg starajg sie wptyngé duze
korporacje. Dziatajg one otwarcie, a takze poprzez zrzeszenia
przedsiebiorcéw. Zdarza sie nawet, ze zaktadane s3 koalicje o
takich nazwach jak ,Industry Coalition for Data Protection”.
Moze sie wydawac, ze jest to koalicja na rzecz ochrony
prywatnosci, a jednak walczy ona o co$ innego. Poza tym firmy
amerykanskie prowadzg bardzo intensywne dziatania lobbingowe,



a rzad USA otwarcie im w tym pomaga.

Po drugiej stronie sporu sg organizacje spoteczne, czesto
wspierajgce sie opiniami akademikdéw oraz krajowych organodw
ochrony danych. Coraz czesciej eurodeputowani zaczynaja
opowiada¢ sie po jednej lub drugiej stronie.

CO, GDZIE, KIEDY?

Prace nad Wielka Reforma Prywatnosci idg petng parga.
Najblizsze zwigzane z tym wydarzenia to wizyta komisarz
Viviane Reding w Warszawie (13 maja) oraz gtosowanie w Komisji
ds. Wolnosci Obywatelskich, Sprawiedliwo$ci i Spraw
Wewnetrznych Parlamentu Europejskiego — LIBE (29 maja).

W dniach 6-7 czerwca odbedzie sie Posiedzenie Rady UE ds.
Wymiaru Sprawiedliwo$ci i Spraw Wewnetrznych w Luksemburgu.
Ministrowie z poszczegélnych panstw cztonkowskich podejmg
kluczowe decyzje dotyczace projektu rozporzadzenia.

CO MOGA POLACY?

Wielka Reforma Prywatnosci to proces unijny, na ktdéry mamy
ograniczony wptyw. Niemniej istotna jest opinia naszego rzadu
oraz naszych eurodeputowanych. Aby lepiej te procesy
zrozumiec¢, Fundacja Panoptykon przygotowata ponizsza
infografike, wukazujgcg proces powstania prawa w UE.
Przyjrzyjcie sie jej, a szybko zrozumiecie gdzie jest rola
spoteczenstwa i wtadz Polski w tym wszystkim. Mozecie klikng¢
na obrazek by go powiekszyc.
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