Utracona sprzedaz?
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Przemyst filmowy méwi o stratach z piractwa, opierajac sie na
koncepcji utraconej sprzedazy. Niestety badania naukowe
podwazajg te koncepcje, bo popularnos¢ filmu w BitTorrencie
jest budowana inaczej niz popularnos¢ w kinach.

Utracona sprzedaz to ulubiona koncepcja tych, ktdérzy lubiag
méwi¢ o wielkich stratach z piractwa. Ta koncepcja zaktada, ze
jesli ktos$ pobrat film z internetu i obejrzat go za darmo,
pozbawit producentéw filmu pewnego przychodu, réwnego rynkowej
cenie biletu do kina lub ptyty DVD.

Idea utraconej sprzedazy jest krytykowana od dawna z prostego
powodu. To, ze kto$ obejrzat film za darmo, wcale nie oznacza,
ze bytby gotéw za niego zaptacié. To troche tak jak z deserem.
Wielu z nas nie odméwi, jesli kto$ zaproponuje nam darmowe
ciastko. To jednak nie oznacza, ze bedziemy gotowi za ciastko
ptaci¢. To bardzo logiczne, ale przemyst filmowy i muzyczny i
tak broni idei utraconej sprzedazy, wcigz uzywajgc jej do
wyliczania swoich strat.

Badacz Marc Milot z APAS Laboratory postanowit metodami
bardziej naukowymi zbadad¢ koncepcje utraconej sprzedazy.
Wyniki jego badan mogg nas nieco zaskoczyc.

Milot poréwnat rdézne rodzaje danych dotyczgcych filméw
wydanych w okresie od maja do grudnia 2011 roku. Zebrat
informacje o rekomendacjach filméw, o sprzedazy biletdw i
statystykach pobierania m.in. ze strony Demonoid. Nalezy tu
zaznaczy¢, ze jego badania dotyczyty tych pirackich kopii
filméw, ktdére zostaty wykonane kamerg w kinie (tzw. CAM).

Badania Milota wykazaty, ze pobieranie pirackich kopii filmu
nie ma zwigzku ze sprzedazg biletédw w kinach. Dla tej
sprzedazy najwazniejsza jest atmosfera, jaka wytwarza sie
wokét filmu. Ludzie po6jda do kina, jesli dany firm jest
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uwazany za udany, jesli jest wysoko oceniany. Jesli sie nad
tym zastanowié, jest to dos¢ oczywiste.

Uzytkownicy BitTorrenta nie kierujg sie rekomendacjami (w
przeciwienstwie do klientdéw kin). Na poziom pobierania danego
filmu wptyw ma jego widocznos¢ na stronach z torrentami.
Potwierdza to obiegowag opinie, ze piraci czesciej odkrywaja
nowe tresci, a rzadziej podazajg za opiniami innych. Nie ma
dla nich znaczenia, czy film jest uwazany za dobry. 0 wiele
istotniejsze jest to, czy tatwo go znalez¢ i pobrac.

Wskazane réznice w zachowaniach kinomanéw i ,piratéw”
sugeruja, ze koncepcja utraconej sprzedazy jest chybiona, a
przemyst filmowy przecenia znaczenie niektérych form piractwa.
Oczywiscie Marc Milot nie wyklucza, ze w niektérych
przypadkach pobranie filmu faktycznie moze wigzal sie z jakas
utracong sprzedaza, ale przeliczanie pobran na utracong
sprzedaz w stosunku 1:1 jest absolutnie b*edne.

Nalezy zaznaczy¢, ze piraci nie muszg mie¢ gustu odmiennego
niz bywalcy kin. Moze wiec dochodzi¢ do tego, ze film lubiany
wsréd piratéw bedzie tez kinowym hitem. Zdarza sie tez, ze
jaki$s film gorzej sprzedaje sie w kinach, a mimo to jest
chetnie pobierany z BitTorrenta. Po prostu sprzedaz kinowa 1
BitTorrent to dwa odrebne zjawiska, nawet jesli czasem robig
wrazenie s$cislej ze sobg powigzanych.

Trzeba mie¢ oczywiscie na uwadze, ze badania Milota dotycza
jednego rodzaju piractwa i jednego rodzaju tresci. Przydatoby
sie wiecej badan rozszerzajacych wiedze o tzw. piractwie. Juz
teraz mozemy jednak powiedziel, ze ocenianie tego zjawiska nie
jest tak proste jak przeliczanie kazdego pobrania na strate.
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