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Trudno juz spotka¢ cztowieka w naszym kraju, ktéry nie zetknat
by sie z jakg$ firmg oparta o system spoteczno$ciowe]
sprzedazy. Nawet nie bede wymienia¢ nazw firm, jest kilka
wyjatkowo znanych, ale jest ich wiele, zbyt wiele. Ja
zetknagtem sie z kilkoma. Dzia*ajg nieco inaczej, wiecej jest
jednak podobienstw w ich dziataniu, anizeli réznic. Gtéwnie
przychodzg do nas z USA, gdzie socjotechnika jest na wysokim
poziomie. Oprécz potrzeb politycznych, réwniez ekonomiczne,
staty sie powodem rozwoju badan zajmujacych sie sposobami
wptywania na myslenie cztowieka.

Na potrzeby tego tekstu, produkt (ustuge), jaka dana firma
stara sie sprzeda¢ innym, nazwe ,koniem”. Mozna sprzedad
wtasciwie wszystko, wiec kon nie jest jakas przejaskrawiong
figurag.

Ciekawy, a zarazem powtarzalny jest sposdéb pozyskiwania nowych
0s0b do social marketingu. Potrzebujemy do tego celu
sporzgdzi¢ liste oséb, ktdore znamy. Na takg liste mogg trafid
wszyscy: babcia, sgsiadka, nauczycielka, pani ze sklepu na
rogu, listonosz, kolezanka, kontrahent, itp.
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»Najwazniejszy jest entuzjazm. Dlaczego? Jezeli chcemy
wptyng¢ na inng jednostke lub zbidér ludzi, to oprécz wptywu na
intelekt (ktdéry w przypadku social marketingu moze nie
zadziatac), wptywamy dodatkowo na uczucia.

Notujesz przebieg rozmowy z zaproszong przez ciebie osobg,
opisujesz jej reakcje na konia. Opisujesz jej zachowania, czas
rozmowy, oraz wiele innych danych. Dziatasz niczym agent,
ktéry zaklada teczke dla rozpracowywanego obiektu.
Parafrazujgc instrukcje jednej z firm dziatajgcej w oparciu o
social marketing, mozna sposdb jej dziatania opisad
nastepujaco:


https://wolnemedia.net/utopia-social-marketingu/

— Zapro$ osobe, aby obejrzata ,konia”. Koniecznie zaraz po
prezentacji ,zwierzaka” zapros ta osobe na przejazdzke z
dodatkowym udziatem innego posiadacza ,konia”.

A najlepsze jest to, iz czesto masz skontaktowad sie ze swoimi
przyjaciétmi, starymi kumplami, rodzing, znajomymi... Udajesz
mitego, chcgcego poméc, zainteresowal wspaniata ideg
posiadania ,konia”, a przy okazji zaktadasz im kartoteke.

Osoby cechujgce sie wrazliwo$cig moralng musiatby pottuc
wszystkie lustra w domu, aby méc pracowa¢ w ten sposob.
Manipulacja emocjonalna oraz state programowanie, poprzez
powtarzanie tych samych zwrotdéw. I jeszcze ten entuzjazm, gdyz
powinno to by¢ ,rzetelne i szczere”. W to trzeba naprawde
wejs¢ psychicznie, wyzby¢ sie zahamowan, trzeba by¢ niczym
prostytutka.. Nie wszyscy sie do takiego zawodu nadajg, nie
wszyscy mogg byc¢: prawnikami, komornikami, lub dziatad¢ w
social marketingu.

Social marketing, gdzie nalezy zarobi¢ na swoich lideréw
liczac na to, iz zbuduje sie wtasng grupe i samemu bedzie sie
liderem, na ktdérego bedg pracowa¢ inni — to jest utopia. Ten
system w pewnym momencie dochodzi do punktu, w ktérym nie moze
spetni¢ swoich postulatow. Przyjmijmy hipotetyczng sytuacje,
gdzie wszyscy ludzie sg chetni, aby kupi¢ przyktadowego
ykonia”, to i tak w pewnym momencie dochodzimy do sytuacji, w
ktérej nie ma mozliwo$ci budowania wtasnej grupy. Populacja
ludzka jest liczbowo ograniczona. Mozna wzig¢ pod uwage
wymiane pokolen. Ale czekac¢ tyle.., to mozna spokojnie
popracowa¢ do szescdziesigtego siddmego roku zycia i dostad
zasitek pogrzebowy, bo pewnie juz nic wiecej.

Po raz kolejny uzyje terminu ,utopia” dla tego rodzaju
marketingu. W Utopii, ktdérag opisywat Tomasz Morus, jezeli sie
spotka i porozmawia z jednym mieszkancem Utopii, to tak jakby
pozna¢ wszystkich Utopian. Wszyscy uczg sie wedtug tego samego
schematu, te same zwroty, przyktady, itd.



Duzo mozna by pisa¢ o politycznych utopiach i ich koncepcjach;
od Platona, poprzez Cesarstwo Rzymskie, III Rzesze, wszelkie
przejawy komunizmu, az do NWO. Te systemy jak dotad kohAcza sie
niepowodzeniem, empirycznie mozna stwierdzic¢, iz kolejna
proba, w ktérej bierzemy udziat, réwniez zakoniczy sie klapg.

Cos jednak jest w nas, co pcha nas w kierunku utopii? Moze
jest to potrzeba szczesliwosSci, beztroski i bezpieczenistwa?
Dziata to na nas jak narkotyk, tak pragniemy tych rzeczy, iz
jestesmy w stanie upodli¢ sie moralnie, aby tylko dojs¢ do
celu. Doswiadczenie ukazuje, iz wszyscy, ktérzy nie budowali
na wartosciach takich jak: prawda i wolnos$¢; nigdy nie
zbudowali czegos dobrego.

Social marketing nie jest tak destrukcyjny, jak utopijne
systemy polityczne, jednakze rdéwniez prowadzi na manowce. Moze
przynies¢ zysk, tym ktérzy odpowiednio szybko wejdg w
struktury i z premedytacjg wykorzystaja innych ludzi,
pragngcych jak ci pierwsi, znalez¢ sie w elitarnym
gronie Utopian.

Przykro jest, gdy ktos znajomy naduzywajac naszego zaufania
prébuje naciggna¢ nas na koszty oraz zaprzac do kieratu. To
nie jest mite, zwtaszcza to codzienne programowanie
(oczywiscie sg rézne firmy i nieco odmienne metody dziatania),
dziata to niczym sekta. Uwazajcie na mitych, zainteresowanych
Waszym szczesciem 1 powodzeniem przyjaciét! Zwtaszcza tych,
ktérzy oferujg Wam wspaniate rozwigzanie, tak cudowne, iz
niebawem zapomnicie o swoich problemach finansowych. Musicie
tylko sporo za to zaptacié¢! Ale to nic, kupujecie entuzjazm i
idee.
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