Za nleoznaczone artykuty
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Wszyscy wiedza, ze artykuty sponsorowane powinny by¢
odpowiednio oznaczone, ale czy komukolwiek co$ grozi za
naruszenie tej zasady? Wydawca Expressu Bydgoskiego przekonat
sie, ze UOKiK moze za to ukarac.

Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw (UOKiK) poinformowat
dzis o natozeniu kary za kryptoreklame na spotke Express
Media, ktéora jest wydawcg ,Expressu Bydgoskiego” i ,NowosSci —
Dziennika Torunskiego”.

Z decyzji UOKIK, ktdérej kopie znajdziecie TUTAJ, dowiadujemy
sie szczeg6tdéw tej sprawy.

Prezes UOKiK wszczat postepowanie w sprawie wydawcy ,na skutek
przegladu materiatdéw prasowych”. Watpliwosci urzedy wzbudzity
materiaty prasowe publikowane w dodatkach pt. ,Dbaj o
zdrowie”. Znajdowaty sie tam artykuty sponsorowane podpisane
nazwiskiem autorki, ktére wygladaty na materiaty promocyjne,
ale nie zawieratly oznaczenia w rodzaju ,reklama” albo ,artykut
sponsorowany”. Zdaniem UOKiK to by*a kryptoreklama.

Oto jak wygladata przyktadowa strona dziatu ,Dbaj o zdrowie”.
Tekst w Srodkowej kolumnie jest tekstem sponsorowanym.

Oczywiscie wydawca prébowat sie ttumaczyé¢ i nie zgadzat sie z
UOKiK. Wskazat, ze strony informatora medycznego ,Dbaj o
zdrowie” zamieszczane sg na stronach ogtoszeniowych. W kazdym
wydaniu jest ustalona liczba stron reklamowych, ktére
zaczynajg sie od strony z niebieska winietg REKLAMY. To -
wedtug wydawcy — wskazywato na wyraZzne oddzielenie tych stron
w gazecie od stron redakcyjnych. Blok reklamowy konczg strony
Zdrowie.


https://wolnemedia.net/uokik-moze-karac-za-nieoznaczone-artykuly-sponsorowane/
https://wolnemedia.net/uokik-moze-karac-za-nieoznaczone-artykuly-sponsorowane/
https://pl.scribd.com/doc/256136674/RBG-41-2014-Express-Media

W ocenie Expressu, gdyby materiaty stanowigce artykuty
sponsorowane znajdowaty sie przed dziatem reklam, mogtoby to
budzi¢ watpliwosci czytelnikdéw co do rodzaju tych stron.
Zdaniem wydawcy podpisanie artykutu imieniem i nazwiskiem
dziennikarza nie wptywa na odbidr tresci. Wskazuje to jedynie
na forme reklamy innego rodzaju niz typowa, skrotowa
,cegietka”. Poza tym wydawca gazety zwrdécit uwage, ze autorka
artykutéw sponsorowanych nie byta cztonkiem redakcji.

Prezesa UOKiK to nie przekonato. Przede wszystkim oznaczenie
czesci reklamowej znalazto sie kilka stron przed dziatem
Zdrowie 1 byto oddzielone m.in. ogtoszeniami 1 nekrologami.
Czytelnik nie musi czytal gazety strona po stronie, zatem moze
mu umkng¢ fakt, ze dany artykut jest reklamg.

Decydujgcym argumentem dla UOKIK byto to, ze artykuty
sponsorowane nie byty oznaczone w sposéb wyrazny i %atwo
rozpoznawalny dla konsumenta. Z pewnos$Scig mogt je rozpoznad
cztonek redakcji lub dziatu sprzedazy, majagcy wiedze o
strukturze gazety, ale niekoniecznie zwykty konsument. Zwykty
konsument nie musi tez wiedziel, ze dany autor nie jest
cztonkiem redakcji. Najbardziej pewnym sposobem oznaczania
tekstédw sponsorowanych jest po prostu zamieszczanie pod nimi
lub obok nich informacji o tym, ze jest to reklama.

Za naruszanie zbiorowych interesdow konsumentéw Prezes UOKiK
natozyt na spotke Express Media kare w wysokosci 12 983 zt.
Wydawca zaniechat juz stosowania kwestionowanych praktyk
dzieki czemu mozliwe byto ztagodzenie kary. Decyzja nie jest
prawomocna, przedsiebiorca odwotat sie do sadu.

Sprawa dotyczy gazety papierowej, zatem dlaczego Dziennik
Internautdow opisuje te sprawe? (Céz.. nie jest tajemnicag, ze
nieoznaczane artykuty sponsorowane trafiajg sie réwniez w
serwisach internetowych. S3 oznaczane mniej lub bardziej
wyraznie albo nie sg w ogdle oznaczane. Zdarza sie, ze np.
producenci sprzetu ptacg za przychylne artykuty pisane przez
autordw z podstawowego sktadu redakcyjnego. Jak widaé¢, takie



praktyki mogg sie wigza¢ z odpowiedzialnoScig po stronie
wydawcy i UOKiK moze z urzedu podja¢ dziatania w takich
sprawach.

Przy okazji decyzja UOKiK ma pewien wymiar edukacyjny. Wielu
ludzi sgdzi, ze przepisy dotyczace kryptoreklamy znajdujg sie
tylko w prawie prasowym (art. 12). 0téz warto wiedzied, ze
kryptoreklama jest rowniez nieuczciwg praktyka rynkowa opisang
w art. 7 ustawy Ustawy o przeciwdziataniu nieuczciwym
praktykom rynkowym. Ustawa mowi, ze kryptoreklama polega na
~wykorzystywaniu tresci publicystycznych w Srodkach masowego
przekazu w celu promocji produktu w sytuacji gdy
przedsiebiorca zaptacit za te promocje, a nie wynika to
wyraznie z tres$ci lub z obrazéw 1lub dzwiekdéw %tatwo
rozpoznawalnych przez konsumenta”.
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