»Twitter” zakazuje reklam
politycznych

1 listopada 2019
Szef ,Twittera”, Jack Dorsey, ogtosi*, ze od 22 listopada

portal przestanie sprzedawa¢ reklamy polityczne na catym
Swiecie. Jego zdaniem reklamy polityczne w mediach
spotecznosciowych — precyzyjnie targetowane, optymalizowane z
pomocg algorytmow i niesprawdzane pod katem zawartosci
fatszywych informacji — stanowig zagrozenie dla dyskursu
publicznego. Politycy powinni na zasieg zapracowac¢, a nhie go
kupic.

,Twitter” zdobyt* sie na ten $miaty ruch niedtugo po tym, jak
,Facebook” ogtosit, ze ze wzgledu na wolnos¢ stowa nie bedzie
oceniat reklam politycznych pod katem prawdziwosci zawartych w
nich informacji. Takie podejs$cie spotkato sie z krytyka i
zarzutami o to, ze portal bedzie jawnie zarabiat na reklamach
politycznych szerzacych ktamstwa.

Cho¢ z zadowoleniem przyjelismy decyzje ,Twittera”, to nie
nalezy sie tudzié, Zze wystarczy zablokowa¢ reklamy polityczne,
by rozwigzac¢ problem dezinformacji. Duza czes¢ fatszywych i
mylgcych wiadomosci jest rozpowszechniana za pomoca
organicznych, niesponsorowanych postéw i powielana w
funkcjonujacych na ,Twitterze” bankach informacyjnych.

To, co odréznia reklamy od tresci organicznych, to mozliwo$¢
dotarcia do precyzyjnie wybranych grup ludzi w oparciu o cechy
wywnioskowane przez algorytmy na podstawie ich zachowania w
Internecie. W tym kontekscie polityka to jednak tylko jeden z
obszaréw walki o wptyw na decyzje uzytkownikoéow. Na fali
decyzji ,Twittera” pojawity sie tez obawy, o to, czy nieostra
definicja reklam politycznych (obejmujgca nie tylko reklamy
partii i kandydatoéow, ale takze tzw. issue ads, czyli reklamy
spoteczno-polityczne) nie sprawi, ze przez twitterowy filtr
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przedostang sie reklamy, ktére w zawoalowany sposdb beda
méwity o polityce. W koncu, niektdérzy twierdzg, ze nie ma
spraw, ktére nie bytyby polityczne.

Dostrzegajgc to ryzyko, widzimy jedno rozwigzanie, ktodre
pozwolitoby je zmniejszy¢: uwzglednienie w dotychczasowej
bibliotece reklam politycznych wszystkich reklam, réwniez tych
komercyjnych. Zwigzana z tym przejrzystos¢ pozwolitaby
badaczom, organizacjom spotecznym i zwyktym uzytkownikom
monitorowaé, czy ,Twitter” faktycznie wywigzuje sie ze swoich
deklaracji, a dodatkowo rzucitaby wiecej Swiatta na praktyki
targetowania reklam w ogéle, réwniez tych, ktére w oparciu o
to, kim jestesmy, starajg sie nam sprzedad¢ pozyczke czy
ubezpieczenie, a nie kandydata w wyborach.
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