»T1KkTok” jako wyzszy stopien
macdonaldyzacji
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0d wielu lat w przekazie publicznym dotyczgcym najszerzej
rozumianej kultury funkcjonuje pojecie macdonaldyzacji. To
proces wzorowany na zasadach dziat*ania baréw szybkiej obstugi,
uosabianych przez sie¢ McDonald'’s, ale dotykajgcy wszystkich
dziedzin zycia spotecznego.

Teoria macdonaldyzacji zostata sformutowana przez George
Ritzera w 1993 roku w ksigzce pt. ,Mcdonaldyzacja
spoteczenstwa”. Autor uwazat, ze zjawisko to dotyczy
wszystkiego, zaréwno zycia codziennego, politycznego, jak i
spraw wiary religijnej. Chodzi o to, aby zaspokoil tanio,
tandetnie, jak najszybciej, jak najprosciej, jak najmniej
wyrafinowanie, czesto dziatajgc na podswiadomos¢ (gdzie tkwig
wstydliwe ludzkie potrzeby i namietnosci ludzkie jak chciwos¢,
zachtannos¢, perwersyjna pozadliwos¢, sprosnos¢ najszerzej
rozumiana, sktonnos¢ do przemocy itd.).

Macdonaldyzacja to nie tylko forma zbiorowego zywienia, ale
takze okreslony model funkcjonowania stuzby zdrowia, oSwiaty,
sprzedazy detalicznej, a nawet ustug seksualnych. Jej triumfy
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zbiegajg sie w czasie z catkowitym zatamaniem sie wszelkich
ideologii czy wizji, ktdére oferowatyby ludziom obietnice
lepszego jutra, rozwoju i postepu ludzkosSci. Ritzer nie wahat
sie przed tezg, ze macdonaldyzacji zycia spotecznego 1
myS$lenia nalezy sie zdecydowanie przeciwstawia¢ i jg zwalczaC.
Takie tezy wysuwali réwniez luminarze wspoétczesnej kultury,
m.in. Barber, Thurow czy Rifkin, wykazujgc toksycznosc¢ tego
modelu cywilizacyjnego trendu. W wielu spoteczno$ciach i
kulturach macdonaldyzacje, ktdérej zachtanny pochéd jest
utozsamiany z globalizacjg 1 szerzeniem tzw. zachodnich
wartosci jako jedynych i najlepszych z mozliwych, kojarzy sie
jawnie z amerykanizacjg, czy jak kto woli — westernizacja.

Podstawowym stymulatorem rozprzestrzenienia i popularnosci
tego wzorca kulturowego, a przy okazji okreslonej mentalnosci,
jest zysk. Nalezy go we wszystkich sytuacjach i dziedzinach
zycia uzyskiwac¢ szybko, tanio i bezwzglednie. Przy okazji
konsumentowi robi sie ,wode z mézgu”, aby czut, myslat i
pozgdat tych wrazen oraz wartosci jako niezbednych do jego
szcze$Sliwej egzystencji. To juz dawno rozpisali i wytozy%
mesjasze PR oraz reklamy, tacy jak Bernays 1 Lipmann.

Kapitalizm z neoliberalng mordg, krélujgcy od kilku dekad
niepodzielnie i totalnie, zrodzit etos infantylnosci, a
jednoczes$nie sam ulegt temu trendowi. Podstawowe elementy
rynku — produkt i towar ulegty kompletnej trywializacji, a
celem stata sie sama w sobie i dla siebie konsumpcja. Shoping,
nieustajgce igraszki, plasy i heheszki. Z byle czego i z byle
powodu. Tak pojmowany 1 sgczony do Swiadomo$ci model
funkcjonowania zycia spotecznego jest zabdjczy dla
podstawowych cnét obywatelskich, dla demokracji, a takze dla
normalnej ludzkiej odpowiedzialnosci i racjonalnosci.

»TikTok” to mobilna aplikacja internetowa, ktorej funkcjg jest
publikowanie krdétkich materiatdéw video. Korzysta z niej ponad
2 miliardy ludzi na sSwiecie. Jest to typowy produkt wtasnie
zmacdonaldyzowanej kultury zaréwno w wersji obrazka, jak i
natychmiastowej gratyfikacji emocjonalnych potrzeb



niewysokiego lotu. To jest kolejna wersja zbiorowego oparta o
zywienie rodem spod z*otego *uku MD'’s: szybko, tanio,
bezrefleksyjnie.

Ale gdy przyjrzymy sie blizej tiktokeryzacji medialnego
przekazu — bo ,TikTok” tym sie stat i nim jest na co dzien -
rodzg sie refleksje dotyczagce dalszej ifantylizacji 1
banalizacji tego, do czego majg stuzy¢ media. 0 powaznej i
odpowiedzialnej debacie publicznej tu nie ma co wspominac.
Krélujace w ,TikToku” krecgce sie posladki, wywalane na ekran
cycki, nienaturalnie powiekszone w wyniku plastycznych
operacji ludzkie cztonki czy wszelkiego rodzaju odstepstwa od
norm tworzg etos, ktérego rudymenty opierajg sie wytgcznie na
szybkosci i takim przemijaniu (czas trwania clipdw),
infantylnosci oraz bezrefleksyjnosci. Gdzie w tym etosie jest
miejsce na pogtebiong debate o publicznych, waznych,
odpowiedzialnych i uniwersalnych zagadnieniach, ktdére to
tematy powinny podejmowaé media (pono¢ czwarta wtadza)?

Dlatego lewica winna tym dehumanizujgcym i destrukcyjnym w
istocie trendom sie przeciwstawiac, pokazywal zagrozenia,
jakie one niosg (podobnie jak to sie ma z macdonaldyzacja
kultury nakrecajgca konsumpcjonizm), a przynajmniej ich nie
wspiera¢. Toksycznos¢ podazania medidw drogg tiktokeryzacji
jest po prostu kolejnym etapem zardwno ostatecznego
zbanalizowania przekazu, jak i procesem pozbawiajacym do
reszty cztowieka racjonalnego, krytycznego i odpowiedzialnego
my$lenia. I dlatego lewica czyni¢ to winna przede wszystkim z
racji wyznawanych i gtoszonych, podstawowych pryncypiéw
doktrynalno-ideowych: walka z odcztowieczeniem osoby ludzkiej
— ktdéra znamy jako model osSwieceniowy — przez kapitalizm.
Inaczej za chwile obudzimy sie w Swiecie, w ktdérym zadne
wartosci, wypracowywane przez ludzkosS¢ na przestrzeni wiekdw,
nie beda juz miaty zadnego znaczenia.
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