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Mass media sg najpotezniejszym narzedziem uzywanym przez klase
rzagdzgcg do manipulowania stanami nizszymi. Ksztattujg 1
formujg opinie i postawy, oraz definiujg co jest normalne 1
akceptowalne. Ten artykut jest prdéba wgladu w prace mass
medidw, poprzez teorie ich najwiekszych myslicieli oraz
poprzez strukture wtadzy i techniki przez nie wykorzystywane,
w celu zrozumienia ich prawdziwej roli w spoteczenstwie.

Wiekszos¢ artykutdéw na tej stronie (vigilantcitizen.com -
przyp. ttum.) omawia symbolike okultystyczng, ktérg znalez¢
mozna w obiektach kultury popularnej. Z tych artykutdéw rodzi
sie wiele wazkich pytan dotyczacych celu tych symboli i
motywacji tych, ktérzy je tam umieszczaja, jednak jest dla
mnie nie mozliwe, by udzielic¢ satysfakcjonujgcych odpowiedzi
pomijajgc wiele innych pojec¢ i faktdéw. Postanowitem wiec
napisac¢ ten artykut, zeby wspomoc teoretyczne i metodologiczne
podtoze analiz prezentowanych na tej stronie, a takze zapoznad
czytelnikéw z gtdédwnymi uczonymi zajmujgcymi sie badaniami
komunikacji masowej. Niektérzy ludzie czytajg moje artykuty i
mys$la: ,Lady Gaga chce kontrolowaé¢ nasze umysty”. To nie tak.
Ona jest tylko drobng czescia ogromnego systemu, ktdérym sg
mass media.

PROGRAMOWANIE PRZEZ MASS MEDIA

Srodki masowego przekazu sa formami medialnymi majagcymi
dotrzec¢ do jak najwiekszej liczby odbiorcéw. Obejmuje to
telewizje, filmy, radio, czasopisma, magazyny, ksigzki,
nagrania, gry wideo i internet. Wiele badah przeprowadzono w
poprzednim stuleciu celem pomiaru efektéw Srodkédw masowego
przekazu w odniesieniu do populacji i odkrycia najlepszych
technik wptywu. Z tychze badan wywodzg sie nauki o komunikacji
wykorzystywane w marketingu, public relations 1 w polityce.
Komunikacja masowa jest niezbednym narzedziem zapewnienia
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funkcjonalno$ci duzych demokracji; jest tez réwnie niezbednym
narzedziem dyktatury. Wszystko zalezy od sposobu jej uzycia.

W 1958 roku, w przedmowie do ,Nowego Wspaniatego Swiata”,
Aldous Huxley maluje raczej ponury obraz spoteczendstwa.
Wierzy, ze jest kontrolowane przez ,sity bezosobowe”, elite
rzadzacg, ktéra manipuluje ludzmi uzywajac roznych metod.

»Anonimowe sity, nad ktérymi nie mamy praktycznie kontroli,
popychaja nas wszystkich w strone nowo-wspaniato-swiatowego
koszmaru; a to bezosobowe popychanie jest <Swiadomie
przyspieszane przez przedstawicieli handlowych (reklamy) i
organizacje polityczne, ktére rozwinety szereg nowych technik
manipulacji myslami i odczuciami mas, w interesie jakiejs$
mniejszos$ci” — Aldus Huxley, przedmowa do ,Nowego wspaniatego
Swiata”.

Jego ponure perspektywy nie sg prostymi hipotezami, ani
paranoidalnymi urojeniami. Sg to udokumentowane fakty, obecne
najbardziej istotnych sSwiatowych studiach dotyczacych mass
mediéw. Ponizej przedstawiam kilka z nich.

ELITARNI MYSLICIELE

Amerykanski intelektualista, Walter Lippman, pisarz i
dwukrotny laureat Nagrody Pulitzera, opublikowa* jednag z
pierwszych prac dotyczgcych wykorzystania Srodkéw masowego
przekazu w Ameryce. W ,Opinii Publicznej” (1922r.) Lippman
poréwnuje masy ludzi do ,wielkiej bestii” i ,zdezorientowanego
stada”, ktdére potrzebuje by¢ prowadzone przez klase rzadzaca.
Rzadzacqg elite opisat jako ,wyspecjalizowang klase, ktdrej
interesy wykraczajg poza jeden rejon”. Klasa ta sktadata sie z
ekspertow, specjalistow i biurokratéw. Wedtug Lippmana ci
eksperci, ktérzy czesto okreslani byli jako ,elity”, mieli by¢
maching wiedzy, ktdéra omijataby podstawowg wade demokracji -
niemozliwo$s¢ istnienia idealnego ,omnikompetentnego
obywatela”. Drepczgce i ryczgce ,zdezorientowane stado” ma
swojg funkcje: bycia ,zainteresowanymi widzami akcji”, tj. nie



uczestnikami. Uczestnictwo jest obowigzkiem , odpowiedzialnych
ludzi”, ktérzy nie sag regularnymi obywatelami.

Mass media i propaganda sg zatem narzedziami i majag by¢
wykorzystane przez elity do rzadzenia spoteczenstwem bez
przymusu fizycznego. Jedng z waznych koncepcji przedstawionych
przez Lippmana jest ,wytwarzanie zgody”, ktore to pokrdtce
mozna okresli¢ — manipulowaniem opinig publiczng w celu
ogélnej akceptacji przedsiewziec¢ elit. Opinig Lippmana by%o,
iz opinia publiczna nie jest odpowiednio wykwalifikowana 1
uprawniona do rozumowania i decydowania w istotnych kwestiach.
Dlatego waznym jest, by to elity podejmowaty decyzje ,dla ich
wtasnego dobra”, a potem ,sprzedawaty” je masom jako ich
wtasny wybdr.

»Tego, ze wytwarzanie zgody jest zdolne do wielkich
udoskonalen, mys$le, ze nikt nie bedzie kwestionowat. Proces, w
ktérym powstaja opinie publiczne, jest nie mniej
skomplikowany, niz zosta*o przedstawione na tych stronach, a
mozliwosci manipulacji otwarte sg dla kazdego, kto
wystarczajgco doskonale rozumie ten proces... w wyniku badan
psychologicznych, w potgczeniu z nowoczesnymi $rodkami
komunikacji, praktyka demokracji zawrdcita bieg. Rewolucja
odbywa sie w nieskofAczenie wiekszym znaczeniu, niz
jakiekolwiek inne przesuniecie wtadzy ekonomicznej... Pod
wptywem propagandy, nie koniecznie w ztowieszczym znaczeniu
tego stowa, stare state naszego myslenia stajg sie zmiennymi.
Nie jest juz mozliwa, na przyktad, wiara w oryginalne dogmaty
demokracji, ze wiedza potrzebna zarzadzaniu ludzkimi sprawami
pochodzi spontanicznie z ludzkich serc. Gdy dziatamy w oparciu
o te teorie narazamy sie na samooszukiwanie 1 na formy
perswazji, ktorych nie mozemy zweryfikowal. Wykazano, ze nie
mozemy polega¢ na intuicji, sumieniu lub wypadkach powszechnej
opinii, jezeli mamy do czynienia ze Swiatem spoza naszego
zasiegu” — Walter Lippman, ,Opinia publiczna”.

Interesujgcym moze by¢, ze Lippman byt jednym z zatozycieli
Rady Stosunkéw Miedzynarodowych (CFR — Council on Foreign



Relations), najbardziej wptywowego osrodka mys$li stosunkoéw
zagranicznych na Swiecie. Ten fakt moze da¢ wam maia
podpowiedZ o stanie umystu elit zainteresowanych uzyciem
medidw.

»Sita polityczna i gospodarcza w Stanach Zjednoczonych jest
skoncentrowana w rekach ‘rzagdzgcej elity’, ktéra kontroluje
wiekszo$¢ miedzynarodowych korporacji bazujgcych na USA -
gtéwnych medidéw komunikacyjnych, najbardziej wptywowych
fundacji, gtéwnych prywatnych uniwersytetéow i obiektow
uzytecznosci publicznej. Zatozona w 1921r. Rada Stosunkodw
Miedzynarodowych jest kluczowym ogniwem pomiedzy wielkimi
korporacjami a rzadem federalnym. Nazywana jest ‘szkota
politykéw’ i zaczyna by¢ organem, ktéry C. Wright Mills nazywa
Elitg Wtadzy — grupg ludzi o zblizonych interesach i pogladach
na kreowanie wydarzen z niezniszczalng pozycja spoza sceny.
Powstanie Organizacji Naroddéw Zjednoczonych by*o projektem
Rady, tak samo jak Miedzynarodowy Fundusz Walutowy i Bank
Swiatowy” — Steve Jackobson, ,Kontrola umystéw w Stanach
Zjednoczonych”.

Do aktualnych cztonkéw CFR wtgcza sie: Davida Rockefellera,
Dicka Cheney’a, Baracka Obame, Hilary Clinton, pastora mega-
kosciota Ricka Warrena i prezesd6w duzych korporacji takich
jak: CBS, Nike, Coca-Cola i Visa.

Carl Jung byt twdrca psychologii analitycznej (zwanej tez
psychologiag Junga), ktdéra ktadzie nacisk w zrozumieniu
psychiki na eksploracje snéw, sztuki, mitologii, religii,
symboli i filozofii. Ten szwajcarski terapeuta stoi za wieloma
konceptami psychologicznymi, takimi jak Archetyp, Kompleks,
Persona, Introwersja/Ekstrawersja i Synchronicznos¢. Byt pod
duzym wptywem okultystycznego Srodowiska jego rodziny. Carl
Gustav, jego dziadek, byt zapalonym Masonem (byt Wielkim
Mistrzem) a Jung osobiscie odkryt, ze wielu jego przodkdéw byto
R6zokrzyzowcami. To mogtoby wyjasnia¢ jego wielkie
zainteresowanie filozofiami Wschodu i Zachodu, alchemig,
astrologig i symbolizmem. Jednym z jego najwazniejszych (a



zarazem niezrozumianych) pomystéw byto pojecie NieswiadomosSci
Zbiorowej.

sMoja teza brzmi wiec nastepujgco: oprdécz naszej bezposSredniej
Swiadomosci, ktora ma charakter catkowicie osobisty i ktora
uwazamy na jedyne empiryczne psyche (nawet jesli doczepimy
osobistg podswiadomosC jako zatacznik), istnieje jeszcze drugi
system psychiczny zbiorowej, powszechnej i bezosobowej natury,
ktéry jest identyczny u wszystkich osobnikéw. Ta zbiorowa
nieswiadomos¢ nie rozwija sie indywidualnie, ale jest
dziedziczona. Sk*ada sie z istniejacych wczesniej form,
archetypéw, ktéore mogg by¢ uswiadomione wtérnie i ktdre nadaja
ostateczng forme niektérym psychicznym tresciom” — Carl Jung,
,Koncepcja Nieswiadomosci Zbiorowej”

Nieswiadomos¢ zbiorowa wychodzi na jaw dzieki istnieniu
podobnych symboli i mitologicznych figur w odmiennych
cywilizacjach. Archetypowe symbole wydajg sie by¢ osadzone w
naszej zbiorowej podswiadomo$ci, a w czasie kontaktu z nimi
demonstrujemy naturalne przycigganie i fascynacje. Symbole
okultystyczne mogg zatem wywiera¢ ogromny wptyw na ludzi,
nawet jezeli wielu z nich nie by*o osobisScie wprowadzonych w
ich ezoteryczne znaczenie. Edward D. Bernays znalazt w tym
koncepcie wspaniatg droge do manipulowania publiczng, osobista
i zbiorowa, niesSwiadomos$cig.

Edward Barnays jest uwazany za ,ojca public relations” 1
uzywat pojec¢ odkrytych przez swojego wuja Zygmunta Freuda do
manipulowania odbiorcami za pomocg podswiadomosci. Z Walterem
Lippmanem dzielit poglad na temat ogdélnej populacji, iz jest
irracjonalna i podlega ,instynktowi stadnemu”. W jego opinii,
masy potrzebuja by¢ manipulowane przez niewidoczny rzad, by
zapewni¢ przetrwanie demokracji.

»,Swiadoma i inteligentna manipulacja zorganizowanymi nawykami
i opiniami mas jest najistotniejszym elementem w
spoteczenstwie demokratycznym. Ci, ktérzy manipulujg tym
niewidzialnym mechanizmem spoteczenstwa stanowig niewidoczny



rzgd, ktéry jest prawdziwym zarzadca naszego kraju. Jestesmy
rzgdzeni, nasze umysty sg urabiane, nasze gusta sa formowane,
nasze idee sugerowane, w duzej mierze przez tych, o ktdrych
nawet nie styszelismy. Jest to logiczny wynik sposobu, w jakim
nasze demokratyczne spoteczenstwo jest zorganizowane.
Olbrzymia liczba ludzi musi wspétpracowaé¢ w ten sposdb, jesli
maja zy¢ razem jako sprawnie funkcjonujgce spoteczenstwo. Nasi
niewidzialni zarzadcy sg, w wielu przypadkach, nieswiadomi
tozsamosci swoich kolegdéw w wewnetrznych szafkach” — Edward
Bernays, ,Propaganda”.

Pionierskie kampanie marketingowe Bernay’a zmienity
funkcjonowanie amerykanskiego spoteczendstwa. On po prostu
stworzyt ,konsumpcjonizm” poprzez wyrobienie kultury, w ktdrej
Amerykanie zaczeli kupowac¢ dla przyjemnosci, a nie dla
przezycia. Z tego powodu zostat uznany przez magazyn ,Life”
jako jeden ze 100 najbardziej wptywowych ludzi XX wieku.

W latach 1939-1940, Uniwersytet w Chicago byt gospodarzem
serii sekretnych seminaridéw na temat komunikacji. Te oS$rodki
mysli (,think tanks” — przyp. ttum.) zatozone zostaly przez
fundacje Rockefellera 1 zaangazowatly najwybitniejszych
naukowcéw w dziedzinie komunikacji i badan socjologicznych.
Jednym z nich byt Harold Lasswell, czotowy amerykanski
politolog i teoretyk komunikacji, specjalizujacy sie w
analizie propagandy. Byt rdéwniez zdania, ze demokracja — rzad
kierowany przez 1ludzi, nie moze utrzyma¢ sie bez
wyspecjalizowanej elity ksztattujgcej i formujgcej opinie
publiczng poprzez dziatania propagandy.

W swej ,Encyklopedii Nauk Spotecznych” Lasswell wyjasnit, iz
kiedy elitom zabraknie niezbednej sity do wymuszania
postuszenstwa, spoteczni menadzerowie muszg zwrécic¢ sie do
,Ccatkowicie nowych technik kontroli, w duzej mierze przez
propagande”. Dodat tez konwencjonalne uzasadnienie, ze musimy
rozpozna¢ ,ignorancje i gtupote.. mas i nie poddawad sie
demokratycznym dogmatom o tym, ze cztowiek jest najlepszym
sedzig swoich intereséw”.



Lasswell intensywnie bada* dziedzine analiz w celu zrozumienia
skutecznosci réznych typbéw propagandy. W eseju ,Tresd
Komunikacji” Lasswell wyjasnit, ze aby zrozumiel sens
wiadomosci (t.j. film, mowe, ksigzke itd.) nalezy wzig¢ pod
uwage czestotliwos$¢, z jaka czestotliwosScig poszczegdlne
symbole pojawiajg sie w przekazie, kierunek, w jakim te
symbole przekonujg opinie publiczng oraz intensywnos¢ uzytych
symboli.

Lasswell znany byt ze swojego modelu analizy medidéw bazujgcego
na: ,Kto (powiedziat) co (dla) kogo (na) jakim kanale (z)
jakim efektem”.

W tym modelu Lasswell wskazuje, ze w celu wtasciwej analizy
produktu medialnego, musimy spojrze¢ na to kto byt wydawca
produktu (ludzi, ktorzy wydali polecenie jego stworzenia), do
kogo byt adresowany (grupa docelowa) i jakie byty zamierzone
skutki tego produktu (poinformowanie, przekonanie, sprzedaz
itd.) na odbiorcach.

Korzystajgc z klipu Rihanny jako przyktadu, analiza mogtaby
wyglgdaé¢ nastepujgco: KTO WYPRODUKOWAL: Vivendi Universal; CO:
artystka popowa Rihanna; DLA KOGO: konsumenci w wieku od 9 do
25 lat; JAKI KANAL: teledysk; i JAKI EFEKT: sprzedanie
artystki, jej piosenek, jej wizerunku i jej przestania.

Analizy wideo i filméw, jak robi to ,The Vigilant Citizen”,
majg wielkie znaczenie w przedstawieniu ,kto stoi za”
przestaniami przekazywanymi publice. Termin ,,Illuminati” jest
czesto uzywany do opisu matej elitarnej grupy rzagdzacej
potajemnie masami. Mimo, iz termin ten brzmi troche
karykaturalnie i konspiracyjnie, to trafnie opisuje koligacje
elit z sekretnymi stowarzyszeniami i wiedzag okultystyczng.
Jednak osobiscie nie lubie uzywa¢ okreslenia ,teoria spiskowa”
do opisu tego, co dzieje sie w mass mediach. Jezeli wszelkie
fakty dotyczgce elitarystycznej natury przemystu (medialnego —
przyp. ttum.) sa dostepne publicznie, to jak mogg byl uwazane
za ,teorie spiskowe”?



Kiedys by*a réznorodnos¢ pogladdow, idei i opinii w kulturze
masowej. Konsolidacja korporacji medialnych wprowadzita jednak
standaryzacje przemystu kultury. Czy kiedykolwiek
zastanawialiscie sie, dlaczego ostatnio muzyka brzmi tak samo,
a filmy sg tak podobne do siebie? Oto czes¢ odpowiedzi:

WLASNOSC MEDIOW

Jak pokazano na powyzszym wykresie, liczba firm posiadajgcych
wiekszos¢ amerykanskich medidéw spadta z 50 do 5 w czasie
krotszym niz 20 lat. Oto najwazniejsze korporacje rozwijajgce
sie na catym Swiecie i majatek, ktdorego sg wtascicielami.

,Lista podmiotdéw kontrolowanych przez AOL Time Warner miesci
sie na dziesieciu stronach maszynopisu i wyszczegdélnia 292
odrebne sp6tki i sp6tki zalezne. Sposrdd nich dwadzie$cia dwie
sg wspOlnymi przedsiewzieciami z innymi duzymi korporacjami
zaangazowanymi w réznym stopniu w medialne operacje. Ci
partnerzy to: 3Com, eBay, Hewlett-Packard, Citigroup,
Ticketmaster, American Express, Homestore, Sony, Viva,
Bertelsmann, Polygram oraz Amazon.com. Niektdére z bardziej
znanych catkowitych wtasno$ci Time Warner — Book-of-the-Month
Club; Little, Brown publishers; HBO ze swymi siedmioma
kanatami; CNN; siedem specjalistycznych 1 zagranicznych
kanatow; Road Runner; Warner Brothers Studios; Weight
Watchers; Popular Science; oraz pieddziesigt dwie wytwérnie
ptytowe” — Ben Bagdikan, , The New Media Monthly”.

AOL TIME WARNER
AOL Time Warner posiada:

— 64 magazyny, wtaczajgc w to ,Time”, ,Life”, ,People”, ,MAD
Magazine” i komiksy z DC Comics,

— Warner Bros, New Line i Fine Line Features w kinematografii,

— ponad 40 wydawnictw muzycznych takich jak Warner Bros,
Atlantic czy Electra,



— wiele sieci telewizyjnych jak WB Networks, HBO, Cinemax,
TNT, Cartoon Network i CNN,

— Madonne, Seana Paula, The White Stripes.
VIACOM
Viacom posiada:

- CBS, MTV, MTV2, UPN, VH1l, Showtime, Nickelodeon, Comedy
Central, TNN, CMT I BET,

— Paramount Pictures, Nickelodeon Movies, MTV Films,
— Blockbuster Videos,

— 1800 kin poprzez sie¢ Famous Players.

THE WALT DISNEY COMPANY

,Posiadanie przez Disney’a zespotu hokejowego zwanego ,The
Mighty Ducks of Anaheim” nie zaczyna opisu ogromu jego
krolestwa. Hollywood jest nadal jego symbolicznym sercem, z
osmioma studiami produkcyjnymi i dystrybucyjnymi: Walt Disney
Pctures, Touchstone Pisctures, Miramax, Buena Vista Home
Video, Buena Vista Home Entertainment, Buena Vista
International, Hollywood Pictures oraz Caravan Pictures.

Walt Disney Company kontroluje osiem doméw ksigzki pod szyldem
Walt Disney Company Book Publishing oraz ABC Publishing Group;
siedem magazyndow; ABC Television Network z dziesiecioma
posiadanymi stacjami, w tym pieciu z gbérnego przedziatu
rynkowego; trzydzie$ci stacji radiowych wtgczajac wszystkie
gtéwne na rynku; jedenascie kanatdw telewizji kablowej, w tym
Disney, ESPN (razem), A&E oraz History Channel; trzynasScie
kanatéw miedzynarodowych rozciggajgcych sie od Australii po
Brazylie; siedem jednostek produkcyjnych i sportowych na catym
Swiecie; a takze siedemnascie portali internetowych takich
jak: ABC group, ESPN.sportzone, NFL.com, NBAZ.com 1
NASCAR.com. W jego pie¢ grup muzycznych wtgcza sie: Buena



Vista, Lyric Street i inne z logo Walta Disney’a; oraz zywe
produkcje teatralne wyroste na filmach: ,Krdél Lew”, ,Piekna i
Bestia” oraz ,Krél Dawid”” — Ibidem.

Walt Disney Company posiada:
— ABC, Disney Channel, ESPN, A&E, History Channel,

— Walt Disney Pctures, Touchstone Pictures, Hollywood
Pictures, Miramax Film Corp., Dimension 1 Buena Vista
International,

— Miley Cyrus / Hannah Montana, Selena Gomez, Jonas Brothers.
VIVENDI UNIVERSAL
Vivendi Universal posiada:

— 27% sprzedazy amerykanskiego rynku muzycznego, wtgczajac w
to wytwérnie: Interscope, Gaffen, A&M, Island, Def Jam, MCA,
Mercury, Motown i Universal,

— Universal Studios, Studio Canal, Polygram Films, Canal+,
— Wiele firm zwigzanych z internetem I telefonami komdérkowymi,

— Lady Gaga, The Black Eyed Peas, Lil Wayne, Rihanna, Mariah
Carey, Jay-Z.

SONY
Sony posiada:
— Columbia Pictures, Screen Gems, Sony Pictures Classics,

— 15% sprzedazy amerykanskiego rynku muzycznego wtgczajgc w
to: Columbia, Epic, Arista, Jive oraz RCA Records,

— Beyonce, Shakira, Michael Jackson, Alicia Keys, Christina
Aguilera.

Ograniczona liczba aktoréw w przemy$le kultury oznacza



ograniczong ilos¢ pogladdéw i pomystdéw torujacych sobie droge
do szerokiej publicznos$ci. Oznacza to takze, iz pojedyncza
wiadomos¢ moze tatwo nasycié¢ wszystkie formy mediéw w celu
wygenerowania zgody (np. ,w Iraku znajduje sie bron masowego
razenia”).

STANDARYZACJA LUDZKIEGO MYSLENIA

Potaczenie spotek medialnych w ostatnich dziesiecioleciach
wygenerowato matg oligarchie konglomeratéw medialnych.
Wychodzi na to, ze $Sledzone przez nas programy telewizyjne,
muzyka przez nas stuchana, ogladane filmy i czytane gazety
wszystkie sg produkowane przez PIEC korporacji. Wtasciciele
tych konglomeratdow maja bliskie powigzania ze Swiatowg elitg i
pod wieloma wzgledami to one SA elitg. Posiadanie wszystkich
mozliwych placdéwek, majacych potencjalnie dostep dotarcia do
mas, umozliwia tym konglomeratom wtadze kreowania ludzkich
umystéw w jednej i spdéjnej wizji Swiata, co pocigga za sobg
»Standaryzacje ludzkiego myslenia”.

Nawet ruchy i style, ktdére uwazamy za marginalne, s3
faktycznie przedtuzeniem gtdéwnego nurtu myslenia. Massmedia
tworza wtasnych buntownikéw, ktorzy z pewnos$cig wygladajg jak
oderwani, jednak nadal stanowig cze$¢ establishmentu i nie
kwestionujg niczego. Artysci, dzieta oraz pomysty, ktdore nie
pasujg do ,mainstreamowego” sposobu mysSlenia sg bezlitosnie
odrzucane 1 zapominane przez konglomeraty, co praktycznie
czyni je nieobecnymi w spoteczenstwie i kulturze. Jednak idee,
uznane za wazne 1 pozgdane dla akceptacji spoteczenstwa, sg
sprzedawane do mas w celu ich rozrostu — maja by¢
samodowodzgcg sie normg.

Juz w 1928 roku, Edward Bernays dostrzegat ogromny potencjat w
wykorzystaniu filméw do ujednolicania mys$li:

~Amerykanski przemyst filmowy jest najwiekszym podSwiadomym
nosnikiem propagandy na sSwiecie. Jest ogromnym dystrybutorem
idei i opinii. Film moze standaryzowal idee i zwyczaje narodu.



Poniewaz obrazy tworzone sg by odpowiada¢ na wymagania rynku,
odzwierciedlajg one, podkreslajg, a nawet wyolbrzymiaja
tendencje szerokich kregdéw spoteczenstwa, raczej zamiast
stymulowa¢ nowe pomysty i opinie. Przemyst filmowy skorzysta
jedynie z idei i faktéw, ktdére sg w modzie. Tak, jak gazeta
stara sie dostarcza¢ wiadomos$ci, tak stara sie tez dostarczad
rozrywke” — Edward Bernays, ,Propaganda”.

Fakty te zostaty zidentyfikowane jako zagrozenia dla wolnosci
ludzkiej w 1930 roku przez myslicieli szkoty francuskiej
takich jak Theodor Adorno i Herbert Marcuse. Zwrdcono uwage na
trzy gtéwne problemy przemystu kulturalnego:

1. Zredukowanie cztowieka do stanu masy, utrudniajac rozwdj
wyemancypowanych jednostek, ktére sg w stanie podejmowad
racjonalne decyzje.

2. Zastagpienie stusznego dazenia do autonomii i
samoSwiadomo$ci przez bezpieczne lenistwo, konformizm i
biernosc.

3. Potwierdzenie tezy, ze ludzie rzeczywisScie starajg sie
uciec od absurdalnego i okrutnego swiata, w ktérym zyja,
zatracajgc sie w hipnotycznym stanie samozadowolenia.

Pojecie eskapizmu jest dzi$ jeszcze bardziej istotne w sSwietle
rozpowszechnienia gier on-line, filméw 3D i kin domowych.
Masy, nieustannie poszukujgce ,rozrywki-w-stanie- sztuki”,
beda ucieka¢ sie do wysokobudzetowych produkcji najwiekszych
korporacji medialnych sSwiata. Produkty te zawierajag starannie
wykalkulowane przestania i symbole, ktdére sa niczym wiecej i
niczym mniej jak propagandg poprzez rozrywke. Publicznos¢
zostata wytrenowana by KOCHAC ich propagande do tego stopnia,
ze gotowa jest poswieci¢ ciezko zarobione pienigdze, aby tylko
moéc jag zobaczy¢. Propaganda (stosowana zaréwno w sensie
politycznym, kulturalnym czy handlowym) nie jest juz przymusem
1 autorytatywng formg komunikacji znajdowang w dyktaturach —
stata sie synonimem rozrywki i przyjemnosci.



oW odniesieniu do propagandy pierwsi zwolennicy powszechnej
alfabetyzacji oraz wolnej prasy przewidywali tylko dwie
mozliwo$ci: propaganda moze by¢ prawdg lub moze byc¢ fatszem.
Nie przewidzieli jednak, co w rzeczywistosci stato sie poza
tym wszystkim w naszych zachodnich demokracjach
kapitalistycznych — rozwdj szerokiej branzy komunikacji
masowej, dotyczacy gtownie nie prawdy czy fatszu, poszedt w
strone nierealng, mniej lub bardziej nieistotng. Jednym
stowem, nie udato im sie wzig¢ pod uwage, ze cztowiek posiadt
niemal nieskoniczony apetyt na rozrywke” — Aldous Huxley,
przedmowa do ,Nowego wspaniatego Swiata”.

Pojedynczy wycinek medidw czesto nie bedzie miat trwatego
wptywu na ludzka psychike. Srodki masowego przekazu jednak,
poprzez swojg wszechobecng nature, tworzg Ssrodowisko zycia, w
ktore mozemy ewoluowa¢ kazdego dnia. Okreslaja normy i
wykluczajg niepozadane zachowania. W ten sam sposdb konie
pociggowe noszg zasSlepki na oczach, zeby mogty zobaczy¢ tylko
to, co jest przed nimi; masy moga jedynie gdzie majg isc.

,Pojawienie sie mass medidéw uczynito mozliwym uzycie technik
propagandowych na skale spoteczng. Instrumentalizacja prasy,
radio i telewizji po to, by tworzy¢ state, trwate i catkowite
otoczenie sprawia, ze wptyw propagandy jest praktycznie
niezauwazalny wtasnie dlatego, ze tworzy stata S$rodowiska.
Srodki masowego przekazu przeciggajg istotne potaczenie
pomiedzy jednostka a wymogami spoteczeristwa technologicznego”
— Jacques Ellul.

Jednym z powoddw, dlaczego media tak skutecznie wptywajg na
spoteczenstwo, jest rozwdj nauk kognitywnych i dotyczacych
ludzkiej natury zastosowany w odniesieniu do nich.

TECHNIKI MANIPULACJI

,Reklama jest celowg prdébg zarzadzania postrzeganiem danego
przedmiotu. Przedmiotem promocji sa osoby (na przyktad
politycy i artysci), towary i ustugi, wszelkiego rodzaju



organizacje oraz dzieta sztuki 1 rozrywka”.

Nap6r sprzedazy produktéw i idei dla mas doprowadzit do
bezprecedensowej ilo$ci badan nad ludzkim zachowaniem i
psychika. Nauki kognitywne, psychologia, socjologia,
semiotyka, jezykoznawstwo i inne pokrewne dziedziny byty i sg
nadal szeroko badane przez dobrze finansowane studia.

»,Zadna grupa socjologéw nie bedzie w stanie przyblizyé sie do
poziomu zbierania i przetwarzania danych, jak czynig to twdlrcy
reklam. Zespoty te posiadajg miliardowe roczne budzety, ktére
poswiecajg na badania testowania reakcji, a ich produkty sg
przyktadem wspaniatego nagromadzenia materiatu na temat
wspélnych doswiadczen i odczué¢ catego spoteczenstwa” — Marshal
McLuhan, ,Rozszerzenia cztowieka”.

Wyniki tych badan stosowane sa w reklamach, filmach,
teledyskach 1 innych mediach w celu zwiekszenia ich
oddziatywania, na ile tylko jest to mozliwe. Sztuka marketingu
jest wysoce skalkulowana i unaukowiona, poniewaz musi ona
dotrze¢ tak do jednostkowej, jak i grupowej Swiadomo$ci. W
wysokobudzetowych produktach kultury — film nigdy nie jest
»tylko filmem”, obrazy symbole i nazwy sa strategiczne
rozmieszczone w celu zagwarantowania pozadanego efektu.

~Tak jest z wiedzg o cztowieku, jego tendencjach,
pragnieniach, potrzebach, jego mechanizmach psychicznych 1
odruchach, jak i z wiedzg na temat psychologii spotecznej,
psychologii analitycznej — propaganda udoskonala ich techniki”
— Jacques Ellul, ,Propagandes” (w wolnym ttumaczeniu).

Dzisiejsza propaganda prawie wcale nie uzywa racjonalnych czy
tez logicznych argumentédw. Uderza za to bezpoSrednio w
najbardziej pierwotne ludzkie potrzeby 1 instynkty, aby
wygenerowa¢ emocjonalne i irracjonalne odpowiedzi. Gdybysmy
zawsze mySleli racjonalnie prawdopodobnie nie kupilibys$my 50%
tego, co do tej pory posiadamy. Niemowleta 1 dzieci stale
znajdujg sie w reklamach skierowanych do kobiet konkretnego



powodu: badania wykazaty, ze wizerunki dzieci wyzwalajg u
kobiet instynktowng z natury potrzebe opieki i ochrony,
prowadzac ostatecznie do zyczliwego nastawienia wobec reklamy.

Seks jest wszechobecny w mediach, poniewaz przycigga 1
utrzymuje uwage widza. Wigze sie to wprost z naszg zwierzecaq
potrzebg rozmnazania, a kiedy wyzwolony zostaje ten instynkt,
pozwala na natychmiastowe przestoniecie innych racjonalnych
mysli w naszym mézgu.

PERCEPCJA PODPROGOWA

Co zrobié¢, jesli komunikaty opisane powyzej byty w stanie
dotrzeé¢ bezposrednio do podswiadomego umystu widza, podczas
gdy nawet nie zdazyt zda¢ sobie sprawy z tego, co sie dzieje?
To jest wtasnie cel percepcji podprogowej. Wyrazenie reklama
podprogowa zostato ukute w 1957 roku przez amerykanskiego
badaca rynku Jamesa Vicary, ktory powiedzia*, ze potrafi
zasugerowa¢ widzom by ,pili Coca-Cole” czy ,jedli popcorn”
poprzez wyswietlanie tych komunikatéw na ekranie w tak krétkim
czasie, ze nawet nie byli tego Swiadomi.

,Percepcja podprogowa jest celowym procesem, stworzonym przez
technikow komunikacji, poprzez ktéry otrzymujesz i odpowiadasz
na informacje i instrukcje bez usSwiadomienia sobie tych
instrukcji” - Steve Jackobson ,Kontrola umystéw w Stanach
Zjednoczonych”.

Ta technika wykorzystywana jest w marketingu 1 przeciez
wszyscy wiemy, ze seks sprzedaje.

Pomimo, ze niektdre Zrédita twierdzg, iz reklama podprogowa
jest nieskuteczna, a nawet mozna uwaza¢ ja za mit,
udokumentowane wykorzystanie tej techniki w mediach dowodzi,
ze twércy wierzg w jej moc. Ostatnie badania dowiodty jej
skutecznosci, szczegbélnie, gdy przekaz jest negatywny.

,Zespét z University College w Londynie, finansowane przez
Wellcome Trust, stwierdzit*, ze (percepcja podprogowa)



przynosita szczegdlnie dobre rezultaty we wzbudzaniu
negatywnych mysli. ,Byto wiele spekulacji na temat tego, czy
ludzie moga przetwarza¢ informacje emocjonalne nieswiadomie,
na przyktad zdjecia, twarze lub stowa” — mowi profesor Nilli
Lavie, ktdéry prowadzit* badania. ,Pokazalismy, ze ludzie moga
postrzega¢ emocjonalng wartos¢ wiadomosci podprogowych i
wykazalismy niezbicie, ze ludzie sa znacznie bardziej podatni
na negatywne stowa”” — stynny przyktad podprogowej wiadomosSci
w kampanii politycznej George’a Busha przeciwko Alowi Gore w
2000 roku. (zrédto:
http://www.wellcome.ac.uk/News/Media-office/Press-releases/200
9/WTX056618.htm) .

Zaraz po wspomnieniu nazwiska Gore’'a, koncédwka stowa
sbureaucrats” - ,rats” (szczury) — miga na ekranie przez
utamek sekundy.

Odkrycie tej sztuczki wywotato spore zamieszanie i, nawet
jesli nie ma przepiséw prawnych przeciwko wykorzystaniu
wiadomosci podprogowych w Stanach, to i tak reklama ta zostata
zdjeta z emisji.

Jak wida¢ w wielu artykutach na *amach ,The Vigilant Citizen”,
podprogowe i poét-podprogowe przestania sg czesto uzywane w
filmach i muzyce do zakomunikowania tres$ci i idei widzom.

ODCZULANIE

W przesztosci, gdy dokonywane byty jakies zmiany na
mieszkancach, ci gotowi byli wyjs¢ na ulice, protestowad, a
nawet wszczynal¢ zamieszki. Gtdéwng przyczyna tych konfliktodw
byt fakt, ze zmiana zostata wyraznie ogtoszona przez wtadcow i
zrozumiana przez spoteczenstwo. Miato to przebieg nagty i jego
skutki mogty by¢ jednoznacznie analizowane i oceniane. Dzi§,
gdy elita potrzebuje by jakas$ cze$¢ jej agendy zostata
zaakceptowana przez spoteczenstwo, dziata poprzez odczulanie.
Program, ktory moze dziatacC przeciwko interesowi publicznemu,
jest powoli stopniowi i powtarzalnie wprowadzany do Swiata



poprzez filmy (zawierajgc pewne wagtki w scenariuszu),
teledyski (tworzone jest co$ co ma by¢ cool i sexy) albo
poprzez wiadomosci (program prezentowany jest jako rozwigzanie
dzisiejszych probleméw). Po kilku latach ekspozycji mas na
okreslony program, elita prezentuje otwarcie koncepcje swiata,
a z powodu mentalnego zaprogramowania jest ona witana z ogdlnag
obojetnoscig i bierng akceptacjg. Technika ta wywodzi sie z
psychoterapii.

»Techniki psychoterapii, szeroko praktykowane i akceptowane
jako sposéb leczenia zaburzen psychicznych, stanowig takze
metody kontroli ludzi. Moga by¢ uzywane systematycznie by
wptywa¢ na zachowania i postawy. Systematyczne odczulanie jest
metodg stosowang rozpuszczania niepokoju, takze pacjent
(publika) nie doswiadcza konkretnego strachu, na przyktad
strachu przed przemoca. [..] Ludzie przystosowujg sie do
przerazajgcych sytuacji, jesli tylko narazeni sg na nie
wystarczajgco dtugo” — Steven Jackobson, ,Kontrola umystéw w
Stanach Zjednoczonych”.

Przewidywanie programowania jest czesto spotykane w gatunku
science-fiction. Przedstawia sie konkretny obraz przysztosci —
ten, ktéory pozadany jest przez elity — i ostatecznie staje sie
w umystach ludzi nieuchronnoscig. Dekade temu opinia publiczna
byta odczulana w kwestii wojny przeciwko swiatowi arabskiemu.
Obecnie ludnos¢ jest stopniowo usSwiadamiana o istnieniu
kontroli umystu, transhumanizmu i elity Iluminatéw. Koncepty
te, wychodzac z cienia, sg obecne teraz wszedzie w kulturze
popularnej. To wtasnie Alice Bailey opisuje jako
~eksternalizacja hierarchii”: ukryci wtadcy zaczynajg powoli
odstania¢ siebie.

W przeciwienstwie do informacji przedstawionych powyzej,
dokumentacja symboliki okultystycznej jest raczej trudna do
odszukania. Nie powinno to wcale dziwic¢, gdyz termin
»okultyzm” oznacza ,ukryty”. Znaczy takze ,zastrzezone tylko
dla wtajemniczonych”, jako ze komunikowany jest tylko tym,
ktédrzy godni sg wiedzy. Nie jest to nauczane w szkotach, ani



dyskutowane w mediach. Opinia ogdélna uwaza je za marginalne i
niedorzeczne.

Wiedza okultystyczna NIE JEST jednak traktowana jako
absurdalna w okultystycznych kregach. Uwaza sie jg za
ponadczasowg i usSwiecong. Istnieje dtuga tradycja hermetyczna
tajemnej wiedzy nauczanej przez tajne stowarzyszenia wywodzace
sie od starozytnych Egipcjan, wschodniej mistyki 1
Templariuszy po dzisiejszych Wolnych Masondéw. Nawet jes$li
charakter i gtebia tej wiedzy najprawdopodobniej zostata
zmodyfikowana 1 zmieniona przez wieki, szkoty tajemne
zatrzymaty jej gtowne cechy, ktdére oscylujg w pojeciach wysoce
symbolicznych, rytualnych 1 metafizycznych. Cechy te byty
skomplikowang czescig starozytnych cywilizacji, ktdére zostaty
catkowicie wyeliminowane w nowoczesnym spoteczenstwie
zastepujac je przez pragmatyczny materializm. Z tego powodu
wynika istotna luka w zrozumieniu pomiedzy $rednig,
pragmatyczng osobg, a rytualistycznym establishmentem.

»,Jesli ta wewnetrzna doktryna zawsze skryta byta przed masami,
dla ktéorych zostat opracowany prostszy kod, to czy nie jest
wysoce prawdopodobne, ze propagatorzy kazdego aspektu
wspbétczesnej cywilizacji - filozoficznego, etycznego,
religijnego i naukowego — nie znajag prawdziwego rozumienia
teorii i za*ozen, na ktdérych ich przekonania sg postawione?
Czy sztuka 1 nauka, ktéra zostata odziedziczona po starszych
nacjach, ukryta sie pod tak niewyobrazalng tajemnicg, ze
jedynie najbardziej osSwiecony umyst jest w stanie poja¢ ich
znaczenie? Taki jest niewagtpliwie ten przypadek” — Manly P.
Hall, ,Tajemne nauki wszystkich wiekéw”.

Ten ,prostszy kod” opracowany zostat kiedys dla mas by
organizowaé¢ religie. Teraz stopniowo powstaje Swigtynia Mass
Medidw i codziennie gtosi skrajny materializm, pustke duchowa,
egocentryzm oraz indywidualistyczng egzystencje. Stanowi to
doktadne przeciwienstwo atrybutéw niezbednych, by staé¢ sie
prawdziwie wolnym cztowiekiem, jak to nauczaty wielkie szkoty
mysli. Czy dogtupiong populacje jest tatwiej zwies¢ i nig



manipulowac?

»,Tym slepym niewolnikom wméwiono, ze sg ,wolni” i ,wysoko
wyksztatceni”, nawet kiedy maszerujg za znakami, ktére u
kazdego Ssredniowiecznego chtopa wywotatyby paniczny strach i
ucieczke w poptochu. Symbole te, ktére wspdédtczesny cztowiek
ogarnia z naiwng ufnoscig niemowlecia, mogtyby by¢

rownoznaczne z czytaniem billboardéw — , T3 droga do Smierci i
zniewolenia” — réwnoznaczne ze zrozumieniem
tradycjonalistycznego chtopa starozytnosci” — Michael A.

Hoffman II, ,Tajne stowarzyszenia i broA psychologiczna”.
PODSUMOWANIE

Artykut ten miat* na celu zbadanie gt*éwnych myslicieli w
dziedzinie Srodkdéw masowego przekazu, struktury wtadzy medidw
i technik stosowanych do manipulowania masami. Wierze, ze
wiedza ta jest niezbedna do zrozumienia ,dlaczego” w sprawach
omawianych w ,The Vigilant Citizen. Dychotomia ,masowej
populacji” kontra ,klasa rzgdzgca” opisywana w wielu
artykutach nie jest ,teorig spiskowa” (jeszcze raz -
nienawidze tego terminu), lecz rzeczywistosciag, ktdra zostata
pozostawiona wyraznie w pracach niektérych najbardziej
wptywowych ludzi XX wieku.

Wszyscy, Lippman, Bernays i Lasswell, osSwiadczyli, Zze opinia
publiczna nie jest zdolna decydowa¢ o swoim losie. Zamiast
tego wezwali do kryptokracji, ukrytego rzadu, klasy rzadzgcej
odpowiedzialnej za ,stado zdezorientowanych”. Jako, ze 1ich
idee sg nadal stosowane na spoteczenstwie, staje sie coraz
bardziej oczywiste, ze populacja ignorantéw nie jest
przeszkoda, z ktdrg muszg zmierzy¢ sie rzadzgcy; jest to cos
POZADANEGO, a nawet koniecznego do zapewnienia catkowitego
przywédztwa. Populacja ignorantdéw nie zna swoich praw, nie
szuka gtebszego zrozumienia probleméw i nie kwestionuje
wtadzy. Po prostu podaza za trendami. Popkultura zaspokaja
ignorancje i zywi nieustannie mozg dostarczajgc otepiajacej
rozrywki i stawia na piedestale zdegenerowanych celebrytéw, by



uczyni¢ z nich idoli. Wielu ludzi pyta mnie: ,Czy jest jakis
sposéb, zeby to zatrzymaé¢?” Tak, jest. PRZESTAN KUPOWAC ICH

BZDURY .

,Jesli nardd spodziewa sie byc¢ jednocze$nie ignorancki i
wolny, spodziewa sie tego, czego nigdy nie byto i nigdy nie
bedzie” — Thomas Jefferson.

Ttumaczenie: Diokhan
Zrédto oryginalne: vigilantcitizen.com
Zrédto polskie: Wolna Polska



http://wolna-polska.pl/wiadomosci/teorie-kontroli-umyslu-2015-03

