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Polski model telewizji publicznej przypomina wolnorynkowe
eksperymenty Chicago Boys w Chile.

Dyskutowany obecnie projekt nowelizacji ustawy o radiofonii i
telewizji, ktéry w zamysle miat dostosowaé¢ polskie prawo do
unijnego, pozwala na zwiekszenie <czasu antenowego
przeznaczonego na reklamy. Nadawca moze wedtug niego nadawad —
to nie zart — nawet trzydziesci minut reklam i materiatéw
autopromocyjnych w ciggu godziny. Trudno bedzie sie juz
zorientowaé¢, czy to reklama przerywa program, czy odwrotnie.

Projekt pokazuje ulegtos¢ prawodawcy wobec nadawcéw, ktdrzy
nie respektowali dotychczasowych ograniczen, zwtaszcza tych
dotyczgcych czasu reklamy wtasnych programéw, i legalizuje te
praktyki.

Zmiana limitdéw czasowych dotyczy réwniez polskich kanatéw
publicznych, ktdére juz teraz emitujg najwiecej reklam w Unii
Europejskiej. Wedtug danych Europejskiego Zwigzku NadawcOw
(EBU), TVP1 i TVP2 posSwiecajg Srednio niemal jedng pigtg czasu
antenowego na reklamy. Tymczasem w kanatach publicznych w
krajach skandynawskich, Wielkiej Brytanii i Francji w ogdlne
nie ma reklam, a w Czechach i1 na Stowacji reklamy zajmuja
ponizej 0,5% czasu antenowego.

To wtasnie z reklam pochodzi az 60% budzetu polskiej telewizji
publicznej, jedynej w Unii Europejskiej gdzie reklama jest
gtéwnym zrédtem dochoddéw. Wszystko to oddala TVP od
europejskiego modelu telewizji publicznej opartej na
misyjnosci - edukacyjnej, kulturowej, informacyjnej i
obywatelskiej — i finansowanej gtéwnie z budzetu Panstwa lub
abonamentu. Przybliza jag natomiast do wolnorynkowego modelu
chilijskiego: telewizji publicznej rozdartej miedzy
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sprzecznymi wymogami misji z jednej strony, a koniecznos$cig
konkurowania z kanatami komercyjnymi i samofinansowania sie
przez reklame z drugiej strony.

Telewizja w Chile zaczeta nadawa¢ pod koniec lat 1950., a
pierwsze kanaty nalezaty do Uniwersytetéw i miaty charakter
edukacyjny, chociaz dos$¢ szybko wprowadzity reklamy. Podczas
dyktatury Pinocheta 1973-1989 kraj stat sie laboratorium
neoliberalizmu. Sprywatyzowano stuzbe zdrowia, edukacje 1
system emerytur (wprowadzajgc pierwowzor polskiego OFE).
Panstwowy kanat telewizji stat sie w tych latach tubg
pinochetowskiej propagandy politycznej 1 ekonomicznej.

Demokratyczne rzady lat 1990. nie tylko nie zmienity modelu
gospodarczego w Chile, ale wrecz go pogtebity, jak pokazuje
przyktad telewizji publicznej, ktdéra wedtug ustawy z 1992 roku
miata utrzymywaé sie sama. Tak jest do dzis, kanat publiczny
utrzymuje sie z reklam i nadaje ich mnéstwo (tj. przez 20%
czasu antenowego, czyli tyle co polskie kanaty publiczne),
zarowno miedzy programami jaki i podczas nich. Aby przyciagngd
widza, oferta programowa nasladuje te z komercyjnych kanatdw
prywatnych, serwujgc gtownie telenowele, konkursy i reality
shows z wysokim faktorem pdtnagich kobiet.

Lokowanie produktéw i tematdéw (czyli nawigzanie do marki,
towaru lub ustugi w taki sposdb, ze stanowi to integralng
czes¢ audycji), uregulowane w Polsce dopiero w 2011, nie ma w
Chile zadnych ograniczen. Reklam nie zapowiada sie, ani nie
oddziela od innych tresci. Nawet podczas wiadomo$ci prezenter
ptynnie przechodzi miedzy prognoza pogody, a zaleceniem
uzywania okreslonej marki kremu do opalania. Telewizja
$niadaniowa to w catosci lokowanie i telesprzedaz. 0to ,nowy
wspaniaty swiat” w kierunku ktdérego prze Polska, proponujac
zwiekszenie dozwolonego czasu reklam i autopromocji.

Juz nie raz nasz kraj kopiowat chilijskie rozwigzania
neoliberalne, jak przy natozeniu na pracownikow ustawowego
obowigzku finansowania firm prywatnych poprzez OFE. Dzis oba



kraje ponownie reformujg swoje systemy emerytalne, Chile po
wieloletnim dokt*adaniu do wyptat z OFE obywatelom, ktérych
emerytury okazaty sie po 30 latach pracy wynosi¢ 5 dolaroéw.

Tak jak emerytury, telewizja publiczna nie moze zostac oddana
na pastwe rynku.
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