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Reklama to jedna z najbardziej wymownych metafor wspdtczesnego
Swiata.

Stary slogan reklamowy powiada, ze reklama jest dzZwignig
handlu. Ale ten niemal mechanicystyczny obraz nie oddaje catej
prawdy o wspétczesnej reklamie. W wiekszym jeszcze stopniu
jest ona symbolem basniowej krainy zamieszkatej przez ludzi,
ktérzy nigdy nie dorosng.

Spore wrazenie robi na mnie zwykle oferta tele-zakupéw/tele-
sklepow. Produkty tam oferowane to — méwigc kolokwialnie —
najgorszy szajs, tatwo niszczace sie gadzety, zachwalane jako
niezbedne w kazdym gospodarstwie domowym, jako konieczne dla
osiggniecia lepszych rezultatéw w pracy i w zyciu towarzyskim.
Najbardziej fascynuje sposodb, w jaki towar ten przedstawiany
jest potencjalnym klientom tele-sklepodw.

Czas jakis temu z perwersyjng niemal ciekawo$cig obejrzatem
blisko pétgodzinng reklame ,laserowego grzebienia”, ktdrego
uzycie ma cofac proces tysienia. Jak poinformowano potencjalng
klientele, produkt zostat opracowany w oparciu o nowoczesng
technologig powstatg na uzytek NASA (sic!). Najwyrazniej
amerykanski instytut kosmiczny troszczy sie o to, by na
wypadek bliskiego spotkania III stopnia kosmonauci mieli bujne
czupryny. ,Laserowy grzebieA” mienit sie od niebieskich i
czerwonych diod, ktorych dobroczynne promieniowanie przywraca
rzekomo smutnym panom w tupecikach ich naturalne czupryny.
Prowadzacy tele-sklep ze starannie wystudiowanym us$miechem
zachwalali niezliczone walory urzagdzenia, ktére - w
ostatecznym rachunku — przynies¢ ma nieszczesnym, tysiejacym
osobnikom rozwigzanie dreczacych ich probleméw, przywrdcié
fizyczng atrakcyjnos¢ i pewnosC siebie, a w ostatecznosci da¢
psychiczne ukojenie i szczescie.
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Argument ze szczesScia to zreszta mantra wspétczesnej reklamy,
takze tej mniej topornej i kiczowatej niz oferta tele-sklepdw.
Interesujace, w jaki sposdéb zwykta gadzetomania, uzaleznienie
od posiadania coraz to nowych produktdow, nieustanna presja na
dokonywanie zakupéw (,po coraz nizszej cenie”) %*aczy sie z
mniej lub bardziej subtelng sugestig, ze caty ten zgietk po
to, by pojmowany jako konsument czitowiek znalazt/odzyskat
szczescie w swoim zyciu. 0d farb do wtoséw po nowy model
samochodu, od zwyktej herbaty po kredyt w banku: szantazujg
nas z ekrandw i billboardow szczesliwi ludzie, ktorzy chcg nas
uczyni¢ na swlj obraz i podobienstwo. I nic to, ze zaden krem
nie zdot*a juz zapobiec zmarszczkom, nic to, ze kredyt
mieszkaniowy na trzydziesci lat jest smutng konieczno$ciag, nic
to, ze gazowany napdj predzej nabawi nas wrzoddw, niz
przeniesie do krainy fantazji, nic to, ze najnowszy model
komérki nie rozwigzuje probleméw w relacjach z najblizszymi —
1 tak presja konsumpcji odciska na nas swe pietno, a na
pocieche otrzymujemy dawke pozytywnych emocji, ktdore majg nas
utwierdzi¢ w stusznosci dokonywanych wybordéw. Niby nie ma w
tym nic niezwyklego i w zasadzie mozna przyjac, ze kazdy
racjonalnie mys$slacy cztowiek zdaje sobie sprawe z umownosSci
reklamy. A jednak..

W szkotach, do ktdrych uczeszczajg moi nieletni krewni, miedzy
dzie¢mi trwa nieustanna rywalizacja o najlepszy, najnowszy
model telefonu komérkowego, iPoda, itp. technicznych
,uprzyjemniaczy” egzystencji. OczywiScie, kto$ sponsoruje te
dzieciecg rywalizacje: rodzice. Socjalizacja, zycie spoteczne
zaczyna sie od przyswojenia najprostszej z regut gry: cztowiek
jest tym, co ma i na co go sta¢. Tego typu uogdélnienie moze
wydaC sie krzywdzace, ale kulturowo jest nie do podwazenia. I
co wazniejsze, znakomicie obnaza mechanizmy funkcjonowania
Swiata dorostych.

Dorosli z réznorakich przyczyn zmuszeni sg czesto ukrywad
swoje fascynacje gadzetami, czytelnymi znakami stanu
posiadania itp., za konwenansami. Nie wypada ani przesadnie



ostentacyjnie obnosi¢ sie z bogactwem, ani nazbyt wymownie
okazywa¢ zazdrosci. Status materialny jest zreszta dla oséb
dorostych, nie bez racji, znakiem rél spotecznych i symbolem
odpowiedzialnosci; trudno tu czesto rozgraniczy¢ miedzy
infantylnym poczuciem szcze$Scia, jakie dajg przedmioty a ich
rzeczywista wartoscig uzytkowg, miedzy majatkowymi,
prestizowymi zalezno$ciami w obrebie grupy znajomych (pani
domu szczycgca sie na przyjeciu nowym kompletem mebli) a
faktyczng potrzeba, np. wymiany sprzetow w gospodarstwie
domowym.

Dzieci, ze swojg ,naiwnosciag” i ,dzieciectwem” mogg w
nieskrepowany sposéb, za aprobatg dorostych licytowaé¢ sie na
drobiazgi, wyznaczajgce ich miejsce w grupie réwiesniczej,
poprawiajgce lub psujgce im nastréj. Jest w tym cos
naturalnego, czy moze scislej: nieuniknionego. Problem zaczyna
sie wtedy, gdy za niewypowiedzianym przyzwoleniem dorostych
che¢ posiadania prowadzi do kradziezy, rozboju, do kompletnego
braku rozréznienia miedzy wartosciami etycznymi a
materialnymi, gdy na state utrwala sie infantylizm jako cecha
nie tylko osobnicza, ale spoteczna. To zreszta znamienne, jak
ludzie majetni od pokoleA w sposdb spokojny i zrdwnowazony
potrafig obchodzi¢ sie z posiadanym majagtkiem, gdy nowobogaccy
sprawiajg wrazenie, jakby zstagpili na ten ziemski padét tez
prosto z Bollywood.

Polacy en masse sg spoteczeAstwem nuworyszy. To, co zachodnie
panstwa przyswajaty — cho¢ przeciez nie bez trudu i kryzyséw —
przez dziesieciolecia, jesli nie dtuzej, w Polsce zdobywa sie
szybciej, gwattowniej, z o wiele wiekszg zachtanno$cig, a co
za tym idzie, brakiem krytycyzmu. Materialny dobrobyt, w
gruncie rzeczy nieodzowny dla prawidtowego funkcjonowania w
zyciu spotecznym, staje sie fetyszem, usprawiedliwieniem
atomizacji i znieczulicy spotecznej, bezrefleksyjnego kultu
gospodarki, ekonomicznego darwinizmu. Spoteczenstwo duzych
dzieci pcha przed soba wézki wypchane zakupami a pézZzniej
zamyka sie w domach, by delektowa¢ sie swoim dobrobytem (bo



,rodzina jest najwazniejsza”). Jakie to moze miec konsekwencje
dla zycia i kultury spotecznej, dla jako$ci instytucji i tzw.
demokracji przedstawicielskiej?

Szczesliwi ludzie nie musza zadawad sobie takich pytan..
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