Szanghajska przygoda
wtascicielek Pierogi Ladies

19 lutego 2021
Polski biznes w Chinach.

— Dzisiaj nauczymy sie jak robi¢ tradycyjne pierogi — méwi po
angielsku Matgorzata Modlinska podczas warsztatow kulinarnych,
w ktorych biorg udziat* ludzie z réznych stron swiata. Tuz obok
Chinka, jej pracowniczka, umiejetnie dodaje wode do maki i
zagniata ciasto. Oto mitosnicy dobrego jedzenia poznajg
tajemnice kuchni w Pierogi Ladies 2.0, polskiej restauracji w
Szanghaju.

— Wczes$niej nie byto polskiej restauracji w Szanghaju, ani
polskiego jedzenia, tego po prostu brakowato — opowiada Joanna
Boczek, ktora wraz z Modlinska, wpadta na pomyst otwarcia
restauracji z kuchnig znad Wisty i 0dry. Zawsze pracowatam w
gastronomii, Gosia miata zaplecze bardziej marketingowe, takze
wspolnymi sitami udato nam sie zaczg¢ — dodaje.

Poczatek biznesu

Na poczatku w 2016 roku sprzedaz pierogéw byta dla Polek
zajeciem dodatkowym. Jedna byta menedzerka baru, druga
nauczycielka angielskiego. W weekendy braty udziat w rdznych
targach pop-up, gdzie miaty swoje stoisko z pierogami. Zawsze
przy nim ustawiata sie dituga kolejka. Widzac tak pozytywna
reakcje rynku, rok pd6zniej, Pierogi Ladies znalazty swoja
pierwszg stata lokalizacje przy ulicy Jiaozhou. Po kilku
kolejnych zmianach, we wrzesniu 2018 roku, na tej samej ulicy,
Pierogi Ladies 2.0 oficjalnie otworzyty swoje drzwi dla
klientéw spragnionych polskich smakéw.
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Jiaozhou to tradycyjna szanghajska uliczka z niskimi dachami i
domami mieszkalnymi. Reklamowy znak zawierajgcy symbol
polskiego pierozka zaprasza klientéw w gtab uliczki, by
otworzy¢ ciezkie drewniane ozdobne drzwi. Wchodzi sie do
jasnego lokalu, z przeszklonym sufitem, stolikami, krzestami,
pétkami z ksigzkami. Sciane przykrywa rysunek mapy $wiata, na
ktorym zaznaczono réznego rodzaju pierozki charakterystyczne
dla danego regionu. Bo przeciez ciasto z farszem nie jest
wytgcznie znane w Polsce czy w Chinach. Na konhcu regat z
kolorowymi butelkami z alkoholem, gdyz gdy zapadnie noc
restauracja zamienlia sie w bar, gdzie dominuje dynamiczna
muzyka, kolorowe drinki, a klienci mogg nawet pohusta¢ sie na
krzestach.

Pierogi Ladies 2.0 zostata zbudowana od podstaw — méwi
Matgorzata. Kiedy przyszty do tego miejsca ponad dwa lata
temu, byt to po prostu stary sklep w zautku. Przestrzen
wymagata kompleksowego remontu. Dwa miesigce trwaily prace by
lokal *3czyt w sobie tradycyjne polskie i chinskie cechy z
nowoczesng atmosfersy.

Kryzys epidemiczny

16 stycznia 2020 roku w Szanghaju stwierdzono pierwszy
przypadek zarazenia koronawirusem. 0d tamtej pory liczba
potwierdzonych przypadkéw stale rosta, w zwigzku z czym branza
gastronomiczna ogtosita tymczasowe zamkniecie. Byt spadek
klientow, duzo ludzi wyjechato, inni przez dtugi czas bali sie
wychodzi¢ z domu — wspomina Joanna. — Bytysmy zamkniete przez
caty miesigc.

W lutym rzad lokalny zachecat wszystkie rodzaje podmiotdw
rynkowych do obnizania lub rezygnacji z czynszéw dla najemcoéw
dziatajgcych fizycznie. — Na szcze$Scie nasi landlordzi
obnizyli nam bardzo czynsz, wiec nie musiatysmy praktycznie
ptaci¢ za ten miesigc, by*o nam przez to tatwiej wydostawad
sie z tego problemu — méwi Joanna.



Po ponownym otwarciu restauracji, Matgorzata, odpowiedzialna
za marketing i promocje, zorganizowata wiele warsztatow w tym
z lepienia pierogdéw i kiszenia warzyw, impreze wymiany ubran
czy bezptatne zajecia z rekodzieta. Jak wspomina lekcje
kulinarne cieszyty sie duzg popularnoscig, ich uczestnicy w
ciggu dwéch godzin uczg sie robic¢ chinskie i polskie pierogi.
— Tutaj, w Szanghaju, jest bardzo wysoka konkurencja, wiec to
motywuje kazdego, zeby stara¢ sie jak najlepiej, zeby mie¢
najlepsze pomysty — podkresla Matgorzata.

Ponadto, restauracja Pierogi Ladies 2.0 wzieta udziat w ,China
Restaurant Week”, wydarzeniu organizowanym przez platforme
gastronomiczng, oferujgc na te okazje specjalne menu, ktore
przyciaggneto wiele o0s6b. — Nie jadtem wczesniej polskiego
jedzenia. To bardzo nowe doznanie — stwierdza Chen, Chinczyk
ktory wzigt udziat w tej imprezie. Jak przyznaje, zardowno jego
jak 1 jego dziewczyne zaskoczyt smak pierogéw ze stodkim
nadzieniem. Podkreslit tez cieptg atmosfere jaka panuje w
restauracji. Wystrdéj jest bardzo unikatowy — oceniajj.

MozliwoSci 1 konkurencja

Pomimo ostrej konkurencji i wysokich kosztdéw towaréw w
Szanghaju, nie wptyneto to na zaangazowanie Polek, ktére
optymistycznie odnoszg sie do chinskiego rynku. Joanna, ktdrej
rodzice prowadzg réwniez restauracje w Polsce, widzi réznice w
prowadzeniu biznesu. — Dostep do aplikacji, ktdére sg popularne
w Chinach, jak Wechat i Alipay, utatwia nam komunikacje,
postowanie, marketing. Moim zdaniem szybciej sie dociera do
swoich klientéw niz w Polsce — zaznacza Joanna.

Rozwinieta branza dostaw zywnosci i stosunkowo niskie koszty
transportu w Chinach utatwity rowniez prowadzenie biznesu, a
rozne platformy na wynos, takie jak Eleme i Meituan,
umozliwiajg konsumentom poznanie nowych smakéw bez wychodzenia
z domu. — W Europie widze, zZe to dopiero sie pojawia — méwi
Matgorzata. — Ale ludzie caty czas narzekajg, ze dostawcy sa



za drodzy, ale tutaj od dawna jest to normg.

— Jestesmy wiecej niz tylko restauracjg, poniewaz mamy
produkcje, jestedmy marka — wyjasnia Matgorzata. Obecnie Polki
chca dalej promowa¢ marke Pierogi Ladies. Oprécz wprowadzenia
na rynek sowich réznych gadzetéw, takich jak fartuchy, plecaki
i poduszki, wspditpracuja takze z fabryka w Ningbo, aby
produkowa¢ pierogi i sprzedawa¢ je w innych miastach w Chinach
poprzez sprzedaz internetowq.

Partnerstwo 1 rodzina

Pozornie tradycyjna branza gastronomiczna stoi obecnie przed
Sszansami 1 wyzwaniami, jakie niesie ze sobag era Internetu 1
skutki epidemii. Jednocze$nie inne niz w Europie S$rodowisko
biznesowe oraz duza konkurencja w Szanghaju to test zdolnos$¢
Pierogi Ladies 2.0 do przetrwania. Wspdétpraca i wprowadzenie
zmian jest ich odpowiedzig na te sytuacje. — Na pewno nie
bytabym stanie otworzy¢ sama takiej restauracji, ale wspolnymi
sitami udato nam sie to zrobic¢. Uzupetniamy sie wiedzg i
zdolnosciami, ktdre nam pomogty stworzy¢ naszg marke, takze
jestesmy nieodtgcznym elementem — podkresla Joanna. — Asia
jest bardzo rzetelng osobg. Wiem, ze zawsze moge polegal na
niej — dodaje Matgorzata.

— Na pewno chce, zeby biznes tutaj jeszcze sie rozrastat, zeby
ten biznes zostat w Szanghaju - zaznacza Matgorzata.
Spogladajac wstecz na swoje dosSwiadczenia w tym mieScie w
ciggu ostatnich kilku 1lat, wspéitwtascicielka restauracji
przyznaje, ze dopiero po przyjezdzie do Chin naprawde
dojrzata. — To niesamowita szkota zycia, ktdora naprawde
pozwolita mi sie rozwingc¢, dorosng¢ i zawodowo, i psychicznie,
i emocjonalnie, wiec na réznych ptaszczyznach — wyznaje.

Joanna poznata swojego meza Hiszpana, ktéry rdéwniez zajmuje
sie gastronomig w Szanghaju, a ich dziecko urodzi sie tutaj w
przysztym roku. — Szanghaj jest bardzo drogi, jest chyba
jednym z najdrozszych miast na Swiecie. Ale dzieki temu jest



tez duzo mozliwo$ci, co na pewno przyniesie jezykowy rozwéj
dla matego — twierdzi Joanna. — Chciatabym, zeby sie uczyt
chinskiego, takze na pewno bedzie fajnie tutaj zaczgé¢. No i
takie miedzynarodowe towarzystwo, na pewno jest dobre -
dodaje.
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