Swiatopogladowa reklama na
autobusach
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,Boga prawdopodobnie nie ma. Przestan sie martwié¢ i ciesz sie

zyciem” — zachecaja brytyjscy ateisci. Wtosi odpowiadajg
dwugtosem. ,Tak, Bég istnieje” — méwiag jedni. ,Bo6g nie
istnieje” — zapewniajg pozostali. Polacy solidaryzujg sie —

2Wierzysz w Boga — nie jeste$ sam”.

Religijna potyczka trwa, a miejscem jej rozgrywania stajg sie
miejskie autobusy. I nie chodzi tu bynajmniej o dyskusje
pasazeréw. Plakaty reklamujgce pewien swiatopoglad pojawity
sie po raz pierwszy w Wielkiej Brytanii. Staty sie odpowiedzig
ateistdéw na reklamy religijne.

Na pomyst zorganizowania akcji wpadia dziennikarka Ariane
Sherine. Jak sie okaza*o, w Slady angielskich ateistéw poszli
réwniez ci, mieszkajgcy w Hiszpanii. Plakaty podwazajace
istnienie Boga mozna zobaczy¢ rdéwniez na autobusach czy
wagonach metra w niektérych regionach USA.

Akcja oburzyta polskiego ksiedza Jana Byrta ze Szczyrku, ktory
postanowit zaprotestowac przeciwko takiemu postepowaniu. 0d
Swigt Bozego Narodzenia do Wielkanocy, na siedmiu
szczyrkowskich autobusach bedzie mozna zobaczy¢ plakaty
.Wierzysz w Boga — nie jestes sam”. Czy w kraju, w ktorym
przewazajg katolicy taka reklama jest potrzebna?

— Trzeba skrajnej naiwnos$ci, by sadzié¢, ze reklama taka
mogtaby kogokolwiek sktoni¢ do przyjecia czy zmiany
Swiatopoglgdu. Wedtug mnie hasta takie, to raczej przekaz
skierowany do ,swoich”, takie pokrzepiajgce poklepywanie sie
po plecach — zardéwno w przypadku ateistéw, jak i katolikow —
ttumaczy Bartek Bartkowski z forum ateista.pl.

Dodaje, ze taka akcja mogtaby sprawdzi¢ sie w przypadku
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jakiejs$ dyskryminowanej grupy spotecznej (a zazwyczaj tak
ateisci, jak i wierzgcy za takowe grupy sie uwazajg). Bytby to
wtedy sygnat dla spoteczenstwa, ze dana grupa ma prawo istnied
i mowi¢ o swoich przekonaniach.

Akcje ateistédw na Zachodzie spotkaty sie z duzym
zainteresowaniem. Zbierajg oni pienigdze na kolejne plakaty,
po to, by rozszerzy¢ wptywy swojej dziatalnosSci.

— Koscidét to przede wszystkim ludzie wierzgcy, ktdérzy pragna
sprawi¢, aby wiara w Boga przektadata sie na ich codziennos$¢ i
wyznaczata okreslone wartos$ci w zyciu. Jesli chodzi o mnie to
popieram wszystkie metody i techniki reklamy, przyblizajace
Boga i wiare w Niego ludziom, ktdérzy w dzisiejszych czasach sg
tak bardzo zaganiani. Mys$le, ze Pan Bdég tez jest za takim
sposobem méwienia o sobie, czyli méwienia o tym, ze jest
blisko cztowieka — ttumaczy ksigdz Tomasz Roda.

Czy mozna spodziewal sie odpowiedzi polskich ateistéw na
religijng reklame?

— Akurat ja nie czuje sie jakos specjalnie dyskryminowany,
cho¢ to sie moze zmieni¢ kiedy bede miat potomstwo — problemy
w szkole, lekcje religii, komunia sSwieta. ByC¢ moze taka
billboardowa ,promocja” ateizmu mogtaby sie przyczynié¢ do
oswajania spoteczenstwa z ,innymi” - zastanawia sie Bartek
Bartkowski. — Nie interesuje mnie natomiast promocja ateizmu
majgca na celu zwiekszenie liczby niewierzgcych w Polsce.
Wyznanie i Swiatopoglad to prywatne sprawy kazdego cztowieka i
nie mam zamiaru nawet probowaé¢ wptywa¢ na cudze decyzje — a w
zamian oczekuje od innych uszanowania moich pogladéw — dodaje.

Kwestie sSwiatopogladowe zawsze wywotujg kontrowersje. Reklamy
na autobusach kojarzg sie zwykle z reklamg produktow
spozywczych czy promowaniem akcji spotecznych. Agencje
reklamowe chetnie podejmujg sie takich wyzwan. Czy
zdecydowatyby sie jednak na przygotowanie akcji, ktdra promuje
okreslony Swiatopoglad?



— W takim przypadku jak najbardziej przyjagtbym zlecenie, pod
warunkiem, ze tresci w nim zawarte nie sg dla nikogo obrazliwe
1 sg zgodne z obowigzujgcym prawem — ttumaczy Marcin Mankowski
z agencji HEVRA. — Zlecenie obejmuje w tym przypadku wykonanie
pewnych prac. Firma wykonawcza nie podpisuje sie pod ofertami,
czy tez stwierdzeniami swoich klientéw. Robig to oni sami —
dodaje.

Zwolennicy takich akcji moga cieszy¢ sie, ze Kosciodt
wykorzystuje nowe formy przekazu. Daje tym samym dowod, ze
idzie z postepem i jest otwarty na nowe sposoby promowania
wiary.

— Ludzie zawsze szukali réznych i nowych sposobdw
ewangelizacji, Taka reklama to jeden ze sposobdéw méwienia o
Bogu. Ko$cidt zawsze robit ewangelizacje na wysokim poziomie,
a przeciez swiat internetu daje jeszcze wieksze mozliwoSci w
ewangelizowaniu, méwieniu o Bogu — dodaje ksiagdz Tomasz.

0 ile na Zachodzie akcja spotyka sie z duzym odzewem, o tyle w
Polsce nie przywigzuje sie do niej zbyt duzej wagi. ByC moze
dlatego, ze propaguje sie 1idee bliskg wiekszosSci
spoteczenstwa. Co by byto gdyby jednak ateisci zdecydowali sie
odpowiedzie¢ w jakis sposéb na reklamy religijne?

— 0dnosze wrazenie, ze poza waskim gronem krzykaczy, Polacy sa
raczej spokojnym narodem. Zapewne najczestsza reakcja bytoby
wzruszenie ramionami. Tak naprawde, to media decydujg o tym,
jaki jest odbidr spoteczny, a media lubig sensacje. Zaktadam,
ze 10 proc. ekstremistéw bytoby w TV eksponowane bardziej, niz
90 proc. obojetnych, wywazonych obywateli — ttumaczy Bartek
Bartkowski.

Nie wydaje sie wiec, by akcja zainicjowana przez ksiedza Byrta
przybrata takie rozmiary jak w innych krajach. Pochwala ja
natomiast ksigdz Tomasz, ktory uwaza, ze w Polsce nadal
traktuje sie wiare jak kule u nogi.

— Zawsze sobie zadaje pytanie: dlaczego autobusy z hastami



gtoszacymi, ze Allach nie istnieje nie wyjadag na ulice panAstw
muzutmanskich? Jest to niemozliwe, bo tam wiara jest wartoscig
wyznaczajgcq sens zycia — dodaje.

Mozemy sie wiec zastanawia¢, czy akcja ksiedza Byrta spotka
sie w Polsce z jakimkolwiek odzewem. Zastanawiajgce jest
rowniez, jak nalezy potraktowa¢ takie plakaty. Czy to reklama,
czy rodzaj akcji spotecznej?
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