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»Mato prawdopodobne jest, ze klienci stracg na obtozeniu
hipermarketéw podatkiem obrotowym” — méwi Elzbieta Maczynska,
szefowa Polskiego Towarzystwa Ekonomicznego. Propozycje
takiego opodatkowania zgtosit PiS.

Pomyst opodatkowania hipermarketéw przedstawita wiceszefowa
PiS, kandydatka tej partii na premiera, Beata Szydto. Jak
deklarowata, w Polsce nalezy wprowadzi¢ na wzdr Wegier podatek
obrotowy od sklepdow wielkopowierzchniowych. Wedtug partii taki
sposob opodatkowaniu miatby wnies¢ dodatkowo do budzetu
panstwa 3 mld ztotych rocznie. Obejmowatby duze sieci handlowe
dowolnej branzy, ktérych catkowity obrét w danym roku
przekraczatby 1 mld ztotych. Podlegatyby one progresywnemu
opodatkowaniu — od 0,5 proc. do 2 proc. wielko$ci obrotu.

Firma doradcza PwC opublikowata raport, w ktorym przewiduje,
iz po takim ruchu podatkowym firmy utracityby wiekszos$¢
zyskéw, co skutkowatoby wzrostem cen detalicznych i
ostatecznie odbitoby sie na klientach. Elzbieta Maczynska,
ekspertka Polskiego Towarzystwa Ekonomicznego, podwaza
zasadnos¢ raportu. Ocenia, ze brak w nim informacji o tym, czy
i w jakim stopniu na Wegrzech rzeczywiscie wzrosty ceny.
,Jesli nawet tak by byto, to taki dyktat cenowy nie mégiby sie
utrzymaé¢ zbyt dtugo w sytuacji, gdy w wielu krajach Europy
wystepujg symptomy ,gospodarki nadmiaru”, co oznacza, ze popyt
na towary 1 ustugi nie nadaza za ich podazg. Stad zazarta
walka przedsiebiorstw o rynki i ich agresywna reklama. W
takiej sytuacji pojawia sie raczej tendencja do deflacji,
czyli spadku cen, a nie ich wzrostu. Doswiadcza tego takze
Polska” — wyjasnia.

Ekspertka wspomina takze o podatku krajobrazowo-ekologicznym,
czyli tzw. podatku od reklamy, ktéory weditug niej powinny
ptaci¢ sklepy wielkopowierzchniowe. Reklama jej zdaniem
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oszpeca bowiem krajobraz, pogarsza jego jako$¢, zasmieca
otoczenie. Ocenia ona ponadto, ze obecnie dziatania aktywnych
w Polsce sieci handlowych sa mato transparentne, trudno
uzyska¢ peitne dane sprawozdawcze dotyczgce ich wynikow
finansowych. Wszelkie dziatania ukierunkowane na ich
dyscyplinowanie uznata wiec za stuszne i potrzebne.

Wielkie sieci wymuszajg na dostawcach korzystne dla siebie,
niesymetryczne warunki transakcji, nie wykazujag tez
rentownosci, a mimo to dziataja nadal — co wedtug ekspertki
daje podstawy do zatozenia, ze sg rentowne i ze owa rentownos¢
powinna znalez¢ odzwierciedlenie w p*aconych podatkach.
Profesor zwrécita rdéwniez uwage na fakt, ze, pomimo wygody,
jaka oferujg klientom te sieci, ich pojawienie sie w
sgsiedztwie bardzo czesto powoduje upadek matych sklepikow i
okolicznych bazardéw. Jej zdaniem w Polsce jest to bardzo
dotkliwe, poniewaz pozwolono na usytuowanie wielkich sklepdéw w
centrach miast i dzielnic. ,To wielki, kosztowny spotecznie
btgd” — méwi Maczynska — ,W jego wyniku biznesowo wymieraja
cate miejscowo$ci i ulice w miastach. Negatywnie oddziatuje
tez na rynek pracy. Dlatego tak wazna jest dtugookresowa
polityka przestrzennego zagospodarowania kraju”.
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