Spadek w sprzedazy gazet
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W 2011 roku spadta sprzedaz dziennikdéw ogdélnopolskich i
regionalnych. Gorzej niz przed rokiem sprzedawatla sie tez
wiekszos¢ tygodnikéw opinii i tygodnikéw lokalnych.

Z trzech najlepiej sprzedajgcych sie w Polsce dziennikéw dwa
to tabloidy. Wedt*ug danych Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy
liderem rynku jest Fakt, ktéory w ubiegtym roku rozchodzit sie
Srednio w 395 tys. egzemplarzy. Drugie miejsce zajeta Gazeta
Wyborcza (okoto 306 tys.), a trzecie — Super Express (174
tys.). Wszystkie zanotowaty w 2011 roku spadki sprzedazy -
Fakt o 9,8 procent, GW — o 8,8 procent, a SE — o 5,3 procent.

Kilkuprocentowe spadki dotknety tez innych duzych dziennikéw —
Rzeczpospolita rozchodzita sie w naktadzie o 8,4 procent
mniejszym niz rok wczesniej (Srednio w 129 tys.), a Dziennik
Gazeta Prawna — o 8 procent (92 tys.).

W 2011 roku zaczat* wychodzi¢ jeden og6lnopolski dziennik —
Gazeta Polska Codziennie. Tytut ukazuje sie od wrzesnia,
jednak i on notuje spadki — w paZdzierniku jego S$rednia
sprzedaz wyniosta 34 tys. egzemplarzy, w listopadzie — w 31
tys., a w grudniu — w 29 tys.

Spadki zanotowaty wszystkie duze dzienniki regionalne.
Sprzedaz Dziennika Zachodniego spadta o 8,7 procent (Srednia
sprzedaz w 2011 r. to ok. 64 tys. egz.), Gazety Pomorskiej — o
7,5 procent (62,4 tys.), Expressu Ilustrowanego — o 8,5
procent (43,9 tys.), Gtosu Wielkopolski — o 6,3 procent (42,1
tys.). Kilkuprocentowe spadki sprzedazy dotknety tez wiekszos¢
duzych lokalnych tygodnikéw. Jedynie lider tego rynku — gazeta
Regionalna — zanotowat wzrost sprzedazy o 0,7 procent (Srednia
sprzedaz w ubiegtym roku to 27,6 tys. egz.).

W 2011 roku gorzej niz przed rokiem radzita sobie takze
wiekszos¢ duzych tygodnikéw opinii, jednak byty wyjatki.
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Zyskaty Gazeta Polska, ktdérej sprzedaz wzrosta o 41,3 procent
(srednia sprzedaz to 71,7 tys. egz.) i Wprost (wzrost o 15,9
procent; Srednia sprzedaz — 119,4 tys. egzemplarzy). Niewielki
wzrost odnotowat tez lider rynku, ktérym jest Gos¢ Niedzielny
(wzrost o 0,2 procent; Srednia sprzedaz - 143,4 tys.
egzemplarzy). Stosunkowo statg liczbg czytelnikéw cieszy sie
Tygodnik Powszechny, ktdrego sprzedaz spadta w ubiegtym roku
zaledwie o 0,1 procent (Srednia sprzedaz to 22,2 tys.
egzemplarzy).

Sprzedaz Polityki — drugiego najchetniej kupowanego w 2011 r.
tygodnika opinii — spadta o 5,9 procent (S$rednia sprzedaz -
134,6 tys. egzemplarzy). Na trzecim miejscu uplasowato sie
wychodzgce od lutego 2011 roku Uwazam Rze (133,1 tys.
egzemplarzy) Kolejny byt Newsweek Polska (115,5 tys.
egzemplarzy), ktdérego sprzedaz spadta o 3,5 procent.
Najwiekszy odptyw czytelnikdéw odnotowat Przekrdj, ktorego
wtasciciel Grzegorz Hajdarowicz zdecydowat sie na zmniejszenie
objetosci pisma w wersji drukowanej i sprzedaz wersji
przeznaczonej na urzadzenia mobilne. Sprzedaz tego tygodnika
spadta w ubiegtym roku o 16,5 procent i wyniosta 38,9 tys.
egzemplarzy. E-wydania Przekroju nie cieszg sie specjalnym
powodzeniem — w grudniu zesztego roku kupowano ich Srednio
137.

Stosunkowo niewiele wydan elektronicznych sprzedaja tez inne
polskie pisma. Sposrdéd dziennikéw w grudniu 2011 roku
czytelnicy najwiecej kupowali e-wydan DGP — $rednio 8,9 tys.
(to 15 procent 1liczby sprzedanych w tym czasie wydan
papierowych), Rz — 6,1 tys. (7 procent) i GW — 1,7 tys. (0,6
procent). Z tygodnikdéw — Wprost (1,5 procent) i Polityki (1
procent) — po 1,4 tys. oraz Newsweeka — 1,1 tys. (1 procent).
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