Sieci handlowe 1 producenci
wycofuja jaja Z chowu
klatkowego

21 marca 2024

Niemal 75 proc. Polakow negatywnie ocenia hodowle klatkowa.
Podobny odsetek uwaza, ze firmy powinny publicznie informowad
o postepach w wycofywaniu jaj klatkowych. W $lad za rosngca
Swiadomoscig spoteczng firmy coraz czesciej rezygnujg ze
sprzedazy jaj od kur w klatkach. Do konca 2023 r. 161 firm
dziatajacych w Polsce, w tym wszystkie najwieksze sieci
sklepéw, zobowigzato sie wycofaé¢ jaja klatkowe, a ponad 39
proc. z nich wdrozyto juz swoje zobowigzania w zycie — wynika
z raportu Stowarzyszenia Otwarte Klatki i1 Fundacji Alberta
Schweitzera.

»,Sieci handlowe w branzy spozywczej zmieniajg swoje podejscie
do jaj z chowu klatkowego. Lata temu to byta tak naprawde
obojetnos¢ i niezrozumienie tego tematu. Teraz widzimy, ze
firmy spozywcze i sieci handlowe duzo chetniej wycofujag ze
sprzedazy jaja klatkowe. Mimo poczgtkowego oporu widzimy, ze
firmy zmienity nastawienie, to rdéwniez rezultat zmiany
nastawienia konsumentéow” — podkresla w rozmowie z agencija
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Newseria Pawet Rawicki, prezes Stowarzyszenia ,Otwarte
Klatki”.

Z raportu Stowarzyszenia ,Otwarte Klatki” i Fundacji Alberta
Schweitzera ,Wycofanie jaj z chowu klatkowego. Podsumowanie
postepéw w branzy spozywczej, handlowej i HoReCa” wynika, ze
konsumenci przywigzuja duzg wage do hodowli, z ktérej pochodza
jajka. Przy zakupie jaj warunki hodowli majg kluczowe
znaczenie dla 68,5 proc. respondentéw. Ponad 62 proc. jest
gotowych zaptacic¢ wyzsza cene za jajka lub produkty z jajami z
hodowli oferujacych lepsze warunki zycia dla kur.

Zdecydowana wiekszo$¢ Polakdéw (74,4 proc.) negatywnie ocenia
hodowle klatkowg, uwazajgc, ze nie zapewnia ona kurom nioskom
odpowiednich warunkéw zycia, a 65 proc. chce zakazu chowu
klatkowego kur niosek. Znaczgca wiekszos¢ konsumentéw (60,6
proc.) opowiada sie za rezygnacja sklepéw, producentow
zywnosci 1 restauracji z uzywania jajek z chowu klatkowego.
Niemal 70 proc. ocenia pozytywnie dziatania firm decydujacych
sie na rezygnacje z tego typu jaj. Ponad 74 proc. uwaza, ze
firmy powinny publicznie informowa¢ o postepach w wycofywaniu
jaj klatkowych. ,To otwarcie jest duzo wieksze niz kilka lat
temu, zmiany zachodzg powoli, ale caty czas zachodzag. Sklepy,
sieci handlowe, firmy spozywcze z roku na rok zmniejszajg to
wykorzystywanie jaj klatkowych, z checig wprowadzajg te zmiany
1 coraz chetniej chwalg sie tym, jakie zmiany wprowadzajg w
zakresie ochrony zwierzat” — wskazuje Pawet Rawicki.

Raport podaje, ze do konca 2023 roku 161 firm dziatajgcych w
Polsce zobowigzato sie wycofad¢ jaja klatkowe, a 63 firmy,
czyli ponad 39 proc., wdrozyto juz swoje zobowigzania w zycie.
W tej ostatniej grupie sg m.in. najwieksze sieci restauracji
(m.in. KFC, Burger King, McDonald’s oraz MAX Premium Burgers)
oraz sieci handlowe (np. Biedronka, Kaufland, Netto, Makro,
Zabka czy Frisco.pl). Biedronka jako pierwsza wycofata ponadto
jaja klatkowe ze sktadu produktéow marki wtasnej. Takze wszyscy
czotowi producenci stanowigcy wiekszosS¢ majonezowego rynku
wydali deklaracje wycofania jaj tzw. trdéojek. ,Nasze



oczekiwania w zakresie ochrony zwierzgt musimy dostosowad do
tego, jak dziata rynek, to sg zmiany tez w zakresie uméw z
dostawcami, zmiany uméw sieci handlowych. To dtugotrwaty
proces i niestety musimy pogodzi¢ sie z tym, ze zajmuje kilka
lat. Ale jestesmy na bardzo dobrej drodze, zeby chéw klatkowy
w Polsce i w catej Unii Europejskiej powoli odchodzit do
historii” — przekonuje prezes Stowarzyszenia ,Otwarte Klatki”.
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Cha, cha! A mowiles, ze to ja jestem stukniety!

Firmy przyjmujg rézne strategie w celu wycofania jaj
klatkowych, od stopniowej eliminacji w poszczegdlnych
produktach po Kkompleksowe zmiany w catych 1liniach
produktowych. Ponad potowa firm (51 proc.) w 2023 roku
rozpoczeta negocjacje warunkow umdOw z dostawcami. Drugim
najczesciej podejmowanym krokiem by*o poszukiwanie nowych
dostawcéw jaj lub surowca jajecznego oraz zredukowanie
zaméwien na jaja, lub surowiec z chowu klatkowego (po ok. 43
proc.)

Wieksza swiadomos¢ konsumentéw i zwigzane z tym decyzje firm
maja realny wptyw na strukture chowu kur niosek w Polsce. Cho¢
wCcigz przewazaja nioski utrzymywane w systemie klatkowym (37,7
mln sztuk), to sukcesywnie ros$nie udziat alternatywnych
systeméw chowu. Najwiekszy procentowy wzrost notowany jest w
liczbie niosek utrzymywanych w systemie ekologicznym (o 538
proc.), wolnowybiegowym (272 proc.) i sciétkowym (184 proc.).



oW Polsce obecnie ok. 71,8 proc. kur niosek znoszgcych jajka
to sa kury utrzymywane w chowie klatkowym, to wcigz jest
bardzo duza liczba, ale pamietajmy, ze jeszcze 10 lat temu to
byto ponad 87 proc. Ten 15-proc. spadek to jest znak pewnego
progresu, wcigz jeszcze ok. 2,3 proc. pakowanych jaj
konsumpcyjnych w Polsce to sa jaja z chowu klatkowego.
Jestesmy na dobrej drodze do zmiany, duzo sie juz zmienito,
ale bardzo duzo pracy przed nami” — podkres$la ekspert.

W Europie czes¢ krajow wprowadzita juz zakaz klatkowego chowu
kur niosek, np. Czechy, Niemcy, Austria i Dania. W UE trwaja
prace nad wprowadzeniem zakazu chowu klatkowego, wcigz jednak
nie ma wigzgcych przepisdéw. Polska jest szOéstym najwiekszym
producentem jaj 1 drugim eksporterem w Unii. Zakaz chowu
klatkowego bytby dla polskich producentdéw kosztowny — Bank
Credit Agricole szacuje koszt transformacji hodowli kur niosek
z chowu klatkowego na $cidtkowy na 1,7 mld zt. ,Zmiana z chowu
klatkowego na chéw inny niz klatkowy, czy to sScidtkowy, czy
wolnowybiegowy, to jest zmiana ekonomiczna dla sprzedawcy czy
firmy, ktdéra wykorzystuje te jaja. Jest to przede wszystkim
zmiana ekonomiczna dla hodowcy, ale te zmiany nie zachodzag z
dnia na dzien, tylko jest to dtugi proces, co pozwala tym
wszystkim podmiotom dostosowywaé¢ sie do rynku. My jako
konsumenci nie powinnismy widzie¢ zmian w cenach, ktore by
odzwierciedlaty te zmiane” — przekonuje Pawet Rawicki.
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