Reklamy papierosow? Juz nie w
Polsce

26 lutego 2016
Nie bedzie w Polsce reklam papieroséw. Ministerstwo Zdrowia

poinformowato, ze prace nad wdrozeniem stosownej dyrektywy
Parlamentu Europejskiego sg zaawansowane.

Wiceminister zdrowia Jarostaw Pinkas opowiedziat na
posiedzeniu sejmowej komisji zdrowia o projekcie przepisow,
ktére jego resort przygotowat w zwigzku z uchwalong w kwietniu
2014 r. dyrektywa Parlamentu Europejskiego. Trafig one pod
obrady Rady Ministréw w najblizszych dniach. Pinkas
stwierdzit, ze Polska zrealizuje zalecenia unijne ,w sposéb
pryncypialny”. Ministerstwo deklaruje, ze chce w ten sposdb
chroni¢ obywateli przed chorobami — obecnie rak ptuc jest
najczestszg przyczyng S$mierci sposréd nowotwordw ztosliwych w
Polsce. Wedtug danych zaprezentowanych przez wicepremiera na
rozne choroby wywotane paleniem tytoniu umiera w Polsce od 67
do 90 tys. osd6b. Na problemy ze zdrowiem narazeni sg réwniez
bierni palacze. Wedtug Pinkasa na leczenie tych schorzen
panstwo przeznacza rocznie 8 mld ztotych - wiecej, niz na
refundacje lekow.

Projekt nowej ustawy przewiduje zakaz wszelkiej reklamy i
promocji wyrobdéw tytoniowych, e-papierosdw oraz gadzetodw
zwigzanych z paleniem. Wykres$lona zostanie mozliwos¢
~przekazywania konsumentom informacji o wyrobach tytoniowych”.
Zapis ten w ocenie ministerstwa uzywany byt przez producentéw
jako furtka do obchodzenia prawa — pod pretekstem informowania
w dalszym ciggu zachecano do zakupu papierosdéw. Tymczasem
zgodnie z dyrektywg UE zachecac¢ do palenia, ani sugerowal, ze
nie jest ono szkodliwe dla zdrowia, nie bedzie mozna w zaden
sposab.

W szczegdlnosSci nowe przepisy zabronig producentom sugerowacd,
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ze ich produkt szkodzi mniej, niz inne wyroby tytoniowe,
dodaje konsumentowi energii, ma ,naturalne wtasciwosci” Tlub
przynosi jakiekolwiek inne, nie tylko zdrowotne, korzys$ci.
Dyrektywa zakazuje réwniez podkreslania atrakcyjnego smaku lub
zapachu produktu czy maskowania prawdziwych cech wyrobu
poprzez upodabnianie go do produktéw kosmetycznych T1lub
spozywczych. Odbiera wreszcie mozliwo$¢ reklamowania wyrobdw
tytoniowych jako ,biodegradowalnych” i przyjaznych naturze.
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