Reklama dla wybranych
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Nie bedzie nam TVN czy jakas tam ,Wyborcza” reklamowaé¢ Spdtek
Skarbu Panstwa i jeszcze na tym zarabiac¢! Takie rarytasy to
tylko dla mediéw naprawde zaufanych. Telewizja Polska i Polsat
wyemitowaty przez 9 miesiecy tego roku panstwowe reklamy za
prawie 200 mln z*. Kanaty TVN-owskie natomiast.. za marne 200
tysiecy. Co ciekawe najwiekszym beneficjentem nie jest tutaj
TVP, jak mogtoby sie wydawa¢, ale Polsat.

Przez 9 pierwszych miesiecy 2021 r. 13 spétek Skarbu Panstwa
wydato na reklamy w Polsacie 196,2 mln zt, a w TVP — 180,3 mln
zk.

Jesli chodzi o Polsat, inwestycje roztozyty sie nastepujgco —
najwiecej wytozyty Totalizator Sportowy (60 mln zt), Grupa PZU
(niecate 45 mln zt) i PKO BP (blisko 30 mln zt). Natomiast w
przypadku Telewizji Polskiej — Totalizator Sportowy (56 mln
zx), Orlen (37 mln ztx) i Grupa PZU (31 mln z%). Dane te
dotyczg tylko emisji spotow reklamowych — nie brano pod uwage
sponsorowania poszczegdlnych programéw, co spoétki rdéwniez
chetnie robig w ,swoich” mediach.

W samym gtéwnym TVN-nie panstwowe sp6tki nie reklamowaty sie
wcale. Kanaty tematyczne z tej grupy wyciggnety zaledwie 252
tys. To prawie tyle co nic w pordwnaniu z wymienionymi wyzej
gigantami. Zwtaszcza ze w ubiegtym roku tez byto Zle, ale nie
az tak. Da*o rade pozyska¢ 1,9 mln.

0d objecia rzaddow przez PiS kwestia wydatkéw reklamowych
spétek z wudziatem Skarbu Panstwa jest kwestig czysto
polityczng. To polityczna decyzja, ktére media otrzymuja
pienigdze ze spdétek panstwowych, a ktére nie — powiedziat
Wirtualnym Mediom Jakub Bierzynski, szef agencji OMD Poland.

Z tego reklamowego tortu wykluczane pod rzgdami obecnej ekipy
sg media krytyczne, takie jak ,Newsweek”, ,Wyborcza”,
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,Polityka”, zyskuja za$ prawicowe ,Sieci”, ,Gazeta Polska” czy
,D0 Rzeczy”. To nie jest zjawisko ani nowe, ani szczegdlnie
zadziwiajgce, jednak robi wrazenie jego skala.

nJezeli zsumujemy wydatki reklamowe spdtek panstwowych na
spoty i sponsoring to wynika z nich, ze w 2020 roku udziat TVP
w wydatkach wybranych firm wyniést 39 proc., w tym roku az 48
proc.” — podliczyty ,Wirtualne”.

Ekspert zwrdécit rowniez uwage na wazne zjawisko — to tzw.
polsatyzacja. ,To w tej chwili jedyna stacja, ktora trafia do
niezdecydowanego, chwiejnego elektoratu, dlatego z punktu
widzenia poparcia politycznego ma zasadnicze znaczenie.
Korupcja medidéw pieniedzmi SSP jest powszechng praktyka pod
rzagdami PiS, dlatego wysoki udziat Polsatu nie dziwi” -
stwierdzit, wprost okreslajac reklamowanie sie panstwowych
spétek jako przekupstwo.

,Kali ukras¢ krowe — dobrze. Kalemu ukras¢ krowe — Zle”. Ten
cytat z ,Pustyni i w puszczy” znajg wszyscy. Doskonale oddaje
on definicje hipokryzji. Zabawne, ze w obliczu tak wielkich
dysproporcji reklam paninstwowych spdétek TVP Info poswiecito
tekst prywatnemu reklamodawcy, firmie SKI Team, ktoéra
postanowita w gesScie obywatelskiego niepostuszenstwa
reklamowa¢ sie wytgcznie w ,wolnych mediach” — czyli tych,
ktorych PiS nie lubi.
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