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Gdyby kto$ organizowat ranking najmniej prospotecznych
kampanii spotecznych, to zgtaszam — chol konkurencja mordercza
— kandydature akcji juz dobrze zadomowionej w przestrzeni
publicznej: ,Nie czytasz? Nie ide z tobg do t6zka!”.

Jej organizatorom pomyst wydaje sie prosty i oczywisty.
Poniewaz Polacy czytajag zatrwazajgco mato (co potwierdzaja
kolejne badania czytelnictwa, a takze wyniki sprzedazy naszego
rynku wydawniczego), a przy tym istnieje negatywny stereotyp
osoby czytajgcej jako nieatrakcyjnego nudziarza, nalezy
dziata¢ na rzecz czytelnictwa poprzez przetamanie tego
stereotypu. ,Kochamy ksigzki — czytamy na stronie internetowej
akcji — mitoscig prawie ze fizyczng. Chcemy zachecac do
odkrywania czytania na nowo — tym razem w kontek$cie nieco
erotycznym. Aby ludzie widzieli sie w intymnym towarzystwie
ksigzek. Zeby stawaty sie one elementem ich wizerunku. Nie ma
nic bardziej sexy niz fajna osoba w fajnym t6zku z odpowiednig
lektura. Dlatego tez chcemy pokaza¢ ksigzke w nowej odstonie —
jako atrybut seksualny, decydujgcy o naszej atrakcyjnosci”.

PERFUMY I NAFTALINA

Ha! Czytanie jako atrybut seksualny! Czyli co$ analogicznego
do wydatnego biustu lub szerokiej szczeki, wiotkiej Llub mocnej
sylwetki, aksamitnego gtosu, powtdéczystego spojrzenia, a moze
kompletu ztotych kart kredytowych, sportowego samochodu czy
wysokiego stanowiska? Pomyst wydaje sie nowatorski, a takze —
trzymajgc sie jego wtasnej terminologii — bardzo sexy. Jednak
gdy przyjrzymy mu sie troche blizej, a moze kiedy nieco
uwazniej go powgchamy, zauwazymy, ze spod zapachu zmystowych
perfum wyraznie zalatuje naftaling.

Bo przeciez z takim wyobrazeniem, ze czytanie jest przede
wszystkim (tak jak jest to akcentowane w akcji) elementem
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zewnetrznego wizerunku osoby i1 ze w konsekwencji przyczynia
sie do jej reprodukcyjnego czy tez erotycznego sukcesu,
mielismy do czynienia juz z dawien dawna. Rowniez, duzo
silniejszy niz zachecajacy, negatywny przekaz kampanii, czyli
zawstydzanie nieczytajacych, sugerowanie im, ze nieched¢ do
ksigzek wyklucza ich spotecznie i towarzysko, a co za tym
idzie, czyni nieatrakcyjnymi seksualnie, ma tylko pozory
SwiezosSci.

Ilez to starsi czytelnicy (lub nie-czytelnicy), ktérym
dorasta¢ przyszto w czasach pozbawionych dzisiejszej
frywolnosci, nastuchali sie za mtodu od szlachetnych
nauczycieli, wychowawcédw rodzinnych i instytucjonalnych,
autorytetéw telewizyjnych i papierowych, a przede wszystkim od
niepoliczonych zastepdw przeréznych cioé, ze czytanie jest
bardzo wazne. Ze cztowiek kulturalny tym sie od
niekulturalnego odréznia, iz czyta ksigzki. Ze to wstyd nie
zna¢ takiej czy innej lektury, ktdora wszyscy cywilizowani
ludzie przeczytali - to wstyd nie méc w towarzystwie
porozmawia¢ o Joyce’ie, Marquezie, Herbercie, nie umied
dorzuci¢ do konwersacji skrzydlatego stowa, cytaciku,
ulubionego powiedzonka powiesciowego bohatera. Cztowiek
nieczytajacy to prostak, zwyczajny cham, z ktdérego prostactwo
wyjdzie predzej czy pdzniej — ostrzegata niejedna ciocia,
zatroskana o Jézia, ktéry wstyd rodzinie przynosit, wyraznie
przedktadajgc prymitywne ganianie z kolegami nad rozkosze
lektury. Dla wiekszej zachety grozita ciocia (albo pan
nauczyciel) palcem, ze przeciez takiego i takiej, co ksigzek
nie czytajg, zadna porzadna dziewczyna lub zaden porzadny
chtopak nie zechcg.

Dzisiejsza ciocia zauwazyta juz, ze grozenie palcem nie
posiada mocy sprawczej. A poniewaz zauwazyta takze, iz w
dzisiejszych czasach w wielu kwestiach moc sprawczag miewa
machanie pupcig, sama postanowita swojg pupcia zamachac.
Niestety nie wzieta pod uwage takiej okoliczno$ci, ze pupcia
ta, posrdod by¢ moze pewnych zalet, posiada ten zasadniczy



mankament, iz jest ewidentnie pupcig cioci. Ze trzesie sie ta
pupcia wsrod niezliczonych innych pup¢, ktdre pupciami cioci
ewidentnie nie sg, i ze na tle tych pup¢ wyglada jak wyglada.

WIZERUNEK I SMIESZNE KOTY

Zachecanie do czytania przez zawstydzanie nieczytania ma w
naszym kraju klasowy charakter 1 jest zakorzenione mocno od
czasOw, w ktdrych inteligencji bardzo zalezato na tym, aby sie
odroznia¢ od nieinteligenckich mas dazacych do awansu
spotecznego. Zywe jest do dzi$, zwtaszcza wéréd — méwie, bom
smutny i sam peten winy — nauczycieli polonistéw, bezradnych
wobec niecheci podopiecznych do ksigzek. Nauczyciele owi z
jednej strony poczuwajg sie do obowigzku krzewienia
czytelnictwa, z drugiej pozostawieni zostali z tym zadaniem
samym sobie. Jest to jednak, jak sie boles$nie polonisci
przekonuja, sposdob nie tylko nieskuteczny, ale wrecz
przeciwskuteczny. A to dlatego, ze zawstydzanie jest orezem,
ktédrego ciosy zadziwiajgco tatwo mozna sparowac¢ i odwroécic
przeciwko zadajgcemu. Jbézio zawstydzany przez ciocie za brak
kultury *atwo odpowie wyobrazeniem wszelkiej ciociowatosSci
jako zawstydzajgcej, a wtasnego dobrego samopoczucia szukad
bedzie wsrdod kolegdéw nieczytajgcych, ale ganiajgcych i — o
zgrozo! — méwigcych brzydkie stowa. Nieczytajacy, zachecany do
czytania erotycznym szantazem, przez chwile taksujgcym
wzrokiem spojrzy na szantazystdédw, na ksigzkowych celebrytéw w
zmystowych pozach promujgcych akcje, a potem stwierdzi, ze
erotyczne walory czytania sg stanowczo przereklamowane.

Zachecanie do czytania przez odwotywanie sie do wizerunku
rowniez jest nieskuteczne czy wrecz przeciwskuteczne, a przede
wszystkim oznacza stawianie sprawy na gtowie. ByC moze
rzeczywiscie istnieja osoby, ktore czytaja ksigzki, aby dzieki
temu poprawié¢ swdj publiczny wizerunek, ale jesli tak jest, to
nie rozumiem, dlaczego mielibysmy wspiera¢ ich w tym
kampaniami spotecznymi. I nie chodzi tylko o to, ze taka
motywacja jest nieszczera. Zyjemy w czasach, w ktérych z
jednej strony ludzie majg obsesje zewnetrznego wizerunku -



tego, jak postrzegani sg oni sami i ich spoteczny status. Z
drugiej strony jednak potrzeba kreowania takiego wizerunku
wytworzyta cate mnéstwo mechanizméw, ktére (momentami dos¢
iluzorycznie) pozwalajg zbudowal tenze wizerunek niejako na
skroty. Mamy wiec nie tylko wyspecjalizowane agencje i
strategie marketingowe stuzgce budowaniu prezencji osoéb
publicznych, ale takze mndéstwo czasami rozpaczliwych dzia%tan
zwyczajnych ludzi, nekanych lekiem o to, jak sg postrzegani.

Kampania spoteczna ,Nie czytasz? Nie ide z tobg do *dézka!”
odwotuje sie do tego leku i podsyca go, przez co — w malenkim
stopniu, wobec wielosci podobnych bodZzcéw — przyczynia sie do
budowania wsrdd obywateli atmosfery niesprzyjajacej spokojnej
lekturze 1 wycigga z lamusa spoteczny antagonizm miedzy
deklarujacymi sie jako mitosnicy czytania a tymi, ktoérzy
twierdzg, ze nie jest im ono potrzebne. Ale przede wszystkim
prowokuje do poszukiwania skrétowych remedidéw na 6w lek.
Widocznym skutkiem kampanii jest rozmnozenie sie
zachwalajgcych rozkosze czytelnictwa internetowych meméw,
Yancuszkdéw, obrazkéw, filmikoéw, z*otych mysli, cytatéw i
statuséw umieszczanych na profilach serwisoéw
spotecznos$ciowych, rozsytanych pocztg elektroniczng,
wykorzystywanych jako awatary, osobiste motta, sygnaty
najpetniej komunikujgce sSwiatu skomplikowang i bogata
osobowo$¢, a takze spoteczny status osdb, ktdére chca by¢
postrzegane jako czytajgce. Rowniez facebookowy profil
kampanii jest wymowny. Peino tu takich meméw,
surrealistycznych obrazkéw z motywem ksigzki, fotografii
ciggngcych sie w nieskonczonos¢ bibliotecznych regatow,
Smiesznych kotdow zachecajgcych do czytania 1 kociakow
prezacych sie na widok ksigzki. Tylko ze caty ten kicz bedzie
raczej zastepowat czytanie, niz do niego zachecat.

Ludzie dzi$ czesSciej komunikujg sie na portalach
spotecznosciowych, niz spotykajg, zeby pogadad, wiec ze
wzgleddéw wizerunkowych bardziej optaca sie ,polubié¢” fan club
Franza Kafki lub Jonathana Littella tudziez pospamowal Sciany



znajomych klimatyczng fotografig gigantycznego salonu petnego
ksigzek, z dopiskiem ,Ach, moje marzenie!”, niz tracic¢ czas na
lekture, a tym bardziej wydawal pienigdze na ksigzki. Jesli
czytanie to kwestia wizerunku, to o wiele prosciej zatatwid
ten problem przy pomocy narzedzi wizerunkowych.

DLACZEGO NIE CZYTAMY?

W zaden sposob nie chce tu negowac¢ dobrych intencji
organizatordw kampanii. Wiem jednak, ze dobrymi intencjami
wybrukowane jest piekt*o, a akcja promujgca czytelnictwo nie
moze sie udad¢, jesli dzisiejszy katastrofalny jego stan nie
zostanie poprawnie rozpoznany. Kluczowe jest tutaj pytanie:
,dlaczego Polacy nie czytajg?”. Tworcy kampanii odpowiadajg na
to: ,Polacy nie czytajg, bo zty jest spoteczny wizerunek
czytajgcego jako aseksualnego nudziarza, ktéry 1lekturg
rekompensuje sobie brak sukceséw w realnym zyciu. Jes$li
zmienimy ten wizerunek, pokazemy, ze czytelnik to Kktos
atrakcyjny, a zawstydzimy jako aseksualnych i nudnych tych,
ktérzy nie czytajg, Polacy zaczng czytad¢”. Nic bardziej
btednego. Jest doktadnie na odwrdt. Wizerunek czytajgcego jest
u nas fatalny, bo Polacy nie czytajg. Nie czytajg i musza
sobie to jako$ uzasadnié¢. Jesli Polacy zaczng czytad,
wizerunek czytajgcego sie poprawi.

Oczywiscie odpowiedZz na pytanie ,dlaczego Polacy nie czytaja?”
jest ztozona 1 nietatwa. Ale duze znaczenie ma tutaj wyuczona
bezradnos¢ czytelnicza. Polacy od maleAkoSci ucza sie w
szkole, ze czytanie literatury to czynno$¢ zmudna, trudna i
bezcelowa, skoro niedajgca ani satysfakcji, ani zauwazalnych
korzysci. Przyczynia sie do tego prezentowana przez decydentoéw
osSwiatowych wtasnie taka tradycyjna, klasowa wizja czytania
jako wyznacznika spotecznego statusu, do ktdrego kazdy
powinien aspirowa¢. Dziecko od samego poczatku edukacji
dostaje wiec zadania czytelnicze niby wdrazajgce je w polski
inteligencki kod kulturalny, ale zupeinie przekraczajace jego
mozliwosci. I w dodatku niemal od samego poczatku edukacji
literackie lektury, pisane czesto jezykiem, ktdérego maty



czytelnik nie jest w stanie zrozumieé, sg zadawane do domu, co
oznacza, ze dziecko w zmaganiach z nimi jest zdane albo samo
na siebie, albo handicapuje sie takie dzieci, ktére moga
liczy¢ na kompetentng pomoc inteligenckich rodzicéw 1ub
profesjonalng obstuge korepetytordéw. Czy mozemy sobie
wyobrazi¢ osmiolatka, ktdéry samodzielnie i z przyjemnosScig
przeczyta ponizszy fragmencik?

Widziato, jak Zosia
Z kluczykami chodzi,
Jak liZznie smietany,
Cho¢ sie to nie godzi..

Widziato, jak Kuba
Ptugiem w polu orze,
Jak wotki pogania,
Zeby byto zboze..

Widziato pod lasenm,
Jak sie pasa krowy,
Jak tam pokrzykuje
Nasz cioteczek ptowy..

To fragment wiersza ,Co stonko widziato?” Marii Konopnickiej,
lektury w pierwszej klasie szkoty podstawowej. Dziecko, ktére
utknie na ptugu, na cioteczku ptowym, ktdre nie zauwazy
zwigzku miedzy poganianiem wotkéw (o ile bedzie wiedziato, co
to sg wotki — czy ktos z Panstwa widziat kiedys$S na wtasne oczy
wotka?) a tym, ze jest zboze, w koncu catos¢ przeczyta, ale
odbierze ja jako betkot. PdézZniej bedzie juz tylko trudniej,
tym trudniej, ze kazdej kolejnej lekturze towarzyszy¢ bedzie
wspomnienie coraz wiekszej liczby poprzednich, ktérym nie dato
sie rady. A nauczyciel, chocby najbardziej uczniom oddany, nie
moze nad tekstem sie zatrzymaé, wyjasnic¢ wszystkich miejsc
niezrozumiatych, pokaza¢ mieszczuchom na obrazku, jak wyglada
ptug, bo musi zrealizowac¢ program, odpowiednie tematy wpisaé w
kratki dziennika — rozliczany jest przeciez ze
sprawozdawczosci, a nie z tego, ze pomogt co$ komusS zrozumiec.



A p6zZzniej dochodzi szajba egzaminacyjna i wpajanie uczniom
przekonania, ze zrozumienie literatury polega na ujeciu jej w
gotowe formutki, zgrabne streszczenia, nie budzgce watpliwosci
problematyzacje oraz interpretacje zgodne z kluczem. Tymczasem
wartos¢ mtodzienczej lektury na tym wtasnie polega, ze jest
chaotyczna, zywiotowa, pozostawia w gtowie metlik, a czasem
pustke, mnostwo ktebigcych sie pytan, ktorych nie da sie
uchwycié¢, a tym bardziej znaleZz¢ dla nich odpowiedzi. Wiec w
gimnazjum, w liceum kolejny komunikat: trzeba sie trzymac¢ jak
najdalej od ksigzki, bo tego nikt nie zrozumie, a jesli
zrozumie, to Zle. Bardzo wielu ucznidéw konczy wiec szkote z
idiosynkrazja czytelnicza, ktérej w dorostym zyciu nie ma ani
checi, ani potrzeby przetamywaé¢. Ci ludzie nie beda czyta¢. Z
cata pewnoscig nie dla przyjemnosci, nie z potrzeby serca.
Jesli tylko bedg mogli, beda prébowali unikngé¢ czytania
wiekszych tekstéow fachowych.

A PRZECIEZ MOZNA..

A przeciez mozemy sobie wyobrazi¢ szkote, w ktdrej czytanie
jest nie tyle przykrym obowigzkiem, lecz Swietnym sposobem
spedzania czasu. Rowniez dla tych dzieci, ktdére nie moga
liczy¢ na pomoc rodzicéw, a caty wolny czas spedzajg przed
komputerem lub telewizorem nastawionym na idiotyczne programy.
Szkote, w ktdrej do czytania ksigzek wdraza sie ludzi bez
gwattu i rzucania na zbyt gteboka wode. W ktdérej czyta sie
ksigzki wspolnie i duzo rozmawia o tym, co sie przeczytato.
Rozmawia sie, dopdéki sa checi i potrzeba, a nie dopdki nie
skonczy sie przeznaczona na to godzina. W ktdrej uczniowie
mogg od czasu do czasu sami zaproponowa¢ lekture. Szkote,
ktora u wybitnych pisarzy zamawia utwory pisane jezykiem
dostepnym dla swoich wychowankéw i opowiadajgce o sprawach,
ktore mogg ich zainteresowaé¢ (tak! bywato tak i w Polsce
przedwojennej, 1 w powojennej!). Szkote prowadzong przez
panstwo, ktdére na tyle ufa w patriotyzm i potrzebe pogtebiania
narodowej tozsamo$ci swoich obywateli, Zze uwierzy, iz predzej
czy p6zniej sami siegng po naszg najwybitniejszg literature,



nawet jesli sie ich do tego administracyjnie nie przymusi.
Mozemy wyobrazi¢ sobie panAstwo, ktdre nie boi sie wyksztatcic
czytelnikéw, ktérych duch dazy kedy chce, a nie $ciezka
wystandaryzowang i wytyczonag przez egzamin. Mozemy wyobrazid
sobie panstwo, ktdére wspiera takze czytelnicze aspiracje ludzi
dorostych, w ktérych nagle, cho¢ dotad ttamszone, wybujaty
duchowe potrzeby.

Przeciez, w koncu, mozemy wyobrazi¢ sobie spoteczenstwo, w
ktérym z réwng radoscig czyta kazdy to, co lubi, kazdy w swoim
tempie 1 po swojemu rozumiejgc — uniwersytecka profesorka i
kierowca autobusu, lekarz i kasjerka z hipermarketu. Czyta, bo
lubi, a nie dlatego, ze chce kogo$ wypedzié¢ z %tdézka czy z
towarzystwa.
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