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+XX wiek charakteryzujg trzy zjawiska o wielkim politycznym
znaczeniu: rozwdj demokracji, rozwdj korporacyjnej wtadzy oraz
rozwéj korporacyjnej propagandy jako mechanizmu stuzgcemu
ochronie Kkorporacyjnej wtadzy przed demokracjg”, pisat
australijski historyk korporacyjnej propagandy Alex Carey w
pionierskiej pracy publikowanej posmiertnie pod tytutem Taking
the Risk Out of Democracy. W okresie miedzy 1880 a 1920 rokiem
odsetek ludnos$ci, ktdéra wywalczyta prawo wyborcze w gtdéwnych
spoteczenstwach przemystowych zwiekszyt sie trzykrotnie.
Réwnoczed$nie nastepowat drastyczny wzrost ekonomicznego i
politycznego znaczenia wielkich korporacji. W roku 1870 w
Stanach Zjednoczonych 1istniaty zaledwie 3 Kkorporacje
zatrudniajgce powyzej 1000 pracownikdéw. W roku 1914
przedsiebiorstw o takiej wielkosci byto juz 557. W raporcie
ONZ w roku 1973 odnotowano, iz pod wzgledem wielko$ci znaczna
liczba ,ponadnarodowych korporacji przewyzsza gospodarki wielu
panstw takich jak: Chile, Haiti czy Fidzi”.[1l] Wiek
przemystowy byt wiec starciem sie dwéch przeciwstawnych
tendencji: demokratyzacji w sferze publicznej oraz wielkiej
ekspansji autorytarnych struktur prywatnej wtadzy na skale
nieznajdujgcg w historii precedensu. Fakt, ze zjawisko to
udato utrzymal sie poza SwiadomosScig znaczgcej czesSci
spoteczenstwa zachodniego Swiata, przypisac¢ trzeba temu, co
Carey okreslit jako ,zakrojony na 75 lat, pochtaniajacy
miliardy dolardéw projekt inzynierii spotecznej na skale
og6lnonarodowgy” .

Do roku 1900 amerykanskie korporacje miaty lekcewazgcy
stosunek do opinii publicznej. Z poczgtkiem XX wieku
progresywni dziennikarze 1 reporterzy tacy jak Upton Sinclair,
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Frank Norris, Charlotte Gilman, Lincoln Steffens, czy Ida
Minerva Tarbell, autorka stynnej ksigzki History of Standard
0il Company na tyle skutecznie obnazali eksploatacje i
brutalnos¢ amerykanskiego przemystu, ze zastuzyli sobie na
krytyke samego prezydenta Theodora Roosevelta, ktdry nazwat
ich w swoim przeméwieniu w 1906 roku muckrakers (od s*owa
muckrake — demaskowac). Okreslenie to zagoscito odtad na state
w American English jako nazwa nowego stylu dziennikarstwa,
ktdrego celem byto demaskowanie naduzy¢ i korupcji w USA. W
magazynie ,Fortune” pisano p6zniej, ze ,biznes nie zdotat
odkry¢ (..) do momentu az jego reputacja nie zostata niemal
catkowicie zniszczona (..), ze nic w demokracji nie liczy sie
bardziej od [opinii publicznej]”.[2]

Ta gwattowna zmiana Swiadomos$ci spotecznej i doswiadczenie
jakie zdobyli przemystowcy doprowadzity do powstania nowej
profesji: specjalistéw od stosunkdéw ze spoteczenstwem czyli
tzw. ekspertéw public relations. Ich zadanie polegato na
kreowaniu publicznych wyobrazen na temat przemystu, ktére
umozliwityby utrzymanie spoteczenstwa w spokoju i zadowoleniu.
Pierwszym ekspertem PR, ktdry przekonywat przemystowcéw, jak
wazne jest wykorzystanie prasy do swoich celéw, byt Ivy Lee —
cztowiek, ktéry, jak zauwazono w magazynie ,Fortune” opisujgc
jego najwiekszy zyciowy wyczyn, ,zdotat, w S$wiadomosci
publicznej przemieni¢ Johna D. Rockefellera z ludojada w
dobroczynce”.[3] Stynna ze swej bezwzglednosci i znienawidzona
powszechnie w USA rodzina Rockefellerdéw — posiadajgca monopol
na rynku energetycznym Ameryki — wykorzystywata policje w
znany nam dobrze z literatury i obrazéw filmowych sposéb
nkapitalistycznego” traktowania pracownikéw. Jednym z takich
przypadkéw byta Masakra w Ludlow w Kolorado w 1914 roku. Ivy
Lee fabrykowat wowczas relacje prasowe w rodzaju: ,policja
zostata sprowokowana przez gérnikéw”. Dziatalnos$¢ Lee,
.ptatnego ktamcy”, uchodzita w éwczesnych czasach za zajecie
kontrowersyjne. W latach faszyzmu jego reputacje popsuta
dodatkowo wspéipraca z niemieckim kartelem IG Farben,
producentem cyklonu B.



Cztowiekiem, ktdry przeszedt do historii public relations jako
zaszczytny intelektualista godny najwyzszych tytutow
naukowych, byt siostrzeniec samego Zygmunta Freuda, Edward L.
Bernays. Dziatat w Komisji Informacji Publicznej (Committee on
Public Information) znanej bardziej jako Creel Committee — za
prezydentury Wodrow Wilsona stuzgcej jako panstwowy aparat
propagandy, ktdéry odnidést wielkie sukcesy w mobilizowaniu
amerykanskich robotnikéw do walki na froncie I wojny
Swiatowej. W poczgtkowej fazie konfliktu poparcie dla sprawy
zaangazowania sie w wojne byto w USA niewielkie. Wiedzg
zdobytg podczas lat wojennych zainteresowat* sie zaraz po
wojnie sektor przemystowy. Magazyn ,Fortune” pisat ze ,lata 20
to okres znakomitej kariery E.L Bernaysa.. ktéry zastynagt z
tego, co okres$lit, jako the engineering of consent
(konstruowanie przyzwolenia) oraz creating news (tworzenie
wiadomos$ci)”.[4] ,Konstruowanie przyzwolenia jest samg istota
procesu demokratycznego, swobodnym prawem do przekonywania 1
naktaniania”.[5] Natchnieni takim przestaniem redaktorzy
magazynu ,Fortune” pisali pézniej, w roku 1949:
,Niemozliwo$sciag jest wyobrazenie sobie prawdziwej demokracji
bez nauki o perswazji (czyli propagandy).”[6]

Do lat 20. sprawy polityczne Ameryki byly znaczaca czeSciag
zycia szarych obywateli, ktdérzy masowo brali udziat w
burzliwych wiecach i dyskusjach, gromadzacych nierzadko
tysieczne ttumy. Do takich ttuméw przemawiat Scott Nearing,
ktéry za swoj antywojenny pamflet zatytutowany: The Great
Madness: A Victory for American Plutocracy postawiony zostat
przed sadem za naruszenie prawa wprowadzonego jako tzw.
,Espionage Act” w roku 1917 i zaostrzonym rok pdzZzniej aktem
,Sediction Act”, zakazujacym publicznej krytyki rzadu. ,Wojna
— stusznie twierdzit Nearing — daje szanse rzadzgcym pozbyd
sie opozycji, skrywajgc swoje intencje pod ptaszczem
patriotycznych slogandéw”. Kandydat na prezydenta z ramienia
Socialist Party of America (Socjalistycznej Partii Ameryki),
Eugene Debs, na mocy ,Espionage Act” skazany zostat na
dziesie¢ lat wiezienia, by swojg piata kampanie prezydencka



prowadzi¢ z wieziennej celi. Przestepstwo, jakie popetnit w
ojczyznie nowoczesnej demokracji, polegato na tym, ze
publicznie stwierdzit, iz establishment rozpoczat wojne, w
ktérej biedacy zmuszeni sg walczyC.

W obliczu takich herezji establishment musiat poszukiwad
skutecznych sposobow kontroli opinii publicznej. Edward
Bernays odstaniat przed przemysitowg elitg nowe horyzonty. W
swoim dziele zatytutowanym Propaganda Bernays pisat: ,Swiadome
i inteligentne manipulowanie zorganizowanymi zwyczajami 1
poglgdami mas spotecznych jest znaczgcym elementem
demokratycznego spoteczenstwa. Ci, ktdérzy manipulujg owym
niewidocznym mechanizmem spotecznym stanowig niewidzialny
rzad, ktory sprawuje faktyczng wtadze w naszym panstwie.
Jestesmy rzadzeni, nasze opinie, gusty i poglady kreowane w
znacznym stopniu przez ludzi, o ktérych nigdy nie styszelismy.
Jest to logiczna konsekwencja sposobu, w jaki funkcjonuje
nasze demokratyczne spoteczenstwo. Olbrzymia liczba ludzi musi
wspétpracowa¢ w taki wtasnie sposdb, aby mozliwe byto sprawne
funkcjonowanie spoteczenstwa (..). Niemal w kazdej czynnosci
naszego codziennego zycia, czy to w sferze politycznej, czy
ekonomicznej, w naszym spotecznym zachowaniu czy etycznym
mysleniu dominuje nad nami stosunkowo niewielka grupa oséb,
(.) ktdére rozumieja procesy psychiczne i spoteczne wzorce
zachowan mas spotecznych. To wtasnie oni z pomocg protekcji
kontrolujg opinie publiczng.”[7]

Nie moze dziwic¢ fakt, ze tak btyskotliwe i klarowne okres$lenie
sposobu sprawnie funkcjonujgcego nowoczesnego panstwa
przemystowego zdobyto wuznanie nie tylko w kregach
amerykanskiego biznesu. Wiele z teorii Edwarda Bernays
zainspirowato pézZzniejszego wielkiego wodza Niemiec, co
pozostawito swdéj $lad w Mein Kampf. DoSwiadczenia propagandowe
drugiej wojny sSwiatowej sprawity, ze stowo ,propaganda”
nabrato negatywnych konotacji i odtad uzywano go juz tylko do
okreslania ,ztych” i ,wrogich”, gtéwnie polityczno-panstwowych
manipulacji informacja. Rozbudowujgcy sie z roku na rok sektor



propagandy biznesu zrezygnowat ze stosowania tego ,brzydkiego”
okreslenia w odniesieniu do swoich dziatan, zastepujgc go
eufemizmami: public relations, economic education. Nie byto
jednak watpliwosci, ze ,na dobre i na zte, przysztos¢ biznesu
zwigzana jest z propaganda”,[8] jak autorytatywnie stwierdzit
Harold Lasswell, jeden z twdércéw wspdtczesnych nauk
politycznych i teorii komunikacji. Byt to bowiem skutek
rozwoju wspétczesnego swiata, ,nowa dynamika spoteczna, gdzie
wiecej mozna zyskal tworzgc iluzje niz stosujgc przymus”.
Ostrzegat otwarcie przed demokratycznym dogmatyzmem,
utrzymujagcym, ze ,[pros$ci] ludzie sa najlepszymi sedziami
swoich wtasnych interesow”. ,Masy pozostajgce na uwiezi
ignorancji i przesadu” nie sg w stanie rzagdzi¢ ani
partycypowa¢ w rzadzeniu. Dlatego propaganda w spoteczenstwie
takim, jak Stany Zjednoczone, jest doskonatym ,narzedziem do
mobilizacji mas, ktdére jest tansze od przemocy, przekupstwa
czy innych metod kontroli.”[9]

Poglagdy te podzielali wiodgcy intelektualisci epoki, mniej
otwarcie podzielane sg roéwniez i dzisiaj, rzecz jasna z
charakterystyczng dozg nieodzownej akademickiej hipokryzji.
Walter Lippmann, jeden 2z najbardziej wptywowych
intelektualistéw XX w., doradca prezydentow i politykow od
kadencji Wilsona do Forda, pisat w 1927 roku: ,,Cztowiek nie ma
wtasnego zdania na temat wszystkich spraw publicznych. Nie
rozumie zdarzen, ich przyczyn ani skutkéw. Bo dlaczego miatby
je rozumiec? Nie ma najmniejszego powodu przypuszcza¢ — tak
jak mistycy demokracji zwykli to czynié¢ — Zze potaczenie
ignorancji jednostek tworzgcych masy spoteczne moze stworzyd
statg site napedowg zycia publicznego”. Rola obywateli
ogranicza¢ ma sie bowiem do udziatu w gtosowaniu i wyborze
jednej z dwéch, zaakceptowanych przez elity, opcji
politycznych, a nie do wychodzenia z inicjatywg, ktdéra mogtaby
zmieni¢ status quo. Dlatego ,spoteczenstwo trzeba utrzymac na
dystans, .. po to aby kazdy z nas mégt zy¢ z dala od wrzawy i
jazgotu ogtupiatego mottochu.”[10]



Korzystajgc z takich przestanek filozoficznych i dysponujac
gigantycznymi zasobami materialnymi, Kkorporacyjna Ameryka
zdotata stworzy¢ mechanizmy perswazji i kontroli opinii na
skale niewyobrazalng i niepojmowalng zmystami szarego
obywatela. Wszelkie proby zrzeszania sie obywateli okrzykiwane
byty przez prase mianem niebezpiecznego komunizmu,
przedsiebiorcy jednoczyli sie jednak w obronie ,narodu” i jego
interesu. To wtas$nie dobro i interes narodu byty zawsze
najswietszymi zaktadnikami wtadzy panstwowej. Najpotezniejszym
1 najbardziej wptywowym klubem biznesu w USA byt National
Association of Manufacturers (Narodowe Stowarzyszenie
Producentéw); Truman wspominat: ,..NAM zorganizowat swa
konspiracje przeciw amerykanskim konsumentom.. organizacja
wydata 3 miliony dolaréw, by zniszczy¢ OPA (Office of Price
Administration). NAM wydat 1.5 miliona dolardéw na ogtoszenia
prasowe. Wysytali swoich ludzi, by przemawiali przed klubami
kobiet, organizacjami obywatelskimi i klubami studenckimi.
Specjalnie zaprojektowang publikacje kierowano do 37 tys.
nauczycieli szkolnych, inng do 15 tysiecy duchownych, kolejna
do 35 tysiecy przodujgcych farmerdéw, a jeszcze inng do 40
tysiecy liderek organizacji kobiet; specjalny materiat
propagandowy NAM rozestano do 7,5 tysiecy tygodnikéw prasowych
i 2,5 tysigca felietonistow i redaktordw.”[11]

W roku 1947 American Advertising Council, reprezentujacy
wielkie korporacje i gtdéwne agencje reklamowe przeznaczyt
budzet 100 miliondéw dolardw na strategie reklamowg, ktdérej
celem byto ,sprzedac¢” narodowi amerykanskiemu amerykanski
system ekonomiczny. Kampania ta, jak ogtoszono oficjalnie,
miata na celu ,ksztatcenie narodu amerykanskiego w sprawach
dotyczacych ekonomicznych faktéw zycia”.[12]

Ksztatcenie narodu amerykanskiego trwa nieprzerwanie do
dzisiaj, gdyz ta technika ,demokratyczna” okazata sie wysoce
efektywna w zdobywaniu spotecznego poparcia dla
plutokratycznej ideologii rzadzenia. Jedng z najistotniejszych
rzeczy, ktora data doskonate efekty byt sposdb interpretacji



historii. Wielkie zdobycze cywilizacyjne zachodniej kultury
jak: powszechne prawo wyborcze, wolnos$¢ stowa,
réwnouprawnienie kobiet, zniesienie segregacji rasowej,
programy bezptatnej edukacji powszechnej, ubezpieczen
zdrowotnych, emerytalnych, wywalczenie pieciodniowego tygodnia
pracy, czy choéby zakaz strzelania do protestujagcych,
zdobywano zwykle na drodze brutalnej walki, zawsze i wszedzie,
bez jednego wyjatku przy wielkim sprzeciwie gorliwych
poplecznikédw dominujgcej ideologii (tej, ktdérg dyktuja elity).
Osiaggniecia te z ohydng hipokryzja wpisywano nastepnie w
poczet osiggniec zachodniego kapitalizmu.

Technika tg propagandysci postugujg sie do dzisiaj. W lutym
2005 r. na tamach ,Wprost”, w swoich wywodach na temat rasizmu
prof. Uniwersytetu Warszawskiego Szewach Weiss pisat: ,Walka z
rasizmem na o0g6l ma swdj poczagtek wsréd osdb biatych
wyznajacych wysokie standardy moralne. Kim$ takim byt
amerykanski prezydent Abraham Lincoln”.[13] Opinii tej nie
daje sie potwierdzi¢ przyglgdajac sie wnikliwie faktom
historycznym. Zniesienie niewolnictwa Lincoln traktowat czysto
instrumentalnie. W jednym z przeméwien, wygtoszonym w 1858 r.
w Charleston, Illinois wypowiedziat sie na ten temat otwarcie:
»,Nie popieram i nigdy nie popieratem w zaden sposéb
wprowadzenia pod jakimkolwiek wzgledem spotecznej 1
politycznej réwnosci pomiedzy bia*a i czarng rasg (aplauz),
nie jestem i nigdy nie bytem za udzieleniem murzynom prawa
gtosu, prawa do =zaprzysiezania, sprawowania stanowisk
urzedowych czy wchodzenia w zwigzki matzenskie z biatymi .. i
tak jak kazdy inny cztowiek popieram wyzszos¢ rasy biatej.”
Lincoln w istocie obalit niewolnictwo, ale nie zrobit tego ze
wzgledu na swe ,wysokie standardy moralne”. W liscie do Horace
Greeley, wydawcy nowojorskiej ,Tribune”, Lincoln pisat: ,Moim
gtéwnym celem w tej walce jest ocalenie Unii, a nie obrona czy
likwidacja niewolnictwa. Jes$li bytbym w stanie ocalic¢ Unie bez
oswobodzenia jednego niewolnika, zrobitbym to; a jesli bytoby
konieczne oswobodzenie wszystkich, zrobitbym to réwniez. (..)
To, co czynie w sprawie niewolnictwa i rasy czarnej, czynie,



gdyz pomaga to ocali¢ Unie”.[14] Takie sg standardy moralne
tych, ktorzy dostajg sie do panteonu na Mount Rushmore. Nic
dziwnego, ze dyscyplina ideologiczna dajgca podstawy do
»poprawnego” interpretowania historii w czasopismach takich
jak ,Wprost” czy na uniwersytetach takich jak Warszawski musi
by¢ tez odpowiednio wysoka.

Historia public relations, tak jak i historia ruchdw
spotecznych, jest wtasciwie historig nieznang w catym obszarze
kultury zachodu i to nawet ws$rdd studentédw nauk spoteczno-
politycznych. Mogtoby sie wydawad, ze umiejetnos¢ demaskowania
dziatan propagandowych powinna by¢ w spoteczenstwach
aspirujacych do miana demokratycznych gtdéwnym zagadnieniem
edukacji, zwtaszcza po takich doswiadczeniach historycznych,
jak eksterminacja tubylczej ludnos$ci zachodniej hemisfery,
holocaust czy rzeczywista degradacja $rodowiska naturalnego
wchodzgca obecnie w faze wysokiego zaawansowania.

Mogtoby sie tak wydawaé¢, jednak, okazuje sie, Zze najwyzsza
wartoscig naszej kultury jest status quo, a bronienie go -
najwazniejszym celem edukacji i publicznej dyskusji. Znany 1
respektowany w USA politolog Valdimer Orlando Key Jr. zauwazyt
roztropnie, ze ,Biznesmeni stanowig mata grupe mniejszosciowag
wysoce podatng na polityczny atak.. Nie mogg polega¢ na gtosach
wyborcéw. Muszg uzy¢ swej inteligencji — oraz pieniedzy - by
wytworzy¢ przychylng opinie publiczng akceptujacg role biznesu
w ekonomicznym porzgdku spotecznym.. By pozyskad spoteczng
akceptacje, stowarzyszenia przedsiebiorcéw zatrudniajg wielka
liczbe ekspertéw od stosunkdw public relations, mistrzow
werbalnej magii, ktdéra przemienia prywatny zysk w publiczne
dobro.. [oraz] nieprzerwanej propagandy obliczonej na
wykreowanie obywatelskiej postawy przychylnej systemowi
kapitalistycznemu.”[15]

Z pomocg specjalistéw od psychologii spotecznej i public
relations zdot*ano wykreowac¢ ,ludzkie oblicze kapitalizmu”,
,American Dream”, ,American Way of Life”, nowg rzeczywistos$¢
tworzong przez wielki biznes dla matych, postusznych ludzi.



Brutalno$é¢, z jaka kojarzymy dziewietnastowieczny kapitalizm
znikneta poza zasiegiem naszej percepcji. Zostata
~wyeksportowana” do krajéw nazwanych Trzecim Swiatem, ktérego
korporacyjny zachdéd ogtosit sie opiekunem i nowoczesnym
gospodarzem. Trzeci Swiat, zgodnie z ideologig neoliberalna
musi — czy tego chce czy nie — przystosowa¢ sie do
ekonomicznych regut i norm Zachodu. Etap ten jest procesem
historycznym. To dzieki kszta*ceniu w sprawach dotyczgcych
ekonomicznych faktow zycia, potrafimy zaakceptowac doktryne,
ze za nedze i ubdéstwo w obszarze kapitalistycznym nie
odpowiadajg elity wtadzy, ale winna jest temu indolencja i
nieporadnos¢ samych gtodujgcych; zrozumienie tego zjawiska
utatwia nam oczywisScie nasza europejska, rasistowska tradycja.
Zupetnie inna logika obowigzuje na obszarach
niepodporzgdkowanych zachodowi 1 jego perwersyjnym doktrynom.
Sztandarowym przyktadem sg panstwa bytego bloku sowieckiego, a
dzis Kuba i Korea Pdétnocna, gdzie za biede odpowiadajg elity
sprawujgce wtadze i w ogdélnosci system ideologiczny.

Zachodni system promocji kapitalistycznej kultury ma dzis
charakter globalny. Koncepcje i tezy tworzone przez naukowcéw
politycznych rozprzestrzeniajg sie w imponujgcym tempie z
stuzalczym poparciem miedzynarodowych agencji prasowych,
bedgcych zresztg zwykle czesSciag wielkich konglomeratoéw
finansowych. Pseudonaukowe teorie cywilizacyjne Huntingtona
czy Fukuyamy promowane przez amerykanskie agencje PR i prase
neoliberalng ucierajg stereotypowy, eurocentryczny
Swiatopoglad o supremacji kultury zachodu i o osiggnieciu
przez nig szczytowego etapu rozwoju cywilizacyjnego, ktory
doprowadzit swiat do ,konca historii”. Globalizacja bedaca
konsekwencjg ,naturalnego” rozwoju ekonomicznego prezentowana
jest jako najwyzsze speitnienie demokratycznych ideatéw,
ktéorych najbardziej wytrwatym i nieustraszonym straznikiem sg
Stany Zjednoczone. Wykorzystujgc wszelkie dostepne wspétczesne
techniki wizualnej perswazji i niewyobrazalne srodki finansowe
zachodni przemyst public relations zdotat przeksztatcié¢ samg
istote idei demokracji, czyli ,rzadéw ludu”, w koszmarng



Orwellowskg wizje subordynacji wobec neoliberalnej krucjaty.
Przewodzgce jej dzis intelektualne elity szydzg z obaw, jakie
wyrazat w 1816 roku Thomas Jefferson, ze ,panstwo zmierza do
tworzenia jednoosobowego rzadu wyniostej arystokracji opartego
na instytucjach bankowych i inkorporacjach finansowych”; jesli
wzrost tej nowej tendencji miatby sie utrzymaé¢, stwierdzit
wspéttworca amerykanskiego panstwa, ,bedzie to koniec
demokracji i wolnosci. Kilkoro rzagdzi¢ bedzie nad ograbionym i
zebrzgcym chtopstwem”.[16]

Jak, po dwéch wiekach, wyglada rzeczywistos¢, ktdrej obawiat
sie Jefferson? Przecietny odbiorca $rodkéw masowego przekazu
ma bardzo nikte o niej wyobrazenie. Hill & Knowlton,
najwieksza na Swiecie (w roku 1991) agencja public relations,
krétko po wkroczeniu wojsk irackich do Kuwejtu podpisata z
rzgdem tego kraju umowe (za blisko 11 miliondéw dolardw), na
mocy ktérej strona amerykanska miat*a stworzy¢ kampanie
informacyjna w imieniu ,Obywateli wolnego Kuwejtu”. Jednym z
najbardziej owocnych przekazéw stworzonych w tym okresie,
majgcym przygotowa¢ nardéd amerykanski do wojny, byt film, w
ktérym pietnastoletnia dziewczynka o imieniu Nayirah
zeznawata, jak to iraccy zoinierze w jednym z kuwejckich
szpitali usmiercali niemowlaki wyciggajac je z inkubatorow.
~Ze wszystkich oskarzen przeciw irackiemu dyktatorowi”,
odnotowuje John MacArthur w publikacji Second Front:
Censorship and Propaganda in the Gulf War, ,zadne nie miato
rownie wielkiego wptywu na amerykanska opinie publiczng, jak
doniesienie mowigce o zotnierzach irackich, ktoéorzy odtgczyli
od inkubatoréw 312 niemowlakdéw, pozostawiajac je na posadzkach
szpitala w Kuwait City."” Historig tg postugiwat sie prezydent
Bush, cytowano ja w Kongresie, na posiedzeniach Rady
Bezpieczenstwa ONZ, powtarzaty jg w nieskonczono$¢ prasa,
radio i telewizja. Nazwisko dziewczynki o imieniu Nayirah nie
zostato ujawnione w czasie poprzedzajgcym wojne w Zatoce
Perskiej. Pd6Zniej okazato sie, ze dziewczynka jest cdrka
ambasadora Kuwejtu Saud Nasir al-Sabah 1 w czasie opisywanego
przez siebie zdarzenia przebywata w Stanach Zjednoczonych.



Cata historia, ktora obiegta media, byta typowym przyktadem
tego, co Bernays nazywal ,tworzeniem wiadomos$ci” — zabiegiem
PR stuzgcyn do ,wykreowania przyzwolenia” (opinii publicznej),
czyli porzucajgc eufemistyczng terminologie: byta to
korporacyjna propaganda, ktorej celem byto uzyskanie poparcia
dla agresji i okupacji Iraku.[17]

Inwestycja w rozwéj propagandy korporacyjnej przyniosta
wymierne korzysci finansowe jej sponsorom. Temu nie mozna
zaprzeczy¢. Przyniosta jednak réwniez interesujgce efekty
uboczne, widoczne gotym okiem dla wszystkich, ktorzy osmielili
sie patrzeé¢. Historyk Daniel Boorstin, pisat w roku 1961:
»Jako pierwsi ludzie w historii, odwazylismy sie stworzy¢
iluzje na tyle zywe, na tyle przekonujgce, na tyle
«realistyczne», ze mozemy w nich egzystowac. Jestesmy narodem,
ktéory zdotat wykreowa¢ najwiekszg fikcje Swiata. Jednak nie
jestesmy w stanie odwazy¢ sie, by rozwiaé¢ nasze ztudzenia,
poniewaz tworzg one S$rodowisko, w ktérym zyjemy; nasze
ztudzenia to nasze wiadomosSci, nasi herosi.. cate nasze
doswiadczenie”.[18]

Autor: Zbigniew Jankowski
Zrédto: “Recykling Idei”
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