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Podczas konferencji prasowej prezes Polskiej Izby Mleka (PIM)
poddano ostrej krytyce postepowanie wielkich sieci handlowych
wobec branzy mleczarskiej. Narzucane przez nie warunki
wspbétpracy sg niekorzystne nie tylko dla =zaktadéw
mleczarskich, ale takze dla ich dostawcéw — rolnikéw.

Jak informuje Polska Agencja Prasowa, prezes PIM, Edmund
Borawski, méwit podczas konferencji, ze jednym z
najpowazniejszych probleméw branzy mleczarskiej sg relacje z
sieciami handlowymi. Zdarzajg sie przypadki, ze markety czesto
zgadzajg sie na sprzedaz produktdéw, ale pod wtasng marka, po
czym zrywajg umowe, a producent, ktéry jest nieznany na rynku,
upada. Zdaniem Borowskiego sprawa ta dotyczy nie tylko matych
mleczarni, ale wszystkich producentéw.

Zdaniem ministra rolnictwa, Marka Sawickiego, sieci handlowe
powinny odpowiada¢ tylko za towar dostarczany przez
producentéw, a nie dziat*a¢ na zasadzie komisu, nie ponoszac
zadnej odpowiedzialnosci za sprzedawany produkt. Sawicki
odnoszgc sie do problemu wspétpracy mleczarni z sieciami
handlowymi stwierdzit podczas konferencji, ze z tg sprawg nie
moze sobie poradzi¢ zespdét pod przewodnictwem wiceministra
Kazimierza Plockego, ale takze unijny komitet wysokiego
szczebla, w ktdérego prace zaangazowanych jest czterech
komisarzy UE i osmiu unijnych ministréw rolnictwa. Szef
resortu rolnictwa uwaza, ze bez uregulowan prawnych
przedsiebiorcom nie uda sie porozumie¢ z sieciami handlowymi.
Zapadto juz wiele wyrokéw dotyczgcych relacji dostawca — sieci
rozstrzygnietych na korzys¢ dostawcéw. - ,Kiedy sieci
przestraszyty sie tych wyrokéw, zaczety w ministerstwie
gospodarki depta¢ na rzecz prawnego usankcjonowania
dodatkowych optat” — powiedziat.

PIM szacuje, sieci pobierajg nawet 30 réznych dodatkowych
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optat za sprzedaz towaru, m.in. jest to optata tzw. pdtkowa,
czyli optata za umieszczenie produktu na okreslonym miejscu.
Sieci w ten sposéb obcigzajg dodatkowymi kosztami dostawcéw
zmniejszajgc ich zysk. Sawicki podkreslit, ze jego zdaniem
relacje miedzy producentami, dostawcami i handlujacymi powinny
uktada¢ sie tak, ze kazdy =z nich powinien bra¢
odpowiedzialno$¢ za swojg prace. Odpowiedzialno$¢ rolnika
konczy sie na dostarczeniu dobrego surowca do odbiorcy, a
przetwérca odpowiada za wyprodukowanie dobrego artykutu.
Relacje dostawca -handel powinny sie konczy¢ z chwila
przyjecia produktu do sprzedazy. Jak zaznaczyt minister, w
Polsce, w Europie i na Swiecie coraz bardziej upowszechnia sie
jednak system komisowy, gdzie dostawca produktu przejmuje
odpowiedzialno$¢ za sprzedaz produktu. — ,To nie jest dobra
relacja” — ocenit Sawicki.

Zdaniem dyrektor PIM, Agnieszki Maliszewskiej, producenci
przetworéw mlecznych nie poradzg sobie sami z sieciami

handlowymi i oczekujga na uregulowania ustawowe. — ,Sita sieci
handlowych jest bardzo duza i beda one chciaty skorzystad ze
wszystkich metod, by swojg pozycje umocni¢” — powiedziata.

Radca prawny Izabella Goérzynska powiedziat*a portalowi
farmer.pl: ,Problem naduzywania pozycji dominujgcej sieci w
stosunku do dostawcéw znany jest od dawna. Ustawa z dnia 16
kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji wyraznie
zakazuje praktyk polegajacych na pobieraniu przez sieci
handlowe optat innych niz marza handlowa z tytutu dostawy
towaru do sklep, tzw. optat pétkowych. Jednak, pomimo
obowigzujacych przepiséw prawa oraz wielu niekorzystnych dla
sieci wyrokéw sgdowych, optaty te wcigz pojawiaja sie w
umowach z dostawcami, tyle ze ukryte pod réznymi postaciami,
np. premii od obrotu, rabatéw potransakcyjnych czy optat za
otwarcie nowych sklepdéw czy wreszcie optat za tzw. ustugi
marketingowe” .
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