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EFEKTY SPOLECZNO-POLITYCZNE -
PROPAGANDA I IDEOLOGIA

»193. Nie podam tutaj oryginalnej Llub specyficznej definicji
ideologii, ale po prostu powiem, ze spoteczenstwo opiera sie
na pewnych przekonaniach 1 zadna grupa spoteczna, nie moze
istnie¢ bez takich przekonan. Mozna, méwic¢ o ideologii gdy
cztonkowie grupy przypisuja atrybuty waznosci intelektualnej
tym przekonaniom. Mozna by réwniez rozwazy¢ inny proces, w
ktorym tworzona jest ideologia: ideologie wytaniaja sie tam
gdzie doktryny sg zdegradowane i zwulgaryzowane i kiedy wnika
w nie element wiary.

196. Hitler zmodyfikowat ideologie narodowego socjalizmu kilka
razy pod wymogi propagandy. W ten sposdob Hitler i Lenin
ustanowili zupetnie nowg relacje miedzy propaganda a
ideologig. Ale nie nalezy mys$leé¢, ze pokonanie Hitlera
potozyto temu kres; w rzeczywistosci, stato sie to bardziej
rozpowszechnione.

196. Propaganda nie stuzy juz ideologii. Propagandzista nie
jest i nie moze by¢ ,wierzacym”. Co wiecej, nie moze uwierzyd
w ideologie, musi zy¢ w swojej propagandzie. Jest tylko
cztowiekiem w stuzbie partii, panstwa lub jakiej$ innej
organizacji, i jego zadaniem jest zapewnienie efektywnos$¢ tej
organizacji.

198. Jedna ideologia nie moze stuzy¢ jako bron przeciwko
drugiej ideologii. Propaganda nigdy nie gtosit*a wyzszosci
swojej ideologii nad ideologig wroga, poniewaz robigc to od
razu by przegrata. Przeciwko przeciwnej ideologii mozna tylko
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przeciwdziata¢ postawg oczekiwania, postawg nadziei i pytan co
do tego, co przyniesie przysztosc¢. Zatem stawiajac
ideologiczne pytania ideologicznemu przeciwnikowi odnoszace
sie do przysztosci, propagandzista kroczy za metoda Marxa
»przechodzenia od jezyka do zycia”.

201. To samo odnosi sie do ideologii chrze$Scijanskiej, ktdra
juz nie inspiruje do dziatania: chrzesScijanie sg ztowieni w
psychosocjologiczny mechanizm Kktdéry warunkuje ich by
realizowali pewne praktyki, mimo przywigzania do innych idei.
Te idee pozostajg czystg ideologig, poniewaz nie zostaty
przejete przez propagande, a nie zostaty przejete, poniewaz
nie sg uzyteczne. W ten sposodb, taka ideologia traci swojg
rzeczywistos¢ i staje sie abstrakcjg. Traci skutecznos¢ w
stosunku do innych ideologii uzywanych przez propagande.
Ponadto, w tych relacjach miedzy ideologig a dziataniem,
podkreslamy, ze obecnie dziatania stwarzajg ideologie, a nie
odwrotnie, w co idealisci, ktorzy odnoszg sie do przesztych
sytuacji nadal pragng wierzyc.

MODYFIKACJA ELEMENTOW SKELADOWYCH
OPINII PUBLICZNEJ

203. Po pierwsze, niektéore czynniki zmiany sg tatwe do
zrozumienia. Czesto méwi sie, ze opinia publiczna tworzy sie
przez wymiane opinii w sprawie kontrowersyjnej kwestii, 1
ksztattuje sie w wyniku interakcji tych rdéznych punktoéw
widzenia. Jednak badanie wptywu propagandy musi radykalnie
zniszczy¢ taki obraz ksztattowania opinii publicznej. Z jednej
strony, jak juz pokazano, pytania, ktdre podejmuje propaganda
przestajg by¢ kontrowersyjne: ,prawdy” sg wymawiane, i nie sg
poddawane dyskusji; wierzy sie w nie i to wszystko. W tym
samym czasie, zatrzymuje sie interpersonalna komunikacja. W
srodowisku poddanym propagandzie, komunikacja nie odbywa sie
juz na ptaszczyznie interpersonalnej, ale wedtug wzordw
tworzonych przez organizacje propagandy. Jest akcja, ale bez



interakcji! Jak wykazano, osoba poddana propagandzie i nie
poddana, nie moga dyskutowac: zadna psychologicznie
dopuszczalna komunikacja lub wymiana nie jest mozliwa miedzy
nimi. W koncu, w duzych spotecznosciach, w ktérych dzia%a
propaganda, opinia tworzy sie tylko za pomoca
scentralizowanych nosnikéw informacji.

204. Opinia publiczna nie wynika z indywidualnych opinii:
tutaj mamy do czynienia z dwoma réznymi problemami. Nie mozna
méwi¢ o krystalizacji opinii jednostek, raczej o niejasnych,
niespdéjnych, niesformutowanych, utajonych opiniach, ktére
mozna by nazwa¢ ,surowg opinig,” ktdora jest przeksztatcona
przez propagande poprzez prawdziwy proces krystalizacji w
wyrazng opinie. Co to oznacza? 0d tego momentu bedziemy w
obecnosci zorganizowanej opinii o okreslonej strukturze 1lub
zarysie/szkielecie. Nie istnieje zadne przejscie ze stanu
prywatnej opinii do stanu publicznej opinii, ale tylko z
jednego stanu opinii publicznej do innego stanu tej samej
opinii publicznej. Zmienna 1 wszechstronna opinia zostaje
zafiksowana, i otrzymuje Scisty kierunek; propaganda okresla
precyzyjnie cele tej opinii i wyznacza doktadne jej kontury. W
ten sposdéb propaganda ma réwniez wptyw na jednostke,
zmniejszajac jej pole mySlenia i kat widzenia poprzez
tworzenie stereotypéw. To co byto do momentu interwencji
propagandy tylko niejasnymi skonnosSciami, teraz przybiera
forme idei. Jest to tym bardziej godne uwagi poniewaz
propaganda, jak widzielismy, dzia*a bardziej poprzez
emocjonalny szok niz poprzez przemys$lane oceny. Niemniej
jednak propaganda wytwarza przez szok ideologiczne szczegétowe
opracowanie, ktére daje wielka precyzje i stabilnos¢
wynikajgcej opinii. Jednak to usztywnienie opinii nie jest ani
totalne ani spodjne, dlatego méwie o ,zarysie”. To ma nawet
wiecej sensu, jesli kto$ pamieta, ze proces propagandy polega
na stworzeniu mikro grup, wysoce zorganizowanych i obdarzonych
wielkg sit*a i przekonaniem. S3 one wtasnie przeznaczone do
skrystalizowania opinii, pomagajg w jej formutowaniu, a tym
samym, by odgrywa¢ role zarysu. Jest to teoria Lenina.



205. Szczegdéty i niuanse znikajg. Im bardziej aktywna jest
propaganda, tym bardzie monolityczna 1 mniej
zindywidualizowana jest opinia publiczna. Dobrym przyktadem
tego procesu jest tworzenie $wiadomosci klasowej przez
marksistowska propagande. Po stworzeniu Swiadomos$ci klasowej
przez rozpowszechnianie informacji (o czym méwitem powyzej)
nastgpit*a transformacja Swiadomosci klasowej, przez
propagande, do systemu, kryterium oceny, wiary, stereotypu.
Propaganda doprowadzit*a do likwidacji wszystkich odmiennych
pomystow i ostatecznie sprawita, ze opinie nt pracy sa
nieprzeniknione dla wszystkich, ktérzy nie podzielaja tych
podstawowych zatozen. Dzisiejsza Swiadomo$¢ klasowa jest
typowym produktem propagandy. Ten unifikujgcy charakter
prowadzi nas do drugiego efektu wptywu propagandy na opinie
publiczng: w procesie uproszczenia, propaganda powoduje
szybsze formutowanie opinii. W kazdym razie bez uproszczenia
zadna opinia publiczna nie moze istnieé¢, im bardziej ztozone
sg problemy, osady i kryteria tym bardziej rozproszona bedzie
opinia. Niuanse 1 gradacje zapobiegajg formowaniu sie opinii
publicznej, im bardziej skomplikowane jest zagadnienie, tym
dtuzej zajmuje by osiggneto statg forme. Ale w przypadku
takiego rozproszenia, propaganda interweniuje uzywajac
uproszczenia. Postawy sg zredukowane do dwdch: pozytywnych i
negatywnych.

206. Problemy sg podawane w uproszczony sposéb. Goebbels
napisat: ,Poprzez uproszczenie mysli mas i ograniczenie ich do
prymitywnych wzorcow, propaganda byta w stanie przedstawid
zXtozony proces zycia politycznego 1 gospodarczego w
najprostszych stowach.. Podjelismy wazne wczesSniej dostepne
tylko dla ekspertéw i matej liczbie specjalistéw tematy i
wbilismy je w gtowy matego cztowieka”.

207. 0d tego momentu, prywatna opinia nie moze wchtong¢
réznych elementdédw opinii publicznej w celu ponownego ich
rozwazenia 1 ich integracji. Propaganda prowadzi do tego, iz
opinia publiczna nie moze byl przyswojona przez jednostki;



mogg one tylko $ledzi¢ bezosobowo kierunek do ktdrego zostaty
wepchniete. Im bardziej opinia publiczna staje sie masywna 1
wyraza sie w ,normalnej” krzywej, tym bardziej indywidualne
opinie stajg sie fragmentaryczne. Na wspdlnej ptaszczyznie,
wyrazajg sie w sposob tak rozproszony, ze zaczyna by¢
zauwazalna ich rzeczywista niepewnos¢. W ten sposéb proces
psychologiczny cztowieka rozdzielony jest na dwa niepowigzane
elementy.

OD OPINII DO DZIALANIA

207. Jak powiedziat*em przy wielu okazjach, propaganda mniej
skupia sie na modyfikowaniu osobistych opinii a bardziej na
popychaniu ludzi do dziatania. Jest to wyraZnie jej
najbardziej uderzajacy efekt: gdy propaganda interweniuje w
opinie publiczng, przeksztatca spoteczenstwo w dziatajgcy ttum
lub, bardziej precyzyjnie, we wspdtuczestniczgcy titum. Czesto
propaganda przektada sie tylko na ,dzia*ania werbalne”, ale co
jest istotne to, ze tium przechodzi ze stanu biernego widza
wypetnionego opiniami do stanu wspdtuczestniczenia. Nawet
jesli osoba chodzgca do kina jest poruszona przez film,
pozostaje bierna. Ma prywatng opinie nt filmu ktdéry obejrzata.
Wkrotce bedzie uczestniczyta w opinii publicznej, ale to
pozostaje czescig otaczajgcego srodowiska. Widz na walce bykéw
jest w nieco innej sytuacji, a jego udziat w rytuale zabijania
bywa bierny, ale czasami, aktywny gdy wchodzi na arene.
Propaganda idzie znacznie dalej i domaga sie akceptacji, ktdéra
nie jest akceptacjg obserwatora; wymaga poparcia jako minimum,
a aktywnego udziatu jako maksimum.”

209. Osoba, ktdéra chce dziatad, ale nie wie co zrobié, jest
typowym typem w naszym spoteczehAstwie. Chce dziatac¢ na rzecz
sprawiedliwosci, pokoju, postepu, ale nie wie jak. Jesli
propaganda moze pokaza¢ mu ,jak tego dokonac¢”, to wygraia,
zmotywuje ludzi do dziatania. Osoba rdéwniez musi by¢
przekonana o sukcesie jej dziatania, lub ewentualnym zwigzku
lub satysfakcji jaka bedzie jej udziatem. Bedzie dziatac, gdy



czuje, ze nalezy uzyskal¢ pewne wyniki 1 ze potrzeba jest
pilna. Reklama pokazuje mu to w handlowej kategorii,
propaganda w polityce. Ostatecznie cztowiek bedzie wspomozony
w jego procesie dziatania przez przyktad podobnego dziatania
ludzi wokdét niego. Ale tego typu, podobne dziatania nie
pojawiag sie w jego SwiadomosSci inaczej jak za posSrednictwem
propagandy. Jest to niewgtpliwie prawda, wzéor w wielu
aspektach. Jednak jeden element jest tutaj pomijany i jest
istotny moim zdaniem: element masy, tiumu, lub grupy. Cztowiek
poddany propagandzie nie bedzie dziatat bedac samotnym.

210. Propaganda tworzy Scista integracje z grupg, a
jednoczes$nie aktywuje troske o ta grupe. Mass media wywoluja
intensywne uczestnictwo w zyciu grupy 1 Kkolektywnych
dziataniach; daja silne poczucie wspdlnoty. W naszym
spoteczenstwie, osoba komunikuje sie z grupa tylko w Srodkach
masowego przekazu informacji. Niezbedny psychologiczny kontakt
miedzy cztonkami grupy jest generowany przez te media. W
spoteczenstwie masowym, ludzie majg tendencje do wycofania sie
coraz bardziej. Ich zwigzek jest sztuczny, jest to jedynie
produkt mediéw informacyjnych.

211. Grupa nie moze oceni¢ swojej wtasnej pozycji, moze
jedynie dziat*ac¢. ,Mozna to powiedzieé¢ bez przesady, ze
propaganda zastepuje przywodce grupy. Nie jest tylko banalnym
stwierdzeniem, ze propaganda jest instrumentem lidera grupy
lub pomaga stworzy¢ lidera.

212. Jedynym prawdziwym przywddcg jest ten, kto nie nalezy do
grupy — co jest, socjologicznie rzecz biorgc, catkowicie
anormalne- ale ktéry jest substytutem prawdziwego lidera przez
propagande, przez ktdérg istnieje. Skad pochodzi mozliwos¢
posiadania prezydenta gdy jest on nieobecny. Tylko wizerunek,
zintegrowany obwdd propagande, wystarczy. Portrety Hitlera,
Stalina, Mao, Roosevelta, grajg abstrakcyjng ale wystarczajaca
role podobng do obecnosci lidera uzyskang przez propagande.
Liderem jest ten, kto prowadzi swoja grupe do dziatania. Jest
to drugi element progresji od opinii do bezpos$Sredniego



dziatania”.

W kolejnym rozdziale autor porusza temat manipulacji grupami.
Tam gdzie nie sg mozliwe realne rozwigzania probleméw, lub
instytucje nie chcg takich rozwigzan, poprzez propagande
tworzy sie substytuty, wyttumaczenia, usprawiedliwienia. Mamy
wiec do czynienia z tym co jest w Polsce coraz powszechnie]
stosowane przez rzadowe ministerstwa, tj kampaniami
propagandowymi/reklamowymi przekonujgcymi ludzi do
podporzadkowania sie instytucjom. Niemalze kazde ministerstwo
ma swoje kampanie reklamowe, modyfikujgce zachowania ludzi i
usprawiedliwiajgce wtasne 1istnienie. Ministerstwa nie
rozwigzuja zadnych probleméw ale tworzg substytuty rozwigzan.

DZIELENIE GRUP

»212. Kazda propaganda musi wyekstrahowa¢ swojg grupe z
wszystkich pozostatych grup. Znajdziemy tu ponownie zitudny
charakter intelektualnych Srodkéw komunikacji (prasa, radio),
ktére nie tylko nie jednoczg ludzi i nie zblizajg ich razem,
ale dzielg ich jeszcze bardziej.

214. Widzimy wiec, przed naszymi oczami, jak stwarza sie Swiat
ludzi o zamknietych umystach, w ktérym kazdy méwi do siebie
samego, wszyscy ciggle sprawdzaja swojg pewnos¢ na temat
siebie i krzywd wyrzadzonych mu przez innych; S$wiat, w ktérym
nikt nie stucha nikogo innego, wszyscy méwig, a nikt nie
stucha. A im wiecej kto$ méwi tym bardziej izoluje siebie, bo
wiecej oskarza innych i uzasadnia siebie.

225. Ten d*ugi wywdd prowadzi nas do stwierdzenia, ze problem
pracy wynika w pewnym stopniu ze stanu faktycznego i w pewnym
stopniu z czynnikéw psychologicznych. Jesli chcemy by¢
szczerzy, to musimy przyznac, ze wzgledem faktycznej sytuacji,
zadne rozwigzanie nie jest dostepne w zadnej z teoriil
spotecznych, politycznych i ekonomicznych. OczywiScie, mozna
sprawi¢ by pracownik stat sie szczes$liwy i by dano mu
bezpieczeAstwo; mieszanke pétsrodkéw, juz znanych, a czesSciowo



wykorzystanych, ktére mogg modyfikowal konsekwencje jego
sytuacji, ale naprawde nie samg sytuacje. Trzeba uzna¢, nie
prébujgc budowac¢ tajemnicy wokét klasy robotniczej, ze zadne
rozwigzanie nie istnieje dla tych konkretnych problemow.

Istnieje jednak rozwigzanie psychologiczne. Modyfikacja, ktdra
zostata osiggnieta przez Socjalistyczng psychologie moze by¢
osiggnieta za pomoca innych sSrodkéw, innych form integracji,
innych przekonan i nadziei. 0d chwili gdy osoba wie, ze,
niestety, Socjalizm ma tylko psychologiczne rozwigzania jest
zmuszona stwierdzié¢, Zze to co ma miejsce jest prosta sprawag
propagandy. Klasa robotnicza, oszukana przez burzuazje, jest
oszukiwana przez komunizm na inne sposoby. I tak jak Komunizm
nauczyt burzuazyjne rzgdy stosowania propagandy na
ptaszczyznie politycznej, tak teraz uczy jej uzywania na
ptaszczyznie spotecznej i problemach pracy. Obecnie widzimy,
kompletny brak poszanowania dla problemu pracy a obrazek
przykrywajacy problemy nie moze ich rozwigzac€.

Tak jak w catej propagandzie, chodzi o to, aby znies¢
cztowieka z pomocg psychologicznych narkotykéw, czego nie mdgt
znie$¢ naturalnie lub da¢ mu sztucznie, powody, aby
kontynuowat swojg prace 1 robit to dobrze. To jest zadanie
propagandy, i nie ma watpliwos$ci, ze jesli jest to zrobione
dobrze, to umozliwi integracje klasy robotniczej i szczesliwag
akceptacje swojego stanu. W ten czy inny spos6b, propaganda
jest powotana do ,rozwigzania” problemu pracy, do tego
stopnia, ze problem staje sie czynnikiem politycznym i moze
by¢ traktowany jako taki w mechanizmie wspd*czesnego sSwiata.

Propaganda realizowana na dowolnym polu ma zawsze taki sam
wptyw. To samo tyczy sie religii, ktéra poprzez propagande
przechodzi przez wszystkie wyzej wymienione procesy cCoO
redukuje jg do stereotypdéw, slogandéw a tym samym kompletnego
braku zrozumienia, ktore objawia sie w rozdzwieku pomiedzy
dziataniem a stowem. Przez to religia staje sie zbiorem
niezrozumiatych dla jednostek rytuatdéw i dogmatow, ktdre sa
wcigz dostosowywane do nowych realidw.



WPLYW NA KOSCIOLY

228. 0Oczywiscie, cztonkowie ko$cio*a sg pochwyceni w sie¢
propagandy i reagujg wtasSciwie tak samo jak wszyscy. W
rezultacie, nastepuje prawie catkowite oddzielenie pomiedzy
ich chrzescijanstwem a ich zachowaniem/dziataniami. Ich
chrzescijanstwo pozostaje duchowg i czysto wewnetrzng sprawa,
ale 1ich zachowanie jest podyktowane przez rézne
przynalezno$ci, a szczegdlnie przez propagande. Oczywiscie,
zawsze istniaty pewne luki miedzy ,ideatami” a ,dziataniem”,
ale dzis ta luka jest catkowita, ogdélna i celowa. To
poszerzenie luki, szczegdlnie jej systematyczne poszerzanie
jest owocem propagandy w dziedzinie politycznej 1lub
ekonomicznej, i reklamy w domenie prywatnej.

230. Jesli Kos$cidét przyjmuje jag [propagande], nastepuja dwie
wazne konsekwencje. Po pierwsze chrzescijanstwo
rozpowszechniane w taki sposdb nie jest chrzescijanstwem.
Widzielismy juz efekt propagandy na ideologie. W
rzeczywistosci to co ma miejsce gdy Kosciét korzysta z
propagandy to redukcja chrzescijanstwa do poziomu wszystkich
innych ideologii 1lub Swieckiej religii. To moze by¢
obserwowane na kartach catej historii. Za kazdym razem gdy
Kosciot starat sie dziat*ac¢ za posSrednictwem narzedzi
propagandowych przyjetych przez epoke, prawda i autentycznos¢
chrzescijanstwa podupadaty. To zdarzyto sie w czwartym,
dziewigtym i XVII wieku (oczywiscie nie oznacza to, ze nie
pozyskano w zwigzku z tym wiecej chrzescijan). W takich
chwilach (dziatajgc poprzez propagande), chrzescijanstwo traci
swojg przyttaczajgcg moc i duchowg przygode 1 staje sie
zinstytucjonalizowane we wszystkich jego przejawach i toczone
przez kompromis we wszystkich swoich dziataniach. Stuzy
wszystkim z najwiekszg tatwoscig za ideologie i wydaje sie by¢
mistyfikacjg. W takich momentach, pojawiajg sie niezliczone
upiekszenia i adaptacje, ktére denaturalizuja Chrzescijanstwo
poprzez dostosowanie go do Srodowiska.



W ten spos6b zredukowane do poziomu ideologii, chrzescijanstwo
bedzie traktowane jako takie przez propagandziste i w obecnym
Swiecie mozemy powtdorzy¢ to co juz powiedzielismy w
odniesieniu do ideologii w ogéle. To co sie dzieje, to
sytuacja gdzie Kos$Scidét bedzie w stanie poruszac¢ masy i
konwertowa¢ tysigce ludzi na swojg ideologie, jednak ideologia
ta nie bedzie juz chrzescijanstwem. To bedzie po prostu inna
doktryna, cho¢ nadal bedzie ona zawierac¢ (czasami, ale nie
zawsze) niektére z pierwotnych zasad i chrzedScijanskie
stownictwo.

Druga konsekwencjg ktdéra dotyka samego KosSciota gdy uzywa
propagandy, jest to ze ko$cidt odnosi sukcesy, tak jak
wszystkie inne organizacje. Dociera do mas, wpiywa na zbiorowa
opinie, prowadzi ruchy socjologiczne, a nawet sprawia, ze
wielu ludzi akceptuje to, co wydaje sie byc¢ chrzescijanstwem.
Ale w ten sposdéb KosScidét staje sie fatszywym koSciotem.
Przejmuje wtadze i wptywy, ktore sg z tego swiata, i poprzez
nie integruje sie z tym Swiatem.”

231. Media, ktdére posiadajg w sobie catg swg efektywnosc i
zawierajg w sobie wtasne zatozenia i cele, nie mogg byd
wprowadzone w stuzbie Jezusa Chrystusa. One podlegajg wtasnym
zasadom, i nie moga by¢ zmienione w najmniejszym stopniu, albo
poprzez tres¢ transmisji lub teologiczne uzasadnienia, mimo
tego proste rozumowanie moze niektdrych przekona¢ do wiary. W
rzeczywistosci stwierdzenie przez Kos$cidét, ze uzywa media w
stuzbie Chrystusa nie jest logicznym czy tez etycznym
wyjasnieniem, ale pobozng formuta bez zawartos$ci. [..] Na
koniec tej krotkiej analizy mozna stwierdzié, ze propaganda
jest jednym z najsilniejszych czynnikéw dechrystianizacji
Swiata przez psychologiczne zmiany jakie wywotuje, poprzez
ideologiczne grzezawiska jakimi jest wypeiniona.”

232. I ta dechrystianizacja przez efekty jednego instrumentu-
propagandy- jest znacznie wieksza niz poprzez wszystkie
antychrzescijanskie doktryny”.
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