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W dalszej czesci autor porusza kilka istotnych kwestii, a

mianowicie, iz skuteczno$¢ wspdétczesnej propagandy budowana
jest na kognitywnej infiltracji psyche jednostek poprzez
wyrabianie odruchdédw bezwarunkowych czy tworzenie mitéw,
stereotypdw, na bazie ktdérych jednostki popychane sag do
aktywnego lub pasywnego wspétuczestniczenia, dziatania.

ORTOPRAKSJA — WLASCIWE
DZIALANIE/AKTYWNOSC

»,25. Celem wspdétczesnej propagandy nie jest juz modyfikowanie
idei ale prowokowanie do dziatania. Propaganda nie jest juz
dtuzej kierowana by zmieni¢ przestrzeganie doktryny, ale by
jednostka uczepita sie irracjonalnie do procesu dziatania. Nie
prowadzi do wyboru, ale poluzowania odruchéw. Nie przeksztatca
juz opinii, ale wzbudza aktywne i mityczne przekonania.

26. (..) wprowadzenie propagandy w mechanizm powszechnego
dziatania w istocie ttumi liberalng demokracje, po dziataniu
ktéorej nie mamy juz do czynienia z g*osem lub suwerennos$cig
ludu; propaganda ma zatem wytgcznie na celu wspétuczestnictwo.
Udziat moze by¢ aktywny lub pasywny: aktywny, gdy propaganda
byta w stanie zmobilizowa¢ jednostki do dziatania; bierny,
jezeli osoba fizyczna nie dziat*a bezposSrednio, ale
psychologicznie wspiera te akcje.

27. Aby byta skuteczna, propaganda musi stale skraca¢ procesy
mySlowe i decyzyjne. Musi oddziatywa¢ na jednostke na poziomie
nieswiadomosci. Jednostka nie moze zdawad sobie sprawy z tego,
ze jest ksztattowana przez zewnetrzne sity (jest to jeden z
warunkdw sukcesu propagandy), ale nalezy dotrze¢ do jej
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pewnego, centralnego rdzenia, aby uruchomié¢ mechanizm w
podSwiadomosci, ktéry =zapewni wtasciwe 1 oczekiwane
dziatanie”.

Powiedzielismy, ze dziatania dokadnie dopasowane do
oczekiwanych rezultatéw muszg by¢ przedsiewziete. To prowadzi
nas do stwierdzenia, ze jesli klasyczny ale przestarzaty obraz
propagandy polega na okreslaniu jej jako przypisanie cztowieka
do ortodoksji (wtasciwa wiara, wiernos¢ doktrynie), to
prawdziwa wspétczesna propaganda ma, wrecz przeciwnie, na celu
uzyskanie ortopraksji — dziatanie, ktére samo w sobie, a nie
ze wzgledu na osgd warto$ciujgcy osoby, ktéra dziata, prowadzi
bezposrednio do celu, ktéry dla danej osoby nie jest sSwiadomy
i zamierzony, ale jest przemyslany przez propagandziste.
Propagandzista wie, w jakim kierunku nalezy dgzy¢ i jakie
dziatania powinny by¢ realizowane, manewrujgc instrumentami,
ktére zapewnig doktadnie takie dziatanie.

»31. (..) pre-propaganda nie posiada doktadnego ideologicznego
celu; nie ma nic wspdlnego z opinig, ideg, doktryng. Dzia%a
przez psychologiczng manipulacje, przez modyfikacje
usposobienia, przez kreowanie uczué, uzytecznych stereotypdw,
gdy nadejdzie odpowiedni czas. Musi by¢ ciggta, powolna,
niezauwazalna. Cztowiek musi by¢ nig przenikniety w celu
ksztattowania takich sk*onno$ci. Musi zy¢ w pewnym klimacie
psychologicznym.

Dwie wielkie drogi, jakie obiera ta sub-propaganda to odruchy
warunkowe i mity. Propaganda probuje najpierw stworzy¢ odruchy
warunkowe w jednostkach szkolac je tak, by pewne stowa, znaki
lub symbole, nawet niektére osoby i fakty, niezawodnie
wywotywaty reakcje. Mimo wielu protestdow psychologow,
tworzenie takich odruchdéw warunkowych, kolektywnie T1lub u
jednostek jest na pewno mozliwe. Ale oczywiscie aby taka
procedura odniosta sukces, musi uptynag¢ pewna ilos¢ czasu na
szkolenie i powtarzanie. Nie mozna miel nadziei na uzyskanie
automatycznych reakcji po powtdérzeniu tych samych formut przez
jedynie kilka tygodni”.



I tak z najnowszej historii mamy procesy propagandowe
hiperseksualizacji spoteczenstwa w ramach ktorych pojawity sie
takie pojecia jak np. ,homofob”. Pojecie oznacza chorobe
psychiczng — fobie — zwigzang z osobami homoseksualnymi.
Poprzez trwajgcg od lat 1970. pre-propagande promujgcg m.in.
homoseksualizm stowo to stawia automatycznie osobe okreslong
takim mianem w pozycji chorej psychicznie co automatycznie
zmusza jg do wycofania sie do pozycji defensywnej/wyjsciowej.
Abstrahujgc of faktu, iz homoseksualizm jest choroba
psychiczng podobnie jak sadomasochizm, transseksualizm,
zoofilia (patrz DSM 2 i 3) tego typu zwroty-klucze sg
wpisywane do powszechnego stownictwa i psyche jednostek, a
nastepnie wykorzystywane do uzyskania automatycznych reakcji w
szerszych akcjach propagandowych.

»31. Z drugiej strony, propagandzista prébuje stworzyé¢ mity, w
ktorych zyt bedzie cztowiek, ktdére odpowiadaja jego poczuciu
sacrum. Przez ,mit” rozumiemy wszechogarniajgcy, aktywujacy
obraz: pewna wizje pozadanych celdéw, ktore utracity swoja
istote, praktyczny charakter, i1 staty sie mocno zabarwione,
przyttaczajgce, wszechogarniajgce, a ktére wypieraja ze
Swiadomosci wszystko co nie jest z nim zwigzane. Taki obraz
popycha cztowieka do dziatania, wtasnie dlatego, ze zawiera
wszystko to co wydaje mu sie dobre, sprawiedliwe i prawdziwe.
Bez podania metafizycznej analizy mitu, wymienimy wielkie
mity, ktdére zostaty utworzone przez rdézne propagandy:

— Mit rasy, proletariatu, Fuhrera (wodza), spoteczenstwa
komunistycznego, produktywnosci.

Ostatecznie mit bierze w posiadanie umyst cziowieka tak
catkowicie, ze jego zycie jest mu posSwiecone. Ale, ten efekt
moze byl stworzony tylko przez powolng, cierpliwg prace przez
wszystkie metody propagandy, a nie przez natychmiastowe
dziatania propagandowe. Tylko wtedy, gdy w cztowieku odruchy
warunkowe zostaty utworzone i zyje w zbiorowym micie moze by¢
tatwo zmobilizowany [do dziatania].



32. Stany Zjednoczone preferujg wykorzystanie mitéw. ZSRR
przez dtugi czas preferowato odruchy. Wazng rzeczg jest to, ze
gdy nadejdzie czas jednostka moze by¢ pchnieta do dziatania
poprzez aktywng ©propagande, przez wykorzystanie
psychologicznych dzwigni, ktdore zostaty utworzone, oraz
przywotanie mitu. [..] Dlatego pre-propaganda musi by¢ stata,
podczas gdy aktywna propaganda moze by¢ sporadyczna, gdy celem
jest konkretne dziatanie lub zaangazowanie.

WEWNETRZNA  CHARAKTERYSTYKA -
ZNAJOMOSC PSYCHOLOGICZNEGO
SRODOWISKA

33. Sita sprawcza propagandy, wzbudzania dziatania, jest
czesto kwestionowana przez rzekomy fakt, ze propaganda nie
moze naprawde zmienic¢ lub stworzy¢ czego$ w cztowieku. Czesto
odkrywamy, ze psychologiczne manipulacje, nie s w stanie
zmieni¢ wyrazZnie ugruntowanej opinii. Komunista lub
Chrzescijanin o silnych przekonaniach jest bardzo mato, jesli
w ogbéle, wstrzas$niety kontr propaganda. Podobnie, uprzedzenia
lub stereotypy prawie nigdy nie bedg zmienione przez
propagande; na przyktad jest prawie niemozliwe, aby rozbi¢
uprzedzenia rasowe przez propagande. Co ludzie myslag o
murzynach, zydach, burzuazji, czy kolonistach bedzie tylko
nieznacznie zmienione przez proby propagandowe. Podobnie
odruchy czy mity nie mogg by¢ utworzone z niczego, tak jakby
osoba byta neutralng i pustg ziemig, na ktorej wszystko moze
by¢ zbudowane.

35. Przede wszystkim, mozemy przypomniel, ze niekoniecznie
istnieje ciggtos¢ miedzy opiniami, zafiksowanymi wzorami a
dziataniem. Nie ma ani konsekwencji, ani logiki i cztowiek
moze doskonale trzyma¢ sie prosperity, swojej dziatalnosci i
by¢ wtascicielem fabryki, jednoczes$nie gtosujac na komunistoéw
albo moze by¢ entuzjastg sprawiedliwo$ci spotecznej i pokoju,
jak opisali to komunisci, i nadal gtosowa¢ na partie



konserwatywng. Atakowanie ugruntowanej opinii lub stereotypu
uSwiadamia propagandziste co do podstawowych niespdjnosci i
bedzie powodowa¢ nieoczekiwane rezultaty. ,Zreczny
propagandzista bedzie dgzy¢ do uzyskania dziatania bez
wymagania spojnosci, bez walki z uprzedzeniami i obrazami,
poprzez stawianie swojego stanowiska celowo na niespdjnosci.
Po drugie, propagandzista moze zmodyfikowa¢ opinie poprzez
skierowanie ich z ogdlnie przyjetego kursu, przez ich zmiane,
lub poprzez umieszczenie ich w dwuznacznym kontekScie.
Zaczynajgc od pozycji pozornie trwatych i nienaruszalnych,
mozemy prowadzi¢ cztowieka tam gdzie nie chciatby péjs¢ nie
bedgc tego Swiadomym, przez sciezki ktorych nie zauwazy. W ten
sposéb propaganda przeciw niemieckim zbrojeniom, zorganizowana
przez ,partyzantéw pokoju” i ostatecznie korzystna dla Zwigzku
Radzieckiego, wykorzystywata antyniemieckie nastroje
francuskiej prawicy. Zatem istniejgca opinia nie moze by¢
sprzeczna, ale musi by¢ wykorzystana!”

Inne metody zmiany opinii majg oferowal formy dziatania, Llub
prowokowania roztamu w grupie lub kierowania uczucia agresji
wobec jakiegos okreslonego obiektu.

»36. Trzeci wazny wniosek, zaczerpniety z dosSwiadczen
wykonanych gtdéwnie w Stanach Zjednoczonych, jest taki, ze
propaganda nie moze stworzy¢ czego$ z niczego. Musi sie
podtgczy¢ do uczué, idei, musi opiera¢ sie na juz istniejagcym
fundamencie w jednostce. Odruch warunkowy moze by¢ ustanowiony
tylko na wrodzonym odruchu lub wczes$niejszym uwarunkowanym
odruchu. [..] Propaganda ogranicza sie do wykorzystania
istniejgcej materii a nie jej tworzenia.

Materiat ten dzieli sie na cztery kategorie.

Po pierwsze istniejg psychologiczne ,mechanizmy”, ktére
pozwalajg propagandziscie wiedzie¢ mniej 1lub bardziej
doktadnie, ze osoba bedzie reagowa¢ w okreslony sposob na
pewien bodziec. Tutaj psychologowie sg dalecy od porozumienia;
behawioryzm, psychologia g*ebi i psychologia instynktodw



postulujg bardzo rdézne mechanizmy psychiczne i widza
zasadniczo rézne zwigzki [przyczynowo skutkowe] i motywacje.
Tutaj propagandzista jest na tasce tych interpretacji.

Po drugie opinie, konwencjonalne schematy 1 stereotypy
istniejg konkretnie w danym sSrodowisku lub jednostce.

Po trzecie, istniejg ideologie ktdre sg mniej lub bardziej
Swiadomie wspdtdzielone, przyjete i rozpowszechnione, w
ktorych tylko intelektualny, czy raczej para-intelektualny,
element, musi by¢ z grubsza oszacowany w propagandzie.
Wreszcie po czwarte, propagandzista musi zajmowal sie przede
wszystkim potrzebami tych, do ktérych chce dotrze¢ (np.
oFrancuzi sag kolonizatorami”). Z drugiej strony musi by¢
bezosobowa, gdy stara sie stworzy¢ zaufanie i egzaltacje (np.
sFrancja jest wielka”). Na poziomie najbardziej elementarnym,
propaganda zagra na potrzebach fizycznego przetrwania w czasie
wojny. Moze to by¢ dalej wykorzystywane, by albo ostabic opér
albo go wzmocnic¢. Na przyktad, Goebbels uzyt tego motywu w
1945 roku przedtuzajgc op6r: ,Walczac masz szanse na
przezycie”.

37. WeZzmy, na przyktad, niezadowolonych pracownikéw,
zagrozonych bezrobociem, wykorzystywanych, Zle optacanych, i
bez nadziei na poprawe ich sytuacji: Karl Marx jasno pokazuje,
ze mogg oni mieé pewng spontaniczng reakcje buntowniczg i ze
moga wystapi¢ sporadyczne wybuchy niezadowolenia, ale ze nie
beda sie one rozwija¢ w cokolwiek innego i beda prowadzity
donikad. Z propagandg, jednak, ta sama sytuacja, z
istniejgcymi sentymentami, moze by¢ wykorzystana do stworzenia
Swiadomosci klasowej i trwatego, zorganizowanego,
rewolucyjnego trendu.

38. Wreszcie oczywiste jest, ze propaganda nie musi troszczyd
sie o to, co w cztowieku najlepsze-najwyzsze cele ludzkos¢
stawia przed sobg, swoje najszlachetniejsze 1 najbardziej
drogocenne uczucia. Propaganda nie ma na celu by wynies¢
cztowieka, ale to by stuzyt. Nalezy wiec wykorzystacd



najczestsze uczucia, najbardziej rozpowszechnione pomysty,
najbardziej prymitywne wzory, a czynigc to stawia¢ ja na
bardzo niskim poziomie w stosunku do tego, co chce by cztowiek
robit i po co. Nienawis¢, gtdd, i duma sg lepszymi dZwigniami
propagandy niz mitos$¢ czy bezstronnosci.

38. Propaganda nie tylko musi podtgczy¢ sie do tego, co juz
istnieje w jednostce, ale rowniez musi wyraza¢ podstawowe
nurty spoteczenstwa na jakie stara sie wptywac. Propaganda
musi zapoznal¢ sie z socjologicznymi zatozeniami zbiorowymi,
spontanicznymi mitami i ogélnymi ideologiami.

39. Propaganda stawiajgca sie przeciwko tej podstawowej i
akceptowanej strukturze nie miatby szans powodzenia. Raczej w
petni skuteczna propaganda opiera sie na tych podstawowych
nurtach 1 wyraza je. Tylko wtedy, gdy opiera sie ona na
odpowiednich przekonaniach zbiorowych bedzie zrozumiana 1
akceptowana. Jest to «czeScig kompleksu cywilizacji,
sktadajgcego sie z elementdw materialnych, wierzen, idei i
instytucji, ktdéra nie moze by¢ od nich oddzielona.

39. Wydaje nam sie, 1z istniejg cztery wielkie, zbiorowe
presupozycje socjologiczne we wspotczesnym Swiecie. Przez to
rozumiemy nie tylko Swiat zachodni, ale caty swiat, ktéry
wspb6tdzieli nowoczesng technologie i jest skonstruowany w
narody, zawierajgc w tym Swiat komunistyczny, choé jeszcze nie
afrykanski i azjatycki. Te wspdlne presupozycje burzuazyjne i
proletariackie méwig, ze celem cztowieka w zyciu jest
szczeScie, ze cztowiek jest z natury dobry, ze historia
rozwija sie w kierunku niekonczgcego sie postepu, i ze
wszystko jest materialne”.

Opracowane w ten sposdéb, wydajg sie byc¢ pojeciami
filozoficznymi, ale nimi nie sg. Z pewno$cig nie widac tutaj
zadnej ze szkét filozoficznych, hedonizmu i materializmu, ale
tylko instynktowne popularne przekonanie, okres$lajace nasza
epoke 1 podzielane przez wszystkich, wyrazajgce sie w bardzo
konkretny sposéb.



,40. Mit wyraza gtebokie sktonno$ci spoteczendstwa. Bez niego,
masy nie lgnety by do pewnej cywilizacji lub jej proceséw
rozwoju 1 kryzysu. Jest energetycznym impulsem, silnie
zabarwionym, irracjonalnym, 1 natadowanym catg mocg cztowieka
do wiary. Zawiera element religijny. W naszym spoteczenstwie
istniejg dwa wielkie podstawowe mity, na ktérych wszystkie
inne mity sie opieraja, jest to nauka 1 historia.

Na nich oparte sa zbiorowe mity, ktére sa gtdédwnymi
orientacjami cztowieka: mit pracy, mit szcze$Scia (co nie jest
tym samym, co pewnos$¢ szczescia), mit narodu, mit mtodosci,
mit bohatera.

Propaganda jest zmuszona budowa¢ na tych zatozeniach i wyrazid
te mity, bo bez nich nikt nie bedzie chciat stuchad¢. I tak
budujgc ja musi zawsze 1i$¢ w tym samym kierunku, co
spoteczenstwo, moze tylko wzmocnié¢ spoteczenAstwo. Propaganda,
ktéra podkresla prawos¢ nad szczesciem i przedstawia cztowieka
przysztosci jako zdominowanego przez wyrzeczenia i
kontemplacje nie miataby w ogdle publicznos$ci”.

Ostatnie zdanie wydaje sie wyrazac¢ generalny problem przed
jakim stoi obecnie zielona propaganda zwigzana z globalnym
ociepleniem, wzywajgca do zatrzymania industrialnej
cywilizacji, permanentnej recesji, czy zycia w ubdstwie dla
ratowania matki ziemi. Na catym Swiecie ludzie odwracajg sie
od takiej propagandy, ktéra obecnie prébuje przedstawiad
pozytywne strony dobrowolnego ubdstwa.

,40. Z drugiej strony, propaganda musi réwniez podgzac za
0og6lnym kierunkiem rozwoju, ktéry zawiera wiare w postep. [..]
Wszystko co propaganda musi wykorzystal to przeswiadczenie, ze
kraj bedzie uprzemystowiony, bedzie wiecej produkowat, wiekszy
postep jest nieunikniony, i tak dalej. Zadna propaganda nie
moze odnies$¢ sukcesu, jesli broni przestarzatych metod
produkcji lub nieaktualnych spotecznych 1 administracyjnych
instytucji. Cho¢ okazjonalnie podczas gdy reklama moze z
zyskiem przywotywa¢ stare dobre czasy, propaganda polityczna



nie moze. Przeciwnie, musi przywotywaé¢ przysztos¢. Jutro,
ktére kusi, wtasnie dlatego, ze takie wizje zmuszajg jednostki
do dziatania! Propaganda podaza w tym nurcie i1 nie moze sie
jemu sprzeciwi¢, musi go potwierdzi¢ i wzmocniC.

41. Propaganda prowadzona jest na bazie tej tendencji 1 nie
moze sie jej sprzeciwié¢, musi jg potwierdzi¢ i wzmocnic.
Dlatego propaganda zmieni normalne uczucie patriotyzmu w
szalejgcy nacjonalizm. Odzwierciedla nie tylko mity 1
zatozenia, ale je wzmacnia, wyostrza, inwestuje w nie z sita
szoku i dziatania. Jest praktycznie niemozliwe, aby odwrécid
ten trend. W kraju, w ktérym centralizacja administracji
jeszcze nie istnieje mozna propagowacC ruch ku centralizacji,
poniewaz wspotczesny cztowiek mocno wierzy w site centralnie
zarzadzanego panstwa. Jednak tam gdzie centralizacja istnieje.
zadna propaganda nie moze by¢ wytoczona przeciwko niej.
Propaganda federalistéw (prawdziwy federalizm, ktory
sprzeciwia sie krajowemu centralizmowi; a nie supernacjonalizm
jako tzw. federalizm radziecki lub europejski) nigdy sie nie
powiedzie, poniewaz jest wyzwaniem zardwno wobec mitu
narodowego i mitu postepu — kazda redukcja czy to jednostki
pracy lub jednostki administracyjnej, jest postrzegana jako
regresja. (Goebbels nieustannie protestowat przeciw
zapewnieniom o zwyciestwie pityngcym z siedziby Fuhrera.
0Oddziatywanie wzgledem przysztosci powinno odnosi¢ sie do
og6lnych nurtéw spotecznych, a nie do konkretnych zdarzen)”.

ODPOWIEDNIA PORA

W odniesieniu do pojecia czasu propaganda ma bardzo utatwiong
prace. Jak pisze Ellul, ,Cztowiek nie pamieta zadnych
konkretnych wiadomos$ci. Zachowuje tylko ogdélne wrazenie (jakie
pozostawia w nim propaganda) wprowadzone do zbiorowego nurtu
spoteczenstwa. To oczywisScie utatwia prace propagandzisty i
umozliwia tworzenie niezwyktych sprzecznosci. To co stuchacz
zapamietuje, w dtuzszej perspektywie czasu decyduje o jego
lojalnosci. Niezwyk*e studium Carla I. Hovlanda i Waltera



Weissa wykazato, ze osoba, ktdora kwestionuje element
informacji, bo nie ufa informatorowi, ostatecznie zapomina o
podejrzanym charakterze Zzréodta i zachowuje tylko wrazenie o
informacji. W dtugim okresie czasu, wiara w wiarygodne zrodto
informacji spada a wiara w informacje z podejrzanego Zrddta
wzrasta”.

Podobnie autor zauwaza rzecz, ktora jest obecna w naszych
czasach i tak mocno frustruje ludzi posiadajgcych zdolnos¢
zapamietywania, tj. generalng amnezje odnoszgcag sie do
wydarzen najnowszej historii. Ludzie z trudnoScig pamietajg
zdarzenia sprzed 1-2 lat nie méwigc juz o wydarzeniach w skali
5-10. Nie jest to jednak tylko bolgczka naszych czaséw. Jak
pisze Ellul, ,W maju 1959 r. wykazano, ze wsréd francuskich
chtopcow w wieku czternastu i pietnastu lat, 70 procent nie
miato pojecia o tym, kim byli Hitler i Mussolini, 80 procent

zapomniato o Rosji na liscie zwyciezcéw 1945 r. — i ani jeden
nie rozpoznawat stow Gdansk lub Monachium, jako miejsc
stosunkowo niedawnych zdarzen”. Z tego powodu, amnezji

historycznej, propaganda musi zaczynal sie od biezgcych
wydarzen, nie dotarta by do nikogo, jes$li probowata by oprzed
sie na faktach historycznych.

43. Pomiedzy wiadomoSciami, ktdre mogg by¢ wykorzystywane
przez propagande i podstawowymi nurtami spoteczenstwa istnieje
taka sama zalezno$¢ jak miedzy falami i morzem. Fale istnieja
tylko dlatego, ze masy je podtrzymujg, bez nich nic by nie
byto. Jednak cztowiek widzi tylko fale, sg tym co go przyciaga
i fascynuje. Poprzez nie pojmuje wielkos¢ i majestat morza,
cho¢ wielkos¢ ta istnieje tylko w ogromnej masie wody. [..] Do
tego stopnia propaganda jest oparta na biezgcych
wiadomosciach, ze nie moze pozwoli¢ by cztowiek miat czas na
przemyslenia, refleksje. Cztowiek przechwycony przez
wiadomosci musi pozosta¢ na powierzchni zdarzen, musi by¢
prowadzony przez ich bieg, i nie moze w zadnym momencie mie¢
czasu na wytchnienie, aby oceni¢ i docenié¢, nigdy nie moze
spoczg¢ na refleksji. Nigdy nie istnieje jakakolwiek



Swiadomo$¢ — siebie, swego stanu, stanu spoteczenstwa — u
cztowieka, ktéry zyje biezacymi wydarzeniami. Taki cztowiek
nigdy nie przestanie bada¢ kazdego punktu, podobnie jak nie
bedzie w stanie powigza¢ ze soba szeregu informacji o
wydarzeniach. Opisalismy juz wczesniej, o niezdolnos¢
cztowieka do rozwazania kilku faktéw lub zdarzen jednoczesnie
i dokonywania syntezy w celu stawienia <czota 1
przeciwstawienia sie im. Jedna mys$l wypiera kolejng; stare
fakty sg Scigane przez nowe. W tych warunkach nie ma miejsca
na mys$lenie.

47. 1 rzeczywiscie, wspbétczesny cztowiek nie my$li o biezacych
problemach, on je czuje. Reaguje na nie, ale nie rozumie ich
tak samo jak nie bierze za nie odpowiedzialnos$ci. Jest on
jeszcze mniej zdolny by wskazywad¢ niespdjnosci pomiedzy
kolejnymi faktami; ludzka zdolnos¢ do zapominania jest
nieograniczona. Jest to jeden z najwazniejszych 1 najbardziej
przydatnych punktéw propagandzisty, ktéry zawsze moze by¢
pewny, ze dany motyw propagandy, stwierdzenie, czy zdarzenie
zostanie zapomniane w ciggu kilku tygodni. Co wiecej, w
jednostce istnieje spontaniczna reakcja obronna przed
nadmiarem informacji, do tego stopnia, ze lgnhie ona w kierunku
(nieswiadomie) sp6jnosci wtasnej osoby — w kontrze do
niespdéjnosci. Tutaj najlepsza obrong jest zapomniel poprzednie
zdarzenia. W ten sposdb cztowiek zaprzecza wtasnej ciaggtosci,
w tym samym stopniu w jakim zyje na powierzchni zdarzen i
tworzy dzisiejsze wydarzenia zycia poprzez zacieranie
wczorajszych wiadomo$ci, odrzuca by widzied sprzecznosci w
swoim zyciu 1 skazuje sie na zycie w kolejnych, postepujacych
chwilach, nieciggtych i fragmentarycznych”.

Wszystko to réwniez dotyczy tych ktérzy twierdza, ze sa
poinformowani, poniewaz przeczytali tygodnik wypetniony
politycznymi rewelacjami.



