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Nie ma dzi$ osoby, ktdra nie oglgdataby reklamy telewizyjnej,
radiowej, albo internetowej. Propaganda jak reklama
wykorzystuje zestaw okreslonych technik wizualnych i
dzwiekowych wptywajacych na odbiorce tak, by dokonat zakupu
produktu, albo stat sie wyznawcg partyjnej idei.

techniki 1 cel

Celem propagandy jest przekona¢ odbiorce tresci i zyskad
zwolennika. Skutecznym narzedziem jest wyolbrzymienie
czesciowej prawdy, aby wptyngé¢ na decyzje adresatow przekazu.
Propaganda czesto ukrywa niewygodne wagtki. Autorzy dbaja
zawsze o0 %tadunek emocjonalny przekazywanych tresci, co
rownoznaczne jest z oddziatywaniem na szybkie instynktowne
reakcje zamiast podjecie decyzji przemyslanych.

Siedem zasadniczych technik w stuzbie skutecznej propagandy
obejmuje istotne watki jak:

1. Dominujgca wiekszos¢ (inni juz to zrobili, kolej na
ciebie).

2. Wykorzystanie znanej postaci, dyskredytacja konkurencji.
3. Doswiadczenie (sam go stosuje i czuje sie Swietnie).

4. Czcze uogbélnienia (naprawde chroni, odzywia, gwarantuje
zmiane).

5. Odwotanie do ogétu (kazdy powinien to zrobi¢).

6. Triada pozytywna (czysci, regeneruje, zapewnia dtugotrwaty
efekt).
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7. Pordownanie (wybierajgac X — wybierasz ideat).

Przyktadowe tresci

Ad 1. Niezaleznie od tematyki, czy problem dotyczy kampanii
reklamowej, czy politycznej, profilaktycznych szczepien, czy
przynaleznosci do UE, powtarzane slogany naktaniajag by
dotgczy¢ do ,wszystkich Swiadomych i odpowiedzialnych”, bo
alternatywag jest =zostanie maruderem, odszczepiencenm,
nieSwiadomym dobrodziejstw.

Ad.2. ,Kazdy madry i roztropny popieratby nauke jak my! Do%*acz
do nas a przekonasz sie”. Zostajesz durniem nie korzystajac z
zachety. ,X jest ktamca i naciggaczem. Czy chcesz poprzed
niekompetentng konkurencje? Nasi adwersarze to leniwe obiboki,
nieskuteczni symulanci”.

Ad.3. Na potwierdzenie doswiadczenia i swoich racji znany
celebryta i przekonujgca posta¢ w biatym kitlu, ze stetoskopem
wiszgcym na szyi naktaniajg do swojej oferty np.: ,Nazywam
sie, Adas$ Mysz i wiem, ze lekarzowi zawsze mozna ufac. 75%
pacjentéw skorzystato z powszechnej profilaktyki, nie zwlekaj
i ty”. Czy tez: ,Jako muzyk, prosze pomdzcie innym zachowad
zdrowie poddajgc sie testom, ja mam to juz za soba”.

Ad. 4. 0gélniki i pustostowie, cho¢ tadnie brzmigce wzmacniaja
perswazje dokonania tego na czym zalezy reklamodawcy, badz

propagandys$cie: ,Sam przekonaj sie jak wielka zmiana i
spetnienie marzen kryja sie za nasza propozycja”, ,Popierajac
wiatraki stajesz sie oredownikiem postepu”, ,Kampania na rzecz

niedZwiedzi polarnych niesie rados¢ i pokdj catemu Swiatu”.

Ad. 5. Przecietny adresat do jakiego skierowana jest tres¢ ma
nabra¢ przekonania o troskliwo$ci autordéw o jego dobro, czy
interes. W politycznej propagandzie polityk to na og6t
przecietny ojciec rodziny, wzorowy mgz 1 przyjaciel, wiec
pokazany jest jako zyjacy 1 jedzgcy przecietne dania w
popularnych restauracjach, albo domator. W reklamie



komercyjnej luksusowy samochdéd pokazany na tle przecietnego
domu bedzie skomentowany ,Ciebie tez na to stac, tylko wez
kredyt na dogodnych warunkach. Dbamy o ciebie”.

Ad 6. Wyliczanka niezmiennie dobrych cech gwarantuje, :ze
postuszne skorzystanie z propagandowej podpowiedzi oznaczad
moze tylko sukces, a przynajmniej droge do jego uzyskania:
,Dzieki naszej kampanii/zbidrce Srodkéw zmniejszamy
zanieczyszczenie powietrza, przedtuzajac Srednig dtugos¢ zycia
chronionego orta bielika i dobrostan naszych senioréw.”

Ad. 7. ,Nasz kandydat obnizy podatki, zmniejszy marnotrawstwo
Srodkéw publicznych i zredukuje przestepczos¢, bo proponujemy
rozwigzania sprawdzone 1 znane od dekad”. Przeniesienie cech
na kandydata (patriote) przez odwotanie sie do znanego wzorca
pozytywnego uzyskane jest dzieki ustawieniu go na tle flagi
panstwowej.

Wnioski

Kiedy ogladamy reklame, albo czyja$ wypowiedz, zadajmy sobie
pytania: ,Do jakich emocji jest skierowana — strach, zazdros¢,
odwaga czy litosc¢? Jak jej autorzy starajg sie pokierowaé, by
wptyng¢ na mojg decyzje?”.

W kazdym przyktadzie wystepuje mechanizm przypominajacy
taskotanie podniebienia, ambicji, marzenia, ktdére przyjemnie
rozchodzi sie po organizmie, jak napdj dla spragnionego.
Jednak to tylko putapka podobna do fragmentarycznie 1i
pospiesznie odczytanej ulotki reklamowej, ktorg i tak
asekuracyjnie trzeba skonsultowa¢ z lekarzem nim damy sie
oszukac.

Innym konkretem oszustwa opartego na wielokrotnie powtarzanym
sloganie ,Codziennie niskie ceny” jest obserwacja przy kasach,
gdzie tylko nieliczni sprawdzajg wszystko, co zawiera paragon.
Dopiero po zaptaceniu okazuje sie jak bardzo rzekoma obnizka
ceny jest fikcyjna, a nieszczesna kasjerka ttumaczy, ze ktos



przetozyt towar, albo miejsce ceny.

Blaga przystania premedytacje stosowang wobec tych, ktdorym
szkoda czasu, by sprawdzié¢ na ile zostat* oszukany w markecie,
czy brukselskich sktadkach. Istny poker z kamienng twarzg.
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