Powielacze propagandy
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Jest to jeden z najwazniejszych aspektow naszego systemu
medialnego, a jednak jest mato znany opinii publicznej:
wiekszo$¢ miedzynarodowych wiadomosci w zachodnich mediach,
dostarczajg tylko trzy globalne agencje informacyjne z
siedzibg w Nowym Jorku, Londynie i Paryzu.

Kluczowa rola tych agencji oznacza, ze [JJzachodnie media
czesto publikujg te same tematy, nawet uzywajgc tych samych
sformutowan. Ponadto rzady, armie i stuzby wywiadowcze
wykorzystujg te globalne agencje informacyjne, jako powielacze
do rozpowszechniania swoich wiadomos$Sci na catym Swiecie.

Studium przypadku dotyczace wojny w Syrii pokazuje, jak
dziewie¢ wiodacych europejskich gazet wyraznie ilustruje ta
kwestie: 78% wszystkich artykutdéw jakie sie w nich ukazaty,
opierato sie w catosci lub w czesci na sprawozdaniach agencji,
a 0% na S$ledztwach dziennikarskich. Co wiecej, 82% wszystkich
opinii i wywiaddéw popierato interwencje USA i NATO, a
propagande przypisano wytgcznie stronie przeciwnej.

Cos dziwnego

,Dlatego zawsze musisz zada¢ sobie pytanie: dlaczego dostaje
ta konkretng informacje w tej konkretnej formie wtasnie teraz?
Ostatecznie zawsze chodzi o kwestie wtadzy” (dr Konrad
Hummler, szwajcarski dyrektor ds. bankowo$ci i medidw).

»Skad gazeta wie, to co wie?” OdpowiedZ na to pytanie moze
zaskoczy¢ niektérych czytelnikéw gazet: ,Gtéwnym Zrddiem
informacji sg wiadomo$ci z agencji prasowych. Niemal anonimowo
dziatajagce agencje informacyjne, sg w pewnym sensie kluczem do
Swiatowych wydarzen. Jakie sa nazwy tych agencji, jak one
dziatajg i kto je finansuje? Aby ktdoras$s z agencji ocenié na
ile dobrze wie o wydarzeniach na Wschodzie i Zachodzie, nalezy
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zna¢ odpowiedzi na te pytania” (Hohne 1977, s. 11).

Szwajcarski badacz medidw wskazuje: ,Agencje prasowe S3
najwazniejszymi dostawcami materiatdéw dla Srodkdédw masowego
przekazu. Zadne dzienniki nie moga sobie bez nich poradzié.
(.) Tak wiec agencje informacyjne wptywajg na nasz wizerunek
otaczajgcego nas Swiata, przede wszystkim dowiadujemy sie, co
one wybraty za stosowne” (Blum 1995, s. 9).

Ze wzgledu na ich zasadnicze znaczenie, tym bardziej
zdumiewajgce jest to, ze agencje te sg mato znane opinii
publicznej: ,Duza cze$¢ spoteczenstwa nie jest Swiadoma, ze []
agencje informacyjne w ogdle istnieja.. W rzeczywistosci
odgrywajg one niezwykle wazng role na rynku medidéw. Pomimo
tego wielkiego znaczenia, w przesztosci poswiecano im ma%o
uwagi” (Schulten-Jaspers 2013, s. 13).

Nawet szef agencji informacyjnej =zauwazyt: ,W agencjach
informacyjnych jest co$ dziwnego. Sa mato znane opinii
publicznej. W przeciwienstwie do gazety, ich dziatalnos$¢ nie
jest tak bardzo widoczna, ale zawsze mozna je znalez¢ jako
zrodto danej wiadomos$ci” (Segbers 2007, s. 9).

Niewidzialny uktad nerwowy systemu
medialnego

Zatem jakie sg nazwy tych agencji, ktdére ,zawsze sa Zrodtem
historii”? Zostaty juz tylko trzy globalne agencje:

1. Amerykanska Associated Press (AP) zatrudniajgca ponad 4000
pracownikéw na catym sSwiecie. AP nalezy do amerykanskich firm
medialnych i ma swoja gtdéwng redakcje w Nowym Jorku.
WiadomosSci AP sg wykorzystywane przez okoto 12 000
miedzynarodowych wydawnictw medialnych, docierajgc codziennie
do ponad potowy Swiatowej populacji.

2. Quasi-rzadowa francuska Agence France-Presse (
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