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Prezes UODO uznat, ze skargi Fundacji Panoptykon na IAB Europe
1 Google — podmioty odpowiedzialne za to, jak dziata
spersonalizowana reklama w Internecie — majg charakter
transgraniczny, czyli wptywajg na sytuacje osdéb zamieszkatych
nie tylko w Polsce. Majgc na celu spdjne stosowanie RODO w
catej Unii, Prezes UODO przekazat wiec nasze skargi do urzedéw
ochrony danych w Belgii i Irlandii, gdzie — odpowiednio — IAB
1 Google majg swoje europejskie siedziby. To daje nadzieje na
systemowg zmiane tego, jak dziata reklama internetowa w catej
Unii.

Przekazanie skarg do urzeddéw ochrony danych w Belgii i
Irlandii oznacza, ze formalnie to one zajmg sie 1ich
rozpatrzeniem jako tzw. organy wiodgce. Belgijski urzad juz
zadeklarowat przyjecie sprawy do rozpoznania, natomiast
irlandzki jeszcze nie wyrazit swojego stanowiska. RODO
przewiduje taki mechanizm dla spraw, ktére moga mie¢ wptyw na
osoby zamieszkate w wiecej niz jednym panstwie cztonkowskim.
Tak niewgtpliwie jest w tym przypadku: licytacje na gietdach
reklam dotyczg zardwno uzytkownikdéw z Polski, jak i z innych
europejskich panstw.

Przekazanie skarg do Belgii i do Irlandii nie oznacza, ze rola
naszego UODO sie koniczy. Po pierwsze, urzad bedzie petnit role
posrednika pomiedzy nami a organami wiodgcymi i bedzie
informowat nas o wszystkich postepach w sprawach. Po drugie,
RODO naktada na organ wiodacy obowigzek wspoéipracy z innymi
zaangazowanymi organami. Zanim belgijski lub irlandzki urzad
wyda decyzje, musi jej projekt skonsultowaé¢ z UODO i w
mozliwie najpetniejszy sposdb uwzglednic¢ jego uwagi. Polski
urzad bedzie tez mdégt wyrazié¢ sprzeciw wobec projektowanego
rozstrzygniecia - jesli ten sprzeciw zostanie odrzucony,
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wéwczas sprawa trafi do Europejskiej Rady Ochrony Danych
(ztozonej z reprezentantédw urzeddéw ochrony danych ze
wszystkich panstw cztonkowskich), ktéra podejmie wigzgca
decyzje w sprawie.

Przypomnijmy — skarzymy sie na dziatanie systeméw, ktdre
dopasowujg reklame do uzytkownikow. Odbywa sie to w drodze
licytacji, w ramach ktérych dane uzytkownikodéw sa
rozpowszechniane nawet do setek firm, czesto bez wiedzy 1
zgody bezposSrednio zainteresowanych. Na funkcjonowanie catego
ekosystemu reklamy internetowej najwiekszy wpityw majg IAB 1
Google, ktdre to podmioty tworzg zasady dziatania systeméw,
wydajg wytyczne i specyfikacje techniczne. To dlatego skarzymy
sie wtasnie na nich, a nie na liczne mniejsze firmy, ktére —
czesto z braku alternatywy — podporzadkowujg sie regutom
stworzonym przez IAB i Google.

Co Panoptykon zarzuca IAB i Google?

— Setki firm, ktdére biorg udziat w aukcjach reklamowych, ma
dostep do danych osobowych uzytkownikdéw bez ich wiedzy i
zgody.

— Ani strona, ktéra rozpoczyna aukcje, ani twércy tych
systemObw nie maja kontroli nad dalszym wykorzystaniem
rozpowszechnionych danych.

— Uzytkownik, ktdrego dane trafiaja na gietde, nie ma do nich
dostepu i nie jest w stanie realizowad¢ uprawnien, ktdre daje
mu RODO (np. zazgda¢ korekty czy usuniecia).

— Na aukcje trafia wiecej danych, niz jest potrzebne, zeby
dopasowa¢ reklame; moga to by¢ nawet dane wrazliwe -
ujawniajgce stan zdrowia, orientacje seksualng, pochodzenie
etniczne czy poglady polityczne.

Skargi ztozono w symbolicznym Dniu Ochrony Danych Osobowych,
ktédry obchodzono 28 stycznia. Tego samego dnia opublikowano
raport ,Sledzenie i profilowanie w sieci” pokazujacy, jak



tworzone s3a nasze profile behawioralne, jak wygladaja
licytacje na gietdach reklam i z jakimi zagrozeniami to sie
wigze.

Tres¢ skarg ztozonych przeciwko IAB i Google znajdziesz TUTAJ.
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