Polskie owoce robia furore za
granica

15 czerwca 2012

Polscy sadownicy opanowujg rynek rosyjski i innych panstw zza
wschodniej granicy. Wchodzg tez do Europy Zachodniej 1
przygotowujg sie do ekspansji do krajéw azjatyckich i
pétnocnej Afryki. Wcigz jednak zmagajg sie z problemem
sprzedazy owocoéw zaktadom przetwdérczym ponizej kosztow
produkciji.

Nawet milion ton jabtek, czyli prawie potowa catej polskiej
produkcji, trafia na rynek rosyjski. Coraz wiecej tych owocéw
sprzedajemy do Ukrainy, Kazachstanu i Biatorusi.

— Najwazniejszy jest rynek rosyjski, chcemy méc sprzedawal tam
jeszcze wiecej. Tym bardziej, ze konsumenci z Rosji i innych
krajow z bloku wschodniego jedzg coraz wiecej owocOw, CO nas
bardzo cieszy. Chcemy, aby spory udziat mieli w tym polscy
eksporterzy, takze polscy producenci - méwi Mirostaw
Maliszewski, prezes Zwigzku Sadownikdéw RP.

Apetyt rosnie nie tylko konsumentéw z zagranicy, ale i samych
producentow owocow.

— Powoli, coraz smielej, wchodzimy na rynek Europy Zachodniej
1 rozgladamy sie za dalszymi, jak chociazby azjatyckimi czy
potnocnej Afryki — informuje Mirostaw Maliszewski.

Wzrost spozycia owocdéw pozwala polskim sadownikom na
zwiekszenie produkcji o kilka procent rocznie. Dlatego sadéw w
Polsce przybywa, co jest ewenementem w skali Unii
Europejskiej.

— To pokazuje, ze umiemy dostosowal sie do rynku, potrafimy
sprzedawa¢. Wymieniamy tez sady, sadzimy coraz nowsze, lepsze
odmiany, bardziej akceptowane przez konsumentéw. Osiggamy
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wyzsze plony. Dzieki temu mamy dos¢ dobra pozycje w Europie i
na swiecie — stwierdza prezes Zwigzku Sadownikdéw RP.

Nastroje sadownikéw popsuta decyzja Komisji Europejskiej
ograniczajgca do minimum wsparcie dla wstepnie uznanych grup
producentéw owocow i warzyw. W 2011 roku dla wszystkich grup
tgcznie wynosito ono ok. 200 mln euro w ciggu roku. Teraz
rolnicy bedg mogli liczy¢ jedynie na 10 mln euro.

Sg tez inne bariery — sadownicy od lat walczg z niekorzystnag
politykg cenowg odbiorcéw, ktdéra obniza ich rentownos¢.

— Sklepy wielkopowierzchniowe nieraz zmuszaja nas do
sprzedawania owocOw ponizej kosztéow produkcji, a takze do
anonimowego ich sprzedawania, nie preferujac marek handlowych,
marek konkretnych producentow, tylko swoje marki marketowe —
zaznacza Maliszewski.

Polscy sadownicy zmagajg sie rowniez z innymi graczami na
rynku.

— Musimy przeciwstawial sie niekorzystnym trendom. To przede
wszystkim zta polityka prowadzona przez zaktady przetwdrcze,
ktore chcag kupowa¢ owoce zawsze po cenach bardzo niskich,
nizszych nawet niz koszty produkcji. Z tym sobie nie mozemy
przez ostatnie lata poradzi¢ — méwi Mirostaw Maliszewski.
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