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Nie wszyscy jeszcze zauwazyli, ze wraz z upadkiem gazet na
rzecz portali internetowych zmienit sie réwniez rynek mediodw
oraz ich znaczenie w polityce. Przecietny Polak spedza co
najwyzej godzine przed telewizorem ogladajgc wiadomos$ci.
Jednak w pozostatym czasie jest praktycznie non-stop
bombardowany informacjami w mediach spotecznoSciowych i
serwisach online. Najnowsze statystyki producentéw telefonéw
komérkowych pokazuja, ze Polacy spedzajg ponad 20 godzin
tygodniowo czytajac wiadomosci w swoich smartfonach.

W Polsce powoli toczy sie medialna rewolucja. Stracilismy juz
chyba kompletnie zaufanie do wiadomo$ci serwowanych nam w
telewizji — zardéwno publicznej, jak i prywatnej. W coraz
wiekszym stopniu wiarygodne dla nas jest przede wszystkim to,
CoO pojawla sie w sieci 1 co zostato dostrzezone 1
zweryfikowane przez naszych znajomych. Ma to ogromne znaczenie
dla polityki. Do potencjalnego wyborcy — czy tego chce, czy
nie — na portalu spotecznosciowym zawsze dotrze do niego
informacja o biezacych wydarzeniach. Dzieje sie tak nie tylko
dzieki pt*atnym reklamom i spotom, ale réwniez dzieki
zyczliwo$ci jego znajomych, ktdrzy chetnie takie materiaty
udostepniajg.
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Media spotecznosciowe, w tym réwniez serwisy posSwiecone
polityce — rozwijaja sie niezaleznie od wtadzy. Sa to
inicjatywy przede wszystkim spontaniczne wywotane poczuciem
potrzeby utworzenia takiego miejsca dla wymiany opinii lub
szerzenia idei. Rozw0j ten opiera sie przede wszystkim na
spotecznej mobilizacji, chociaz niestety nie zawsze. Znane Sg
przyktady, gdy komentujgcy zapominajga sie wylogowac i tym
samym wypowiedZ polityka w trzeciej osobie komentuje ten sam
polityk. Takie wpadki internauci zapamietajg na dtugo i czesto
dostarcza nam to dobrej rozrywki.

Ma to rdowniez niestety swoje negatywne strony. Korporacje
medialne bedg domagatly sie coraz wiekszych pieniedzy od ekip
rzagdzgcych celem uprawiania propagandy w Internecie. Ze
wzgledu na coraz wiekszy rozmach dziatan oraz srodki potrzebne
do promocji w sieci — mozemy spodziewal sie, ze kolejne rzady
w Europie bedg coraz hojniej optacad¢ zaprzyjaznionych
propagandystow. Jest to co prawda zjawisko prawie zawsze z
gory skazane na niepowodzenie, ale zdesperowani politycy beda
stara¢ sie za wszelka cene zatrzyma¢ to, co nieuniknione. Nie
kazdy rozumie to, ze przekazu spotecznego w internecie nie da
sie zatrzymad, nie da sie go réwniez w petni kontrolowac.

Jedng z takich prob kontrolowania przekazu byta sprawa ACTA.
Trzeba przyzna¢, ze rzad PO-PSL byt bardzo zaskoczony tym,
jaki sprzeciw spoteczny wywotata prdéba wprowadzenia
niekorzystnych regulacji tylnymi drzwiami. Dzi$ juz z caia
pewnos$cig ma Swiadomos¢, ze wiele spraw ktdérymi zajmujg sie
media gtdéwnego nurtu nie ujrzatoby Swiatta dziennego, gdyby
nie przekaz, ktéry wyrdst z Internetu. Prdbowano oczywiscie
stworzy¢ jakie$ normy prawne, ktére miatyby kontrolowad
przekaz w internecie poprzez zakwalifikowanie go do
,dziennikéw online” — jednak na szczescie nic z tego nie
wyszto 1 miejmy nadzieje, ze tego typu pomysty nie bedg juz
sie pojawiac¢ w przysztosci. Wida¢ jednak bardzo wyraznie, ze
ekipa rzgdzgca nie tylko nie ma pomystu jak nad przekazem w
internecie zapanowac¢, ale rdéwniez jak taki przekaz tworzy(,



aby byt on atrakcyjny dla wyborcéw.

Jeszcze gorzej sytuacja wyglada w aktualnej koalicji, ktéra od
czasu do czasu potrafi zaskoczyC¢ nas informacjami do czego tak
naprawde ich zdaniem uzywany jest Internet. Dla cztowieka,
ktéry nie byt w stanie zatozy¢ rodziny, nie prowadzit nigdy
samochodu, czy tez nie posiada konta bankowego — co$ takiego
jak media spotecznosciowe sg sprawg po prostu zbyt
abstrakcyjng. Ostatnie informacje na temat prawdziwego oblicza
polityka cieszgcego sie najmniejszym zaufaniem Polakdéw daja
jednak do mysSlenia, czy oby na pewno nie jestesmy tutaj
podmiotem niewidzialnej reki nie tylko polityki, ale réwniez
partyjnych medidéw spotecznosciowych. Na razie jednak,
telewizja pozostaje gtdéwng tubg propagandowa kazdej partii
rzadzacej.

Tym samym odciete od medidw mainstreamu partie opozycyjne
spoza uktadu PO-PIS zaczynajg w sposOb coraz bardziej aktywny
i agresywny korzysta¢ z dobrodziejstw nowych technologii.
Oglgdalno$¢ niektdérych polskich politykéw lub dziennikarzy
spoza niemieckich koncernéw medialnych czesto wielokrotnie
przekracza mozliwosci stacji telewizyjnych. Nie majg réwniez
tak duzego znaczenia rézne niedociggniecia w montazu, dZwieku
czy formacie obrazu. Nie stosuje sie zazwyczaj wyszukanej
choreografii czy wizazu przed wystepem. W sieci najwazniejszy
jest przekaz, najwazniejsza jest tres¢. Jezeli trescé jest
nieatrakcyjna — nie przyciggnie uwagi potencjalnego wyborcy.

Musze przyznaé¢, ze z wielka radoscig ogladam w jak dynamiczny
sposob rozwija sie przekaz polityczny w mediach
spotecznosciowych. Jestem gteboko przekonany, ze o ile
poprzednia rewolucja w Polsce miata miejsce przy stoczniach 1
kopalniach — nastepna zacznie sie wtasnie w Internecie.

Pomimo faktu, ze 99% czytelnikdéw, czyta jedynie nagtowki lub
Co najwyzej pierwszy akapit.
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