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seksistowskiej reklamy
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30 wrzesnia w Patacu Staszica w Warszawie odbyta sie
konferencja prasowa ,Stop seksistowskim reklamom”.
Zorganizowata jg Fundacja Gender Center, ktdra przy wsparciu
Helsinskiej Fundacji Praw Cztowieka ztozyt*a w Sadzie Okregowym
w Warszawie pozew w sprawie o ochrone doébr osobistych
przeciwko firmie Multimedia Polska S.A. Powodem ztozenia pozwu
byta kampania reklamowa firmy prowadzona pod hastem ,0d
wrzesnia, dajemy za darmo”, ktdéra promuje darmowy dostep do
ustug telekomunikacyjnych. Reklamy prezentujgce lezgcg mtoda
kobiete, ubrang w rozpiete jeansy i rézowy gorset, z podpisem
,-dajemy za darmo” nasuwajg bezposSrednie skojarzenia z
reklamami agencji towarzyskich. W pozwie wnioskuje sie o
natychmiastowe zaprzestanie emisji reklam, usuniecie ich z
przestrzeni publicznej oraz ztozenie przeprosin w mediach za
prowadzenie promocji firmy w oparciu o seksistowskie tresci,
uwtaczajgce godnosci kobiet.

W konferencji wzieli udziat: Marta Mackiewicz (radca prawny,
Fundacja Gender Center), dr Adam Bodnar (prawnik, Helsinska
Fundacja Praw Cztowieka), Bartosz Weglarczyk (publicysta,
,Gazeta Wyborcza”), Agnieszka Mrozik (wyktadowczyni
akademicka, Fundacja Gender Center), Piotr Szumlewicz
(dziennikarz TVP i redaktor Lewica.pl).

Uczestniczki i uczestnicy konferencji podkreslali, ze prawo do
poszanowania godnosci ludzkiej i niedyskryminacji ze wzgledu
na pte¢ jest prawem kazdego cztowieka, gwarantowanym nie tylko
przez zapisy Konstytucji, ale réwniez akty prawa
miedzynarodowego. Polska jako jedno z panstw cztonkowskich
Unii Europejskiej powinna stosowal sie do zalecehA wydawanych
przez organy unijne, np. wynikajacych ze ,Sprawozdania
Parlamentu Europejskiego w sprawie wptywu marketingu i reklamy
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na réwnos¢ kobiet i mezczyzn”. W ,Sprawozdaniu” Parlament
Europejski wskaza* m.in. na potrzebe usuwania z reklam,
nadawanych w réznych mediach, przekazéw uwtaczajgcych ludzkiej
godnosci i propagujgcych stereotypy kulturowe. ,Sprawozdanie”
wzywa takze panstwa cztonkowskie, aby za pomoca odpowiednich
srodkéw zadbat*y o to, by marketing i reklama zapewniaty
poszanowanie godnosci i integralnosci cztowieka oraz by nie
byty bezposrednio lub poSrednio dyskryminujgce. Do tej pory w
Polsce nie wprowadzono w zycie odpowiednich regulacji, przez
co firmy, ktdre prezentujg seksistowskie reklamy, pozostajg
praktycznie bezkarne.

Celem dziatan podjetych przez Fundacje Gender Center jest
przede wszystkim usSwiadomienie Srodowisku reklamowemu
niestosownosci proponowania niektdrych koncepcji kreatywnych i
tym samym zapoczgtkowanie prawdziwie europejskiego podejscia
reklamodawcéw do poszanowania praw cztowieka w tworzonych
materiatach promocyjnych.

Fundacja Gender Center dziata na rzecz likwidacji
dyskryminacji ze wzgledu na pte¢, rase, religie, itd. Podstawa
jej dziatania jest zasada rownouprawnienia kobiet i mezczyzn,
a takze 1innych grup spotecznych w sferze politycznej,
publicznej i artystycznej.
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