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Kilka dni temu media obiegta informacja, ze muzeum w czeskim
Jiczynie musiato wycofa¢ caty naktad ksigzki o archeologii, bo
przez przypadek pojawity sie w niej zdjecia nagich kobiet.
Okazato sie, ze to nietypowa kampania reklamowa.

Zyjemy dzi$ w $wiecie nattoku informacji i bombardowania
naszych umystéw kolejnymi wiadomo$ciami, na co zresztg czesto
ochoczo przystajemy. Wydaje sie wiec, ze dla reklamodawcow sa
to warunki niekorzystne — coraz ciezej jest dotrzed ze swoim
produktem do potencjalnych odbiorcéw. Mozna sprdébowac reklamy
standardowej czy wrecz stereotypowej: cata rodzina wstaje z
usmiechami na ustach z %*d6zek, pani domu jest od razu
umalowana, pan domu widocznie ogolit sie juz wieczorem,
dzieciaki nie rozrabiajg. Nikt sie nie Spieszy do pracy i
szkoty, wiec wszyscy domownicy siadajg w jasnej 1 przestronnej
kuchni i zajadajg sie ptatkami sSniadaniowymi, ktére sprawiaja,
ze sg madrzejsi, zdrowsi, majg tadniejsze zeby, pigtki z
matematyki i awans w biurze. Przekaz prosty, by¢ moze nudny,
ale komfortowy w odbiorze. By¢ moze szybko o nim zapomnimy,
ale do tego czasu zdazymy kupic¢ ptatki.

Jest tez inna droga — reklama niekonwencjonalna, t*amigca pewne
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wyobrazenia, burzgca nasze strefy komfortu, ale jednoczes$nie
zapadajgca w pamie¢ i powielana w Internecie. Takag wtasnie
droge obrano w jiczynskim muzeum. Rozpuszczono bowiem plotke,
jakoby w wyniku b*edu drukarskiego wydana przez te placowke
ksigzka o archeologicznych odkryciach w regionie Czeski Raj
zapetnita sie zdjeciami kobiet w neglizu. Czeskie (i przy
okazji niektdére polskie) media podchwycity temat i cata
historia zaczeta hula¢ po internecie jako krétka, dowcipna
informacja. Niespetna dobe pdzZzniej okazato sie jednak
(przyznat to sam dyrektor muzeum Michal Babik), ze to
mistyfikacja, zrobiona zresztg za zgodg 1 wiedzg autora
ksigzki. Pan Babik dodat tez, ze informacje zdementowat, bo
cel zostat osiggniety: publikacja otrzymata odpowiedni
rozgtos, pojawito sie nawet kilku kupcéw zainteresowanych
wycofanym wydaniem.

CZY BYLO WARTO?

Nim odpowiemy sobie na tak postawione pytanie, nalezy zwréci¢
uwage na jedng sprawe: archeologia to dziedzina pasjonatéw, a
nie masowa rozrywka w stylu wyjscia do kina ze znajomymi. Nie
kazdy sie archeologig zajmuje (i nie kazdy od tak jest w
stanie sie nig zajgc), wiec ksigzka o tej tematyce wydana
przez regionalne muzeum w Jiczynie trafitaby do raczej
wagskiego grona odbiorcéw. Muzealnicy doprowadzili wiec do
czego$ niezwyktego — o ksigzce zaczeto méwi¢ nie tylko w
Jiczynie czy nawet w Czechach, ale takze poza granicami
panstwa. Ale czy to dobrze, Zze wtasnie w takim kontekscie?

To zalezy, jaki miat by¢ cel korficowy przeprowadzonej akcji.
Jes$li rozgtos dla samego rozgtosu (w co watpie), to mozna
méwi¢ o petnym sukcesie. Jes$li przyciaggniecie potencjalnych
kupcéw.. no céz. Bez dementi pewnie troche ludzi rzucitoby sie
na produkt, bo zabawnie, bo sensacja, bo nagie ciato itd. Po
przyznaniu sie do mistyfikacji dalej by¢ moze ktos kupitby
ksigzke jako swoisty unikat, ale mozna pewnie w tym wypadku
méwi¢ o pojedynczych przypadkach. To co *aczy te wszystkie
scenariusze, to potencjalne dalsze losy publikacji: niektérzy



by moze by ja przeczytali, ale sporo osob mogtoby tez odtozyd
ja na pétke i nigdy do niej nie wrécic¢, albo przyjsé¢ z
reklamacjg (méwie tu oczywiscie o archeologicznych laikach). A
jakby by*o z ,grupa pierwotng”?

NIE WSZYSTKO MOZNA ZALATWIC PIERSIAMI

Tutaj nie bede sie kusit* na kolejne ,gdybanie”, bo kazdy
historyk czy archeolog ma przeciez oczywiste prawo do
indywidualnej reakcji na catg sytuacje, ktéra bytaby zalezna
od wielu czynnikéw, ale zapewne najmocniej od poczucia humoru
i dobrego smaku. MyS$le jednak, ze muzeum miatoby mniej
spektakularne, ale skuteczniejsze kanaty dotarcia do tej
spoteczno$ci niz zart z gotymi paniami (zresztg, trzeba
przyznac¢, dobrze zrobiony, %tagcznie z fikcyjnym zdjeciem
wystanym z muzeum). Wszystko sprowadza sie do jednego: ile
os6éb koniec koncéw przeczytatoby ksigzke? Bo chyba o to
chodzito Michalowi Babikowi, autorowi Jiriemu Waldhauserowi i
wszystkim w muzeum.. prawda?

Ja sam jestem wielkim fanem reklamy niekonwencjonalnej,
uwielbiam oglada¢ tego typu produkcje, dla mnie jest to wiec
nawet pewien rodzaj sztuki. Lubie zmys$Slne zarty i taka
spreparowana informacja, na ktdéra nabraty sie media, nawet
mnie troche bawi. Nie mam tez nic przeciwko kobiecym piersiom,
aczkolwiek nie 1lubie, za przeproszeniem, tego stynnego
»SZCzucia cycem” w reklamie. Z tym nalezy miel pewne wyczucie,
bo o ile przy reklamach ubran, kosmetykéw czy napojoéw to nie
razi az tak, przy muzealniczej ksigzce moze byl réznie.

By¢ moze bedzie to po prostu reklama dla samej instytucji —
Muzeum Regionalnego i Galerii w Jiczinie, bo wedtug tego, co
wczesniej napisatem taka, niekonwencjonalna forma powinna
przyciagng¢ nowych, bgdZ co bgdz, klientéw. Pytanie tylko, czy
ci potencjalni goscie z catej reklamy zapamietaja na dtugo
muzeum, wydane przez nie Kksigzki, czy po prostu zdjecia
erotyczne? Moze czasem jednak lepiej postawié¢ na ko$ci, niz
piersi?
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