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Niektére sieci handlowe zmuszajg dostawcdw do uiszczania
optat, ktére w rzeczywistos$ci warunkuja sprzedaz towardéw. Dla
wszystkich zmanipulowanych dostawcOw mamy dobrg wiadomos¢: te
pienigdze mozna odzyskac.

Optaty marketingowe, ukrywane pod réznymi nazwami, stanowig
czyn nieuczciwej konkurencji, polegajacy na pobieraniu innych
niz marza handlowa optat za przyjecie towaru do sprzedazy -
informuje portal Podatki.biz. Za niedozwolone uznaje sie
wszystkie optaty, przy ktérych swiadczenie sieci handlowej
polega tylko na zawarciu umowy z dostawca, a ,ustugil”
hipermarketu majg charakter pozorny, wykreowany wytgcznie na
potrzeby pobrania optaty. Dotyczy to réwniez sytuacji, gdy
hipermarket rzeczywiscie zamie$Sci w gazetce promocyjnej
reklame towaru dostawcy. Dlaczego? Poniewaz od chwili wydania
towaru hipermarket staje sie jego wtascicielem. A zatem
wszelkie dziatania hipermarketu zmierzajgce do zwiekszenia
sprzedazy towaru bedacego jego wtasnoscig nie stanowig ustugi
na rzecz dostawcy, lecz dziatanie we wtasnym interesie.

Sieci handlowe ukrywaja niedozwolone optaty pod réznymi
nazwami, okreslajagc je jako optaty np. promocyjne,
marketingowe, logistyczne, transportowe, za wspétprace, za
oznaczenie towaru, za scentralizowana ptatnos$é¢, =za
wprowadzenie nowego produktu, za reklame, za ustuge wzmozonej
aktywnos$ci, za ustuge dodatkowej ekspozycji, za posSrednictwo w
oferowaniu towardéw partnerom sieci, za budzet promocyjny
folderowy, za optymalizacje sprzedazy produktu itp. Wszystkie
majga na celu stworzenie pozoru wynagrodzenia za ustugi.

Niezaleznie od stosowanej nazwy, optata taka podlega zwrotowi,
jezeli warunkuje wspOtprace z siecig handlowg. Dostawcy majg
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prawo zgda¢ zwrotu skompensowanych lub zapt*aconych optat
marketingowych wraz z odsetkami od dnia dokonania kompensaty
lub ptatnosci.

Trzeba jednak zwrdéci¢ uwage, ze roszczenie o zwrot
bezpodstawnie pobranych optat marketingowych przedawnia sie z
uptywem trzech lat od dnia, w ktérym optaty te zostaty
skompensowane lub zaptacone. Niestety, sieci handlowe wiedzg o
tym doskonale i wykorzystujg te wiedze na swoja korzysc.
Dostawcy z reguiy nie wystepujg przeciwko sieciom handlowym w
czasie trwania wspOipracy, poniewaz obawiajg sie jej
przerwania lub ograniczenia. Natomiast sieci handlowe z
premedytacjg utrzymujg w ostatnim okresie wspétpracy sprzedaz
na stosunkowo niewielkim poziomie, wiedzgc, ze im dtuzej trwa
okres wspoOipracy, tym wiecej optat marketingowych ulegnie
przedawnieniu.
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