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Imperialistyczne plany na 2011 r. ogtosili najwieksi gracze
handlu detalicznego w Polsce — brytyjskie Tesco, francuski
Carrefour, niemiecki Lidl i portugalska Biedronka. Krajowi
handlowcy juz szacujg straty.

Tesco planuje w tym roku podwoic¢ liczbe otwarc¢ sklepdw, a w
przysztosci sta¢ sie najwiekszg siecig handlowg pod wzgledem
wartosci obrotdw ze sprzedazy w naszym kraju. Kluczem do
sukcesu ma by¢ poszerzenie asortymentu, jednak nie o produkty
regionalne czy zywnos$¢ ekologiczng, a o wiekszg liczbe tanich,
wyprodukowanych w Chinach artykutéw przemystowych i
tekstylnych.

Biedronka, lider handlu detalicznego w Polsce (obstugujacy
ponad 2,5 mln klientéw dziennie), tanio skory nie sprzeda.
Wtasciciel sieci, firma Jeronimo Martins, zamierza bowiem
zakupi¢ pocigg towarowy, wyposazony w komory chtodnicze, ktdéry
bedzie dostarczat zagraniczne produkty na lokalne pétki
sklepowe. Ma to pozwoli¢ gigantowi zaoszczedzi¢ sporo czasu i
pieniedzy, dzieki czemu mozliwa stanie sie dalsza ofensywa na
rynku. Do 2015 r. Biedronka planuje zwiekszy¢ liczbe placéwek
z 1600 do 3000.

W sukurs Biedronce idzie Carrefour, ktéry od 2011 r. dzieki
wprowadzeniu ulepszonego modelu franczyzy zamierza otwierad w
Polsce nawet 200 sklepdéw osiedlowych Carrefour Express
rocznie. Podobne plany, cho¢ o troche mniejszej skali, ma
rowniez Lidl.

Wszystko wskazuje wiec na to, ze w 2011 r. sklepikarze z
polskich miast 1 miasteczek, a nawet rodzime sieci handlowe
bedg miaty jeszcze wiecej powoddéw do zmartwien. Co roku z mapy
Polski znika kilka tysiecy matych i Srednich sklepdéw, a ten
rok, m.in. z powodu ambitnych plandéw najwiekszych sieci
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handlowych, moze sie pod tym wzgledem okazac¢ jednym z
najgorszych w dziejach.
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