Obama 1 prasa - miesigc
miodowy trwa

16 maja 2009

Przyjecie dla korespondentéw akredytowanych przy Biatym Domu
potwierdzito tylko to, o czym méwity instytuty badania medidw:
dziennikarze i prezydent zyjg w symbiozie, wiec lepiej dla
nich, by sie lubili.

Obchody 100 dni prezydentury Baracka Obamy, zostaty w mediach
nieco przycémione przez swinskg grype. Jednak zapobiegliwe
redakcje, jak gdyby przeczuwajac pandemie, zaczety publikowad
materiaty podsumowujgce trzy miesigce Obamy juz na dtugo przed
samg rocznicg.

Sekretarz prasowy prezydenta, Robert Gibbs, ocenit przy okazji
korespondentéw akredytowanych przy Biatym Domu na ,széstke z
plusem” 1 stwierdzit, ze wykonujg oni swojg prace nadzwyczaj
dobrze, jesli chodzi o przedstawianie wyborcom codziennej
pracy administracji Baracka Obamy.

Nie wszystkim dziennikarzom spodobata sie nie tyle ocena, co
samo wystawienie cenzurki przez prezydenckiego rzecznika. Jak
pokazato jednak doroczne przyjecie Stowarzyszenia
Korespondentéw Biatego Domu, ludzie medidéw nie zywig urazy ani
do Gibbsa, ani tym bardziej do samego prezydenta, za
protekcjonalne traktowanie.

2Wiekszos¢ z was o mnie pisata, wszyscy na mnie gtosowaliscie”
— zartobliwie przywitat dziennikarzy Barack Obama. Tymczasem
wyniki monitoringu medidéw przeprowadzone przez Pew Research
pokazujag, ze dziennikarze nie tylko pisali o Obamie duzo
wiecej niz o poprzednich prezydentach, ale w wiekszosci byty
to informacje pozytywne. Przez pierwsze dwa miesigce
prezydentury, 42 proc. doniesien prasowych na temat Baracka
Obamy, miato wydzwiek pozytywny. W przypadku Billa Clintona,
odsetek ten wynosit 30 proc., a George’a W. Busha — 25 proc.
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Negatywnie o Obamie pisano tylko w co pigtym artykule, a
wiadomosci neutralne stanowity 38 proc. przekazu medialnego
dotyczgcego prezydenta.

Ta ostatnia liczna moze jedynie dawac nadzieje, ze obiektywizm
amerykanskich medidéw nie jest catkowitym anachronizmem. Albo
ich wiernopoddanczos¢ w stosunku do nowego prezydenta nie jest
az taka, jak mogtoby sie na poczatku wydawacd.

Co ciekawe, najbardziej neutralne w ocenie Obamy sg media
internetowe. Najbardziej pozytywnie o prezydencie wypowiadaja
sie prowadzgcy wieczorne programy publicystyczne. Najbardziej
obiektywnymi mediami sg wg raportu Pew Research, publiczne
radio NPR i telewizja PBS.

Wyglada na to, ze dobra ocena Baracka Obamy wynika bardziej z
jego umiejetnosci dostosowania sie do dominujgcego dyskursu,
niz ze $lepego uwielbienia dziennikarzy i wydawcéw. Nie
negujac i tego czynnika, trzeba pamietad, Zze dziennikarskimi
wypowiedziami kierujg przede wszystkim oczekiwania 1ich
czytelnikoéw.

System medialny USA, w peini oparty na zasadach rynkowych, juz
dawno zamienit* informacje w produkt. Dodatkowo, walke o
czytelnikéw zaostrzyt kryzys gospodarczy i widmo bankructwa
pojawiajgce sie przed wieloma gazetami. Co wiecej, silna
konkurencja ze strony medidow internetowych (jak chocby
Politico.com czy HuffingtonPost.com) sprawita, ze czytelnika
trzeba kusi¢ tym, co jest atrakcyjne dla niego.

A dla czytelnika tematem atrakcyjnym jest Barack Obama. Ponad
60 proc. Amerykandw popiera jego prace, wiec oczekuje dobrych
wiadomosSci.

Ci, ktorzy za Obamg nie przepadajg, i tak o nim pisza. Wiecej
— dla znacznej czesci prawicy Barack Obama to temat numer
jeden, pojawiajagcy sie na czotdéwkach o niebo czesSciej niz
kreowany na nowg gwiazde Republikandéw Bobby Jindal.



Dowodzi to tylko, ze prezydent i dziennikarze zyjg w
symbiozie. I to znacznie silniejszej, niz w przypadku
poprzednich mieszkancéw Biatego Domu.

Obama narzucit niezwykle nowatorski sposdb narracji jeszcze w
czasie kampanii wyborczej. Media owg narracje podchwycity, a
wyborcy — czytelnicy — sie do niej przyzwyczaili. Dzis, gdy
proza dnia codziennego w Waszyngtonie, nie przypomina 24 -
godzinnego amerykanskiego snu, zaréwno prezydent, jak i media,
muszg zachowa¢ pewne pozory, by da¢ Amerykanom to, do czego ci
sie juz przyzwyczaili, co polubili i za czym zagtosowali 4
listopada.

Dodatkowo, Biaty Dom - poprzez stworzenie systemu
bezposredniej komunikacji z wyborcami (blog, oredzia na
YouTube) — stat sie w pewnej mierze konkurencjg dla $rodkow
masowego przekazu. Przestat by¢ bowiem jedynie Zrddtem, stat
sie réwniez nadawcg.

Sktadnikami méw starozytnych retordéw byty m.in. exordium i
peroracja. Pierwsza z nich to wstep, majacy na celu pozyskanie
przychylnosci stuchaczy i krétkie przedstawienie im tematu
mowy. Drugi — to element wienczacy mowe, powtdrzenie tego, co
zostato zawarte we wstepie, jednak w sposdéb znacznie bardziej
emocjonalny.

Prezydent i media tworzg wiec jedng, wspdélng narracje.
Zaczynajg zazwyczaj media, wytykajgc administracji Obamy
niedotrzymanie jakiej$ obietnicy, albo po prostu poruszajac
wazny spotecznie problem. Amerykanom sie to podoba, poniewaz
zazwyczaj oddaje to ich poglady i zwyczajne troski. Prezydent
natomiast (przewaznie) sie zgadza, potwierdza wage tematu, ale
czesto czyni to w sposdb emocjonalny, odwotujgc sie do
znajomej wyborcom retoryki z czaséw kampanii.

Odzwierciedla to przede wszystkim tematyka informacji
dotyczgcych prezydenta. Az 44 proc. wiadomo$ci dotyczy samej
osoby Baracka Obamy - jego stylu przywédztwa i zalet



osobistych ( w przypadku George’a W. Busha, byto to 22 proc.,
a Billa Clintona - 26 proc.), a 31 proc. to relacje z
kontaktédw prezydenta ze zwyktymi Amerykanami. Wedtug tych
doniesien, Obama to znacznie bardziej ,ludzki” prezydent -
spotkan z wyborcami dotyczyto tylko 16 proc. informacji o
Clintonie w odnosnym okresie, a tylko 8 proc. w przypadku
Busha.

Chociaz prezydent raczej woli gosci¢ u Jaya Leno.
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