Nowy sposob na
zrewolucjonizowanie reklamy?

30 pazdziernika 2014
Nieznaczne przesuniecie podktadu muzycznego w stosunku do

reklamy poprawia jej zapamietywanie. Andy Rogers Uniwersytetu
w Huddersfield przedstawit wyniki swoich badan na konferencji
Miedzynarodowego Stowarzyszenia Muzyki Komputerowej w Atenach.

By korzystnie wptyng¢ na percepcje, wystarczy przesuniecie
rzedu dziesigtych czes$ci sekundy (zmian nie da sie wykry¢ ani
za pomocg wzroku, ani za pomocg stuchu).

Doktorant badat reakcje grupy ludzi na pokazy dwéch reklam:
napoju i1 wody mineralnej. Obie sktadaty sie wytacznie z obrazu
i muzyki, a ochotnicy widzieli je w oryginale i wersjach,
gdzie warstwa filmowa i dzwiekowa byty w stosunku do siebie
przesuniete w roéoznym stopniu. PdZniej przeprowadzono testy
pamieciowe.

Rogers stwierdzit, ze najlepsze zapamietanie wystepowato przy
muzyce lekko wyprzedzajacej obraz. W wyniku tego mézg prdébowat
przewidzie¢ informacje.

,Ustalenia bedg mied spore znaczenie dla branzy reklamowej, bo
pokazaty, ze niedostrzegalne rdéznice maja duzy wptyw na
zapamietywanie. [Juz wcze$niej] niektorzy kompozytorzy
intuicyjnie wprowadzali poprawki do synchronizacji miedzy
swojg muzykg a obrazem. Teraz mamy naukowg podbudowe dla tego
procesu [..].”
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