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,Jestem nowoczesng 1 wyzwolong kobietg. Kupuje ten krem
poniewaz jest on dla mnie niezbedny. Jego naktadanie to
rozkosz. Chodze do tamtego baru fast-food 1 korzystam z tego
biura podrézy” — tak zaczyna sie film dokumentalny dotyczacy
stabo znanego i do$¢ niebezpiecznego zagadnienia. Zagadnienia
neuromarketingu. Tak naprawde padamy ofiarg manipulacji
codziennie. I to nie jeden raz, ale nawet setki razy w ciggu
dnia.

Popatrz uczciwie na swojg kuchnie, loddéwke, spizarke, %*azienke
czy toalete. A potem sigdZ przed telewizorem w godzinie 19:30
— 20:20 i obejrzyj kilka przerw reklamowych. Ile masz tam
nachalnie reklamowanych produktéw znanych marek? Ile z nich
wcale nie jest lepszej jakosci niz te mniej ,markowe”? Ile z
nich kupite$ po znacznie zawyzonej cenie?

Nie popieram jednak jakiego$ minimalizmu czy innego
oszotomstwa, bo zastugujemy na wszelkie bogactwo, na mitos$¢ i
szczescie, na dobrej jakosci produkty. To system przekonuje
nas, ze nie zastugujemy, ze tylko elita na to zastuguje. A to
jest ktamstwo. Namawiam Cie jedynie do zauwazenia pewnego
mechanizmu. Ile z tych produktéow kupites Swiadomie? Ile z nich
naprawde Ci stuzy? Moze chociaz czes¢ z nich datoby sie
zastgpi¢ mniej znanymi, polskimi odpowiednikami? Ile wtedy bys
oszczedzit w skali roku?

Proponuje Ci co$ innego. Poszukaj w internecie materiatdéw o
nauce widzenia w 3D. Je$li chodzisz do kina na filmy w 3D,
gdzie na wejsciu rozdaja specjalne okulary do ich ogladania,
to wiesz o co chodzi. Ale tutaj wazne jest takie widzenie w
3D, by nie potrzebowa¢ do tego okulardéw. Gdy znajdziesz te
materiaty i zdobedziesz te umiejetnos$¢, to popatrz uwaznie na
loga znanych korporacji, np na mieScie. Mozesz doznad
niematego szoku.


https://wolnemedia.net/niebezpieczny-neuromarketing/
https://www.youtube.com/watch?time_continue=1&v=jBfbiLDhnqQ

PSYCHOMANIPULACJA JEST WSZEDZIE, NAWET JEJ NIE DOSTRZEGASZ

Z socjotechnika, inzynierig spoteczng czy Public Relations
mamy do czynienia wszedzie, w kazdej dziedzinie zycia. W
Polsce ktéra jest poteznym rynkiem zbytu dla farmacji,
koncerny farmaceutyczne zatrudniajg sztaby psychotechnikéw i
majg wtasne studia filmowe niczym te z Hollywoodu. Stuzy to
oczywiscie produkcji reklam. Najbardziej ,rozchwytywany” jest
czas w godzinach 19:30 — 21:30. To wtas$nie wtedy miliony
Polakéw zasiadajg przez TV w oczekiwaniu na telenowele.

I wtasnie w tym czasie emitowane sa najbardziej
psychomanipulacyjne reklamy. Same telewizje wycwanity sie, by
podczas az 15-minutowego oczekiwania na telenowele przykud
uwage widza, chwilowo wyrwa¢ go ze snu. 0téz co dwie reklamy
telewizja emituje kilkusekundowg zajawke z melodig z serialu.
Pojawia sie plansza ,Zapraszamy na naszg telenowele o 20:15" 1
ta specyficzna melodia ,nana nana na na”.

Widz zajety np. rozmowa, kolacjg czy czytanie gazety, jest
nagle wybijany ze stanu pét-snu przez te melodie, bo mysli, ze
zaczyna sie serial. I wtedy co kilku sekundach emisji tej
planszy i tej melodii, emitowane sg nastepne dwie reklamy.
Jest to strategia nowa, takie ,zastrzyki czujnosci” w postaci
tej melodii z telenoweli, podawane co jedng minute Llub co
pottorej minuty, czyli co dwie reklamy.

TRWA WOJNA O StOWwO

Socjotechnika 1 PR to takze wojna o obowigzujgcg narracje i
wojna o stowo. Obecnie pomimo pierwszych symptoméw skretu w
prawo, obowigzuje narracja lewicowo-liberalna. Wazne jest to,
ze nawet najbardziej zatwardziali nacjonalisci, konserwatysci,
PiSowcy, katolicy itp itd, funkcjonuja w obrebie narracji
lewicowo-liberalnej. Poniewaz to ona nadaje znaczenie stowom.
To ona tworzy przestrzen ,codziennej zwyczajnos$ci”, w ktérej
myslg i poruszajg sie lewicowcy, prawicowcy, anarchisci,
nacjonalisci, katolicy, ateisci, ezoterycy i reprezentanci



wszystkich innych doktryn.

Kazda obowigzujgca narracja inaczej definiuje stowa. Kazda
epoka, kazda obowigzujgca narracja, kazdy nardéd, kazda opcja
polityczna i w koncu kazdy z nas z osobna inaczej te s%towa
rozumie i definiuje. Ale tylko Ci, ktdérzy maja wtadze nad
stowem, narzucajg ich znaczenie innym i tym samym peinig rzad
dusz. To stowa sg potegg kazdej elity, poniewaz sg nosSnikami
wiedzy i okreslajg catg naszg codzienno$¢. Kto ma wtadze nad
obowigzujgcg narracjg 1 nad stowami, ten dyktuje innym co jest
dobre a co zte. Co jest ,normg spoteczng,, a co jest
»Zachowaniem aspotecznym”. Co jest ,totalitarnym faszyzmem”
czy ,wstretnym socjalizmem”, i w konsekwencji czego mozna nie
lubié¢. Znaczenie stéw zmienia sie w zaleznosSci od tego, kto ma
wtadze nad stowami i kto dyktuje swojg wersje.

To, co dzi$ jest normalnosScig, i co z petnym oburzeniem
bronimy, jutro czy za 100 lat moze by¢ uosobieniem najgorszych
mozliwych wzorcéw. Czy tez uosobieniem , dawnych, niewolniczych
czasow”, przed ktéorymi nasi potomni bedg ostrzegali dzieci i
wnuki. Toczy sie globalna wojna o stowo. Stowa tworzg mapy
rzeczywistosci, a mapy te tworza wspomniang wyzej codziennosc¢.
Mapy rzeczywisto$ci to oczywiscie ideologie, religie i tym
podobne. Mapa rzeczywistosci to takze ekonomia, ktdora nie jest
naukag $cistg, ale bardziej sztuczka iluzjonistéw czy
manipulacjg.
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