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Obama na oktadce ,The Economist” czy zdjecia nieskazitelnych
pieknosci z reklam i magazynéw to obrazy, ktére w
rzeczywistosci nie istniejg. Protesty i apelacje rdéznych
organizacji, aby informowal czytelnikdéw, ze zdjecie przeszto
mocny lifting nie przynoszg skutkéw. Podobno nadal chcemy
ogladaé¢ tylko sztuczne wytwory piekna.

Wedtug harcerek z brytyjskiej organizacji Girlguiding UK
wszechobecna kultura Photoshop wyrzgdza mtodym osobom duzg
krzywde. Przekonani, ze wszyscy idole patrzacy na nich z
fotografii sg piekni 1 nieskazitelni popadajg w depresje 1i
poczucie niedoskonatosci. Problem dotyczy gtdéwnie dziewczat.
Patrza na wyretuszowane fotografie przepieknych kobiet i chca
wyglagdac¢ tak jak one, nie widzgc przy tym, ze jest to
niemozliwe.

Walke harcerek z Photoshopem wspierajg organizacje pozarzadowe
zajmujgce sie problemem zaburzen odzywiania. Wcigz przybywa
dziewczyn cierpigcych na bulimie i anoreksje, bo wméwity
sobie, ze beda wyglada¢ jak Cheryl Cole na zdjeciach.
Harcerkom udato sie zebrac¢ 20 tys. podpisdow pod petycja
skierowang do premiera Davida Cemerona. Proszg w niej aby rzad
wprowadzit* obowigzek informowania <czytelnikow, ktére
fotografie zostaty poddane komputerowym obrdbkom. Wedtug
harcerek brak tego typu informacji przyczynia sie do coraz
wiekszych frustracji wsrdéd mtodziezy, bo mtodzi ludzie wierza
w to co widzg.

W zesziym miesigcu minister do spraw rdéwnos$ci Lynne
Featherstone zapowiedzia*a, ze jesienig rzad rozpocznie
rozmowy z naczelnymi kolorowych magazyndéw i agencjami
reklamowymi na temat zakazu publikowania mocno retuszowanych
fotografii. Wedtug minister standardy urody wykreowane przez
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photoshop sg tak nierealistyczne, zZe zycie w takim Swiecie
staje sie nie do wytrzymania i nalezy wreszcie zrobi¢ z tym
porzgdek. Kulture photoshopu coraz czesSciej krytykuja tez
modelki i aktorki. Kilka tygodni temu Crystal Renn narzekata,
ze do zdje¢ reklamowych pomniejszono ja o dobre kilka
rozmiaréw. W zeszity roku gtosno byto o reklamie kremdéw pod
oczy firmy Olay. Reklamowata je 60-letnia Twiggy z twarza
dwudziestolatki, bo bez ani jednej zmarszczki.

Pokazywanie tego co nie istnieje to nie problem
wspbétczesnosci. Manipulowanie 1ludzka wyobraznig za pomocg
obrazéw trwa juz dobre 150 lat. Jedno z pierwszych mocno
przerobionych zdje¢ to portret Abrahama Lincolna z 1860 r.
Dzisiaj *atwo na nim rozpoznaé¢, ze gtowa prezydenta zostata
doklejona do cia*a kogo$ innego.

Trudno natomiast dopatrzy¢ sie oszustwa na wspdtczesnych
zdjeciach obrabianych w programach komputerowych. Nikt z nas
nawet nie podejrzewat, ze oktadka ,The Economist” pokazujacego
samotnego Baracka Obame stojgcego na plazy i wpatrzonego w
plame z wyciekajgcg ropa to mistyfikacja. W rzeczywistosci
obok prezydenta staty jeszcze dwie osoby, ale my nie widzimy
ich na zdjeciu, bo je kto$ wymazat. Kilka lat temu Brian
Walski, byty fotograf ,LA Times” nie miat szcze$cia, kiedy
rozpoznano, ze sfatszowat zdjecie z wojny z Iraku.
Opublikowana na pierwszej stronie dziennika fotografia
brytyjskiego zotnierza i miejscowej ludno$ci z Basry by%a
potgczeniem dwéch rdéznych zdjec¢. Walski stracit prace, bo
prawo w przypadku fotografii reporterskiej wyraznie méwi, ze
nie wolno za pomocg obrazéw tworzy¢ rzeczywistosci, ktéora nie
istnieje.

Specjalizujgcy sie w rozszyfrowywaniu przerabianych
komputerowo zdjel prof. Hany Farid uwaza, ze z roku na rok,
wraz z postepem technologii, coraz trudniej jest rozpoznac czy
zdjecie zostato tkniete Photoshopem czy nie. Tropienie
oszukanych zdje¢ staje sie jak walka z fatszywymi banknotami.
Wszyscy wiedzg, ze nie wolno podrabiac¢ pieniedzy, a mimo to



krgzy po rynku ich cata masa.
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