Nastroje konsumencklie s3a
pesymistyczne

22 wrzesnia 2013

Jak wynika z badan GUS, biezgcy wskaznik ufno$ci konsumenckiej
(BWUK), ktéry syntetycznie opisuje obecne tendencje konsumpcji
indywidualnej, wzrost w poréwnaniu z sierpniem o 1 punkt i
uksztattowat sie we wrzesniu na poziomie -24,3.

W pordwnaniu do wrzes$nia ub. r. wartos¢ BWUK jest wzrosta o
7,3 punktu.

Wyprzedzajgcy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK), ktory
syntetycznie opisuje oczekiwane w najblizszych miesigcach
tendencje konsumpcji indywidualnej, poprawit sie o 0,8 punktu
i wynidost we wrzesniu -31. Wartos¢ WWUK jest o 9,6 punktu
wyzsza niz w analogicznym miesigcu ub. roku.

BWUK I WWUK przyjmujg wartosci od -100 do 100. Wynik negatywny
wskazuje na nastroje pesymistyczne wsréd konsumentéw, dodatni
— optymistyczne.
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