Na deklaracjach sie skonczyto
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Niewielkie =zaktady mleczarskie nadal majg trudnosSci we
wspotpracy z Biedronka. Prezes Krajowego Zwigzku Spétdzielni
Mleczarskich wystosowat kolejny list do dyrektora handlowego
Jeronimo Martins Dystrybucja w tej sprawie.

W styczniu Krajowy Zwigzek Spétdzielni Mleczarskich apelowat
do dyrektora handlowego Jeronimo Martins Dystrybucja, aby w
sieci sklep6w Biedronka sprzedawano produkty lokalnych
sp6tdzielni mleczarskich. Mimo deklaracji o checi wspdéipracy
ze spotdzielniami mleczarskimi, niewiele sie w tej sprawie
zmienito — informuje prezes KZSM Waldemar Bros w swoim
kolejnym liscie.

KZSM nadal otrzymuje sygnaty od swoich cztonkéw o braku
autentycznej checi ze strony Jeronimo Martins do umieszczania
w sieci swoich sklepow artykutdédw produkowanych przez
sp6tdzielnie mleczarskie. Jest to dotkliwy problem zwtaszcza
dla matych, regionalnych spétdzielni, gdzie Biedronka ma
znaczng czes¢ udziatédw w handlu detalicznym.

Do najczesciej wymienianych probleméw we wspdtpracy z siecig
sklepdéw Biedronka prezes KZSM zalicza wydtuzajgce sie
procedury podpisywania uméw handlowych, trudnosSci w
nawigzywaniu kontaktow osobistych przedstawicieli handlowych
sp6tdzielni nalezacych do KZSM z Biurem Obstugi Klienta oraz
wydtuzajgcy sie czas oczekiwania na tego typu spotkania.
Spétdzielnie narzekaja takze na brak reakcji na przedstawione
oferty, zanizanie cen zakupu oferowanych przez spétdzielnie
produktow do granic braku nawet minimalnej optacalnos$ci
produkcji oraz na brak zainteresowania wspdtpracg =z
wiekszoscig spétdzielni mleczarskich.

»Informujgc o powyzszym, wyrazam nadzieje, ze podejmiecie
decyzje, ktére rozwigza naroste problemy z korzyscig dla obu
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stron, a przede wszystkim dla rozwoju gospodarczego naszego
kraju, w tym spotdzielczego mleczarstwa i polskich producentéw
mleka” — pisze prezes KZSM-u, ktdéry oczekuje informacji o
dziataniach podjetych przez Jeronimo Martins Dystrybucja.
,Chce wierzy¢, ze budowanie przez Panstwa wizerunku firmy
przyjaznej, co miato miejsce w trakcie trwania Mistrzostw
Europy w pitce noznej, nie byto tylko zabiegiem medialnym, a
przetozy sie na realng rzeczywistosc¢” — puentuje Waldemar
Bros.
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