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Patrza na nas z kazdego zakatka ulicy, mamig nie zawsze
prawdziwymi obietnicami, czasem sa brutalne, czasem przesycone
erotyzmem. Denerwujg, a mimo to nie potrafimy juz bez nich
zyC. Takie sg. Wszedobylskie. Gtupie. Krzykliwe.

W jakiz to trudnych czasach przyszto zy¢ mojemu pokoleniu.
Zotnierze armii nieprzyjaciela stacjonujg w Polsce i ani my$la
o wycofaniu swoich sit. Rzec moge nawet, iz sit tych w
zastraszajgcym tempie przybywa. Okupanci szarogeszg sie w
kraju patrolujgc ulice, sklepy, kina, teatry. Sa w pracy,
pojawiajg sie w naszym domu, wytazg z telewizora, radia,
gazet, wciskajg sie przez szpare w drzwiach.

Mozna spotka¢ ich w skrzynce na listy, loddéwce. Potrafia
wskoczy¢ nawet do *6zka. My, biedny lud ciemiezony nie umiemy
im da¢ rady. Nasze mate sukcesy w walce z najeZzdZzcg sg niczym
w pordwnaniu z ich zwyciestwami. Mimo iz wiekszo$¢ z nas nie
ustaje w boju, to jednak trzeba przyznac¢, ze prawie kazdy chod
raz byt kolaborantem i wspdétpracowat z wrogiem majgc na uwadze
wtasne, doczesne korzysci. Zdrajcy!

Oswiadczam wszem i wobec, ze ja nizej podpisana, tak jak
wiekszo$¢ moich rodakéw, bytam na ustugach wroga. Zrobitam to
Swiadomie, kierowana <czysto egoistycznymi pobudkami,
préznoscig oraz checia zakosztowania czego$ nowego. No, nie
zawsze, bo zdarzaty sie sytuacje, w ktdérych miatam na uwadze
zycie 1 zdrowie moje i moich bliskich. To byty jednak wyjatki.
Ponadto oSwiadczam, ze okupanta szczerze nienawidze i
nienawidzi¢ bede po krance mych dni, ale dalszej wspétpracy z
nim nie zaprzestane. Pragne tez przyrzec, ze wszelkie
dziatania, jakie podejmowatam lub podejmowaé¢ bede, ktdre beda
dotyczyty kolaborowania z wrogiem, nie beda krzywdzi¢ innych.
Jedynymi rzeczami, ktdre mogg ucierpieé¢ sg moja kieszen lub
kieszen moich rodzicéw, na ktdérych utrzymaniu jeszcze
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czesciowo jestem.

Wrég numer jeden — reklama telewizyjna. Wkrada sie do domu
przez odbiornik telewizyjny. Jest najskuteczniejszg formg
wyniszczania psychicznego, bo oddziatuje na kilka os6b naraz.
Cztowiek nie moze czul¢ sie bezpieczny nawet w zaciszu domowym.
Ona znajdzie go wszedzie. Potezniejszg jej siostrag jest
reklama kinowa. Potrafi dopas¢ setki ludzi. Agenci wywiadu TV
wcielajg sie w rdézne postacie. Czasem sg to eleganccy panowie
zachecajgcy do zakupu jakiegos produktu, innym razem piekne
panie bezwstydnie odstaniajgce to i owo. Bywa, ze wrog udaje
dziecko, ktére bardzo chce cukierka. Wszystko po to, zeby nas
zacheci¢ do skorzystania z reklamowanej ustugi lub kupienia
okreslonej rzeczy. Tylko od naszej silnej woli zalezy, czy
ulegniemy pokusie, czy tez przetrzymamy ten emocjonalny
szantaz.

Chciatam zaapelowa¢ do twdrcéw “czekoladowych spotéw”, zeby
zaprzestali tego niecnego procederu. W przeciwnym wypadku
pekne jak balon z przejedzenia. Kazdego roku w okolicach
listopada, kiedy wieczory robig sie coraz dtuzsze 1 sprzyjaja
siedzeniu przed wielkim, czarnym pudtem pozerajgcym nasz cenny
czas, producenci stodyczy wypuszczajg sznur reklam
zachecajacych do kupowania czekoladek, cukierkéw, ciasteczek i
temu podobnych roznosicieli kalorii. Zastanawiam sie, czy to
jest moralne? Wedtug mnie to jawne zachecanie do popeitnienia
jednego z siedmiu grzechdéw gtéwnych, jakim jest obzarstwo.

Wodzenie na pokuszenie niewinnych owieczek, ktdore pograzone w
jesiennej depresji, po obejrzeniu “czekoladowego spotu” biegnag
do sklepu w poszukiwaniu zareklamowanego produktu. Obzarstwo i
chciwos¢. Zaczynamy jes¢, a potem chcemy jeszcze wiecej i
jeszcze wiecej. Doprowadzamy sie do stanu, w ktérym nie
potrafimy zy¢ bez stodyczy. Stajemy sie coraz grubsi, psuja
sie nam zeby, zaczynamy mie¢ ktopoty z sercem i zotagdkiem,
ktéry nie jest wstanie przetrawié¢ takiej ilosSci zarcia. A
zaczeto sie tak niewinnie. Jedno jesienne popotudnie w
towarzystwie reklam..



Obrazki, ktére towarzysza zachecaniu nas do kupienia danej
stodko$ci, niejednokrotnie nie nadajg sie do tego, by ogladaty
je dzieci. WezZmy na pierwszy ogien reklame Prince Polo. Mtody
chtopak, ktdéry powraca do przesztosci, gdzie$s w okolice lat
czterdziestych, trafia na ogromna kolejke. Mtoda dziewczyna,
wyjasnia mu, ze do sklepu rzucili wtasnie pyszne kakaowe
wafelki oblane czekoladg. Okazuje sie, ze mitodzieniec z
przysztosci ma w swojej torbie kilka tychze rarytasow. Jego
towarzyszka jest w stanie odda¢ za nie wiele. Zacigga go w
boczng uliczke i odstania przed nim wszystko, co ma pod
ptaszczem méwigc “Bierz co chcesz.” Pierwsze ujecie pokazuje
dziewczyne stojacag tytem do widza.

Rozpostarte poty ptaszcza oraz tekst, ktéry wypowiada amatorka
stodkich wafelkow sugeruja, ze chce odda¢ sie chtopakowi w
zamian za Prince Polo. Dopiero widzac jg z przodu orientujemy
sie, ze wcale nie jest gota, a pod kapota ma schowane zegarki
i inne Swiecidetka, Kktorymi prawdopodobnie nielegalnie
handluje. Czego moze nauczy¢ sie mtody widz z tej reklamy?
Trzeba sie dzieli¢? Nie koniecznie. Trzeba za to kombinowad,
zeby co$ dostaé¢, bo zycie to ciggta walka. Nawet o wafelki.

Wroga numer jeden spotykamy w domu. Czasami u znajomych lub w
sklepie ze sprzetem RTV. Wrdg numer dwa czai sie zas$ na
ulicach, klatkach schodowych, skrzynkach na listy, sklepach.
Napotykamy go podczas drogi do pracy, sklepu, kosSciota,
przyjaciét. Mozna go dostrzec wygladajgc przez okno. Zotnierze
nieprzyjaciela pojawiaja sie w dwdéch rodzajach umundurowania:
matych, papierowych ulotkach oraz plakatach umieszczanych na
ogromnych tablicach (zeby nie powiedzie¢ billboardach, wszak
jestesmy Polakami i mamy swoje odpowiedniki anglojezycznych
stow), scianach doméw i biurowcédw, samochodach, autobusach i
tak dalej. Jest groZniejszy od reklam telewizyjnych, bo nie
mozna go wytaczyC. Wtapia sie trwale w otoczenie i jest nie do
ruszenie przez wiele dni, tygodni, a czasem miesiecy. Kazdy
moze go dostrzec. Nawet dzieci.

Podejmujemy proby wyeliminowania go i kiedy wydaje nam sie, ze



sie to udato (bo na przyktad wyrzucilid$my wszystkie ulotki do
dmieci), on wraca ze zdwojong sitg. Niezniszczalny. Czasem w
szeregi wroga wstepuja szpiedzy, ktérzy niczym Hans Kloss
starajg sie dziatac¢ dla dobra nas wszystkich. Jest ich jednak
stanowczo za mato.

Wracajgc ktdoregos dnia do domu natknetam sie na plakat z jedng
ze znanych polskich aktorek. Nie widzgc z daleka napisu
pomyslatam, ze to pewnie kolejna reklama szamponu do wtosoOw
Llub innego cudownego specyfiku, ktéry “nie pozwoli, by twoja
skéra zbyt szybko sie zestarzata”, albo “nie dopusci, by twoja
fryzura oklapta w czasie deszczu”. Podszedtszy blizej
dostrzegtam, ze aktorka ta promuje akcje sprzeciwiajgcag sie
biciu dzieci. Okaza*o sie, ze nie tylko ona, ale tez wiele
innych znanych postaci ze Swiata show biznesu. Brawo! Oto
przyktady szpiegéw w szeregach wroga.

Szukajgc dalej dobrych duchdéw reklamy natknetam sie na znana
posta¢ polskiego kina. Legende rzec by mozna. I kiedy juz
bliska bytam pochwalenia go za wtgczenie sie w jakas
szlachetng, spoteczng akcje, okazato sie, iz osoba ta
reklamuje pewien bank. 0, tego znie$¢ nie mogtam! Zadza
pienigdza i nic wiecej! Nie moge miec dobrego zdania o osobach
firmujgcych swym nazwiskiem jakagkolwiek instytucje finansowg,
po tym jak jaki$ czas temu bank Millenium reklamowat produkt
Super Duet, ktéry taczyt cechy lokaty terminowej i funduszu
inwestycyjnego. Bank 6w obiecywat gwarantowany zysk, co nie
mogto by¢ prawdg, bo kazdy fundusz inwestycyjny niesie za sobg
pewne ryzyko. Osme, nie méw fatszywego $wiadectwa przeciw
bliZzniemu swemu. Po takich reklamach nie zaufam nigdy zadnemu
bankowi. Pienigdze chowa¢ bede w skarpetce i juz. Tylko kto
teraz uwierzy, ze reklama nie ktamie?

Jadgc do pracy samochodem codziennie rano musimy odstaé swoje
w korkach. Wéwczas cztek szuka zajecia. Najlepszym sposobem na
nude jest radio. Mate, niepozorne radyjko samochodowe. Tu czai
sie wrég numer trzy — reklama radiowa. Badania wykazuja, ze
jest najbardziej “ludzkim” z okupantéow. Jej pole razenia ma



niewielki zasieg. Ciezko jest jej przedostad sie przez siatke
piosenek, audycji i wiadomo$ci, jakie dobiegajg z gtosnikdéw, a
kiedy juz jej sie to uda nie potrafi przykué¢ naszej uwagi.
Myslimy sobie: “ot kolejna gadanina, jak to w radiu”. Nie ma
sensu poswieca¢ zagadnieniu temu wiekszej uwagi.

Jesli nie rusza nas reklama radiowa, nie znaczy to, ze mozemy
czu¢ sie bezpieczni we wktasnym aucie. Z ulicy atakujg nas
wspomniane wyzej billboardy (tym razem bedzie po amerykansku).
Ernesto Che Guevara, najbardziej znana postal zwigzana z Kubg
(po wielkim El Comendante, rzecz jasna). Wz6or do nasladowania
dla tysiecy zbuntowanych nastolatkéw na catym Swiecie. Lekarz
z wyksztatcenia, rewolucjonista =z powotania. Jego
najstynniejsze zdjecie, drukowane na milionach koszulek,
kubkow i innych gadzetdéw, mozna teraz zobaczy¢ w reklamie
Play. Portret wielkiego rewolucjonisty zostat przyozdobiony
czapka Swietego Mikotaja oraz opatrzony hastem “Szykuje sie
rewolucja”. Zastanawiam sie, czy tworca tego obrazka wie do
czego doprowadzita rewolucja kubanska i jak skonczyt wielki
Che?

Jesli nie juz wyjasniam. 0t6z dziatania pandéw Castro i Guevary
doprowadzity do kryzysu na Kubie, ktéry trwa do dzi$. Che
poktdécit sie z Fidelem, przerzucit sie na inne rewolucje, a w
rezultacie zostat zamordowany w Boliwii. Ciekawe, czy to samo
czeka Playa? I jeszcze jeden szczeg6t: ten dumny Argentynczyk
zerkajgcy na nas z plakatu ma na sumieniu wielu ludzi. Czy
wizerunek zabdjcy jest odpowiedni do reklamowania oferty
operatora telefonii komdrkowej?

Opisane przeze mnie przypadki ataku wroga nalezg do
najtagodniejszych. NajezZzdzZca potrafi wuciec sie do
najokrutniejszych sposobdéw walki. Jednym z nich jest obcinanie
palcéw. Tworca reklam dla Playa najwyraZzniej za punkt honoru
obrat sobie szokowanie odbiorcéw. “Za duzo, zeby liczyc” takie
hasto mozna byto przeczyta¢ na plakacie ukazujacym reke z
obcietymi do potowy, krwawigcymi palcami. Spdétka P4, ktoéra
jest operatorem sieci Play nie widzia*a nic demoralizujgcego w



tym obrazku i tt*umaczyta, ze z palcow wycieka czekolada, a nie
krew. Gdybym byta piecioletnig dziewczynka, widzac taka
reklame prébowatabym obcigé¢ sobie paluszki w poszukiwaniu
stodkiego smakotyku. tatwy sposéb zdobycia przysmaku, kiedy
mama nie chce pozwoli¢ na objadanie sie przed obiadem.

Z obozu koncentracyjnego tez mozna zrobic¢ reklame. Jesli
szukasz bezposredniego potgczenia Krakdow - Auschwitz,
Matopolski PKS dowiezie cie tam bez problemu. “Auschwitz? Z
powrotnym biletem? Z centrum miasta? Tak, to mozliwe.”

gtosit plakat z umieszczonym na pierwszym planie drutem
kolczastym. No, ale przeciez taki obraz nie jest niemoralny.
Skadze! Kto$ po prostu chciat przypomniec pokoleniu wojennemu,

do ktorego tez nalezy moja babcia, “beztroskie” lata
dziecinstwa spedzone w obozach. Nie ma w tym nic
niestosownego. Czyzby? Znieczulica - najgorsza bron, jaka

posiada nieprzyjaciel.

Wrdg numer cztery ma najnowoczesniejszg armie ze wszystkich
najezdZzcéw. Jest najmtodszy, ale ma duzg site razenia.
Internet. Jest wszedzie, jego agenci pojawiajg sie niemal na
kazdej stronie. Ciezko go pokona¢, jest wytrzymaty. Potrafi
odradza¢ sie niczym Feniks z popiotdéw. Jego nowatorskie
techniki walki powodujg, ze jestesmy bezradni i predzej, czy
p6zniej i tak mu ulegamy. Nie dos$¢, ze reklamy internetowe
pojawiajg sie przy kazdej odstonie danej strony internetowej,
to jeszcze sg specjalne strony poswiecone réznym
kontrowersyjnym reklamom. Wtasnie w ten sposéb trafitam na
reklame Mobilkinga ukazujgca kobiety, jako zywe miecho, ktérym
pozywitby sie niejeden samiec. Rozneglizowane panienki biegaja
po ekranie usitujgc naprawic samochdd, ugasi¢ pozar, strzelad
lub $cinac¢ drzewa. Rzecz jasna nic z tego im nie wychodzi, bo
“pewne rzeczy sg tylko dla prawdziwych facetéw” — gtosi gtdéwne
przestanie. PozwOlcie, ze zostawie to bez komentarza. Kto ma
rozum, ten zrozumie.

Mogtabym tak jeszcze wymienia¢ rézne kontrowersyjne obrazy lub
zdjecia pojawiajgce sie na ekranach i plakatach, ale wiekszos¢



z nas je doskonale zna i pamieta. No wtasnie. Pamieta. Céz z
tego, ze szokujgce reklamy z requty (cho¢ nie zawsze) zostaja
szybko wycofywane z “obiegu” ? Sek w tym, ze nie bedziemy
pamieta¢ pani, ktéra codziennie opowiada nam, ze taki a taki
specyfik skuteczniej od zwyktego proszku usunie plamy z
koszulki syna. Zapamietamy za to widziang choéby raz reklame
przecietej na po6t swinki, ktdérej wnetrznosci przypominaja
przekrojonego na p6t pomidora, a temat “zarzynania cen” bedzie
poruszany na kazdej przerwie w szkole. I oto chyba twdrcom
takich obrazéw chodzi. Nie wazne jak o tobie moéwiag, wazne,
zeby moéwili. Pytanie tylko kiedy brutalnos$¢, seksizm, rasizm,
gtupota itd. (lista negatywnych cech jest bardzo dtuga)
ptynace z reklamy, zaczng udziela¢ sie spoteczeAstwu? A moze
juz zaczety?
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