Media gtownego nurtu wcilaz
dominuja
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Media gt*déwnego nurtu nadal dominuja jako dostawcy wiadomosci w
Kanadzie, ale sytuacja réznie wyglada w zaleznosSci od grupy
wiekowej.

Badanie opinii publicznej Maru opublikowane w $rode wykazato,
ze z 1517 dorostych Kanadyjczykdéw, ktorzy byli ankietowani i
codziennie sprawdzaja wiadomo$ci, 45 procent twierdzi, ze
otrzymuje najnowsze doniesienia z wieczornych wiadomosci
telewizyjnych. Na kolejnych miejscach znalaziy sie strony
internetowe gazet (29 proc.), serwis telewizyjny (29 proc.),
stacja telewizyjna poswiecona wiadomosSciom biznesowym i
informacjom (29 proc.), portale spotecznoSciowe, takie jak
Facebook czy Instagram (26 proc.) i audycje radiowe (24%).

Sposrod ankietowanych 14 procent respondentdéw przyznato, ze
otrzymywato wiadomos$ci z ,Twittera”, ktéry znalazt sie na 11.
miejscu z 23 codziennie sprawdzanych Zrddet* wiadomos$ci, ktére
zostaty zmierzone w ankiecie. Wyniki zostaty opublikowane w
koordynacji z World News Day 2022 — globalng kampanig majgaca
na celu wzmocnienie wptywu dziennikarstwa opartego na faktach.

Oto wyniki wedtug grup wiekowych..

Wiek 18-34 (82% codziennie sprawdza wiadomos$ci):

— w serwisach spotecznosciowych, takich jak ,Facebook” czy
»Instagram” — 35%

— telewizyjne internetowe serwisy informacyjne — 30%

— strony internetowe gazet — 24%

— ,Twitter” — 23

— regularne wiadomosci w stacji telewizyjnej wieczorne lub
pdézniej — 21%

— , TikTok” — 20%
— powiadomienia o nowosSciach, takie jak Google 1lub
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Finanse/Akcje — 17%

Wiek 35-54 (82% codziennie konsumuje wiadomos$ci):

— regularne wiadomos$ci w stacji telewizyjnej — 36%

— strony internetowe gazet — 35%

— telewizyjne serwisy informacyjne — 32%

— stacje telewizyjne posSwiecone wytgcznie wiadomosciom
biznesowym 1 informacjom — 29%

— w serwisach spoteczno$ciowych, takich jak ,Facebook” czy
»Instagram” — 27%

— wiadomosci radiowe — 22%

— powiadomienia o nowosciach, takie jak Google 1lub
Finanse/Akcje — 17

o

Osoby w wieku 55+ (93% codziennie odbiera wiadomos$ci):

— regularne wieczorne wiadomosci w stacji telewizyjnej — 67%

— stacje telewizyjne dedykowane wytgcznie wiadomosSciom
biznesowym 1 informacjom — 39%

— wiadomosci radiowe — 32%

— w codziennej gazecie, za ktéorg zwykle ptacisz 1lub
subskrybujesz — 29%

— strona gazety — 29%

— gazeta lokalna — 26%

— serwisy internetowe z wiadomo$ciami telewizyjnymi, 26%

Wyniki sondazy pokazujg, ze wiele o0sdéb otrzymuje teraz
wiadomosci z serwisOw i sieci spotecznosSciowych, ktére z
biegiem lat zwiekszyty cenzure ,z powodu dezinformacji i mowy
nienawisci”.

Niedawna sprawa dotyczyta osobowosci medidéw z USA, Andrew
Tate, ktéry zostatr zablokowany na ,Instagramie” ,za
udostepnianie mizoginicznych i kontrowersyjnych pogladéw” 4,7
milionom obserwujgcych. Tate zostat nastepnie wykluczony z
,Facebooka” za naruszenie zasad platformy dotyczacych mowy
nienawisci i promowania niebezpiecznych organizacji. ,TikTok”,
w ktérym filmy z Tate’'a jako hashtagiem miaty ponad 13
miliardéw wyswietlen, rdéwniez usungt jego konto. ,YouTube”



poszedt w ich Slady.

Autorstwo: Andrzej Kumor
Zrédto: Goniec.net



https://www.goniec.net/2022/09/28/sondaz-maru-media-glownego-nurtu-dominuja-jako-dostawca-informacji/

