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Prywatne koncerny medialne nie mogg Scierpied istnienia swoich
publicznych konkurentéw — zwtaszcza wtedy, gdy oferujg oni
cokolwiek za darmo, w ramach spotecznej misji, do ktérej
zostali powotani.

Belgijski panstwowy nadawca radiowo-telewizyjny zamierza
umiesci¢ w Internecie szeroka oferte wartosSciowych programdw;
jak przystato na medium publiczne, dostep do nich bedzie
bezptatny. Ekspansje w Sieci planuje takze Polskie Radio,
ktére na przypadajgce we wrzes$niu 85. urodziny postanowito
uruchomi¢ 80 internetowych stacji, ktére dotgaczg do 5 juz
funkcjonujgcych programéw. — Internet to przyszto$¢ radia.
Chcemy (..) zaproponowa¢ zupeinie nowg oferte, na miare XXI
wieku — wyjasnia prezes rozgtos$ni, Jarostaw Hasinski.

Czes¢ bogatej oferty szykowanej przez Polskie Radio bedzie
miata charakter komercyjny, jednak powstang takze kanaty ze
stuchowiskami, ksigzkami czytanymi przez lektora, programy
skierowane do najmtodszych, pasma reportazowe oraz dziesied
stacji poswieconych muzyce powaznej, w tym jedna wytgcznie
Fryderykowi Chopinowi, ktdédrego rok wtasnie obchodzimy. W
planach sg tez kanaty informacyjne i publicystyczne. Z koleil
belgijskie media publiczne zamierzajg na swoich stronach
udostepni¢ m.in. wiadomosci, programy edukacyjne i filmy
dokumentalne. Zaréwno belgijski, jak i polski nadawca chce w
ten sposdéb dotrzec¢ do mtodszych stuchaczy, bowiem w obu
krajach wiekszo$¢ odbiorcéw pasm publicznych ma 30 i wiecej
lat. Ponadto, Polskie Radio boryka sie z powaznymi problemami
finansowymi. Szacunki moéwig, ze w tym roku wptywy z abonamentu
mogq spas¢ nawet o 2/3. Szefowie spdétki liczg, ze uruchomienie
kanatdéw tematycznych zwiekszy atrakcyjnosé¢ publicznej
rozgtosni dla reklamodawcéw. Co wazne, ,nowosci” nie wptyna
znaczgco na koszty funkcjonowania radia, bowiem cata operacja
niemal w catosci bedzie oparta o istniejgcg infrastrukture,
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pracownikéw, archiwa.

Komercyjne media nie zasypiajg gruszek w popiele i organizuja
kontrofensywe, majgcg powstrzymal¢ publicznych nadawcéw przed
poszerzaniem ich darmowej oferty w Sieci. Prywaciarze z
Beneluksu podnoszg larum, ze publiczne programy moga sobie
pozwoli¢ na takg ,hojnos¢”, gdyz otrzymujg Srodki zardéwno z
reklam, jak i pochodzgce z podatkdédw. Zwtaszcza teraz, w czasie
kryzysu, gdy srodki prywatnych stacji na promocje ulegty
uszczupleniu, tak nad Mozg, jak i nad Wist*g wytaczane s3
kolejne dziata przeciwko ,nierdéwnej konkurencji”. Majg miejsce
rozmaite préby wywierania wptywu na program i Zroédta
finansowania publicznych konkurentoéw.

Ataki na publiczne $rodki masowego przekazu sa w Polsce
prowadzone przez wielkie koncerny medialne juz od wielu lat
(co ciekawe, pomimo negatywnego stosunku do tego, co wspdlne,
domagajg sie one jednoczes$nie.. darmowego dostepu do archiwéw
Polskiego Radia oraz TVP, bedacych wtasno$cig spoteczng).
Wtéruje im wielu politykierdw, zwtaszcza tych wystepujgcy w
ultraliberalnych barwach. Sprzymierzency w dziele niszczenia
dobra wspélnego najchetniej doprowadziliby do catkowitej
likwidacji publicznych nadawcow. Wiele wskazuje na to, ze moga
osiggng¢ swdj cel — poprzez zniesienie abonamentu. 0 ile
gtdéwne programy telewizji czy radiowa Trdéjka mogg to jako$
przetrwa¢, za cene dalszego dostosowywania raméwki do potrzeb
reklamodawcéw, o tyle programy okreslane jako misyjne z
pewnoscig beda miaty trudnosci. Jaki bedzie los np. radiowej
Dwojki, Radia Parlament, TVP Kultura czy TVP Historia, gdy
zabraknie Srodkéw z abonamentu? Juz teraz ptaci go mniej niz
40% odbiorcéw ustug oferowanych przez publicznych nadawcow, w
czym swO0j udziat ma niewgtpliwie nachalna propaganda
naktaniajgca do unikania tej optaty.

Tymczasem w UE abonament zlikwidowano tylko w Luksemburgu, a
Srednia jego S$ciggalnos¢ dla Unii wynosi 90%. Polska znajduje
sie na samym dnie tego rankingu, co sprawia, ze az 75% budzetu
naszych mediéw publicznych stanowig Srodki ze sprzedazy



reklam. Zblizamy sie zatem do stanu postulowanego przez
komercyjne firmy medialne. Przestrogg przed tym, co znajduje
sie na koncu tej drogi, niech beda efekty wprowadzania w zycie
skrajnie neoliberalnego modelu nowozelandzkiego. Srodki
publiczne na realizacje misji moze w owym kraju otrzymac kazdy
nadawca, ktory speini okreslone warunki, np. zobowigze sie nie
przerywa¢ takich programéw reklamami. Od wprowadzenia systemu,
srodki te nigdy nie zostaty w petni wykorzystane — od brania
dotacji bardziej optacalne jest wypeinianie ramowki po brzegi
komercyjnym chtamem, przyciggajacym reklamodawcéw.

Prywatne koncerny zarzucajg mediom publicznym czerpanie zyskow
z emisji ,sieczki”, takiej samej, jaka gosci na ich antenach,
jednak finansowanej z pieniedzy podatnikéw. Oczywiscie warto
dyskutowa¢ nad ograniczeniem jej ilosci, ale najpierw
zapewnijmy Polskiemu Radiu i TVP stabilne i obfite Zrddto
finansowania. Kolejnym krokiem powinna by¢ demokratyzacja
spotecznych nadawcéw: skoro majg opiera¢ swoje funkcjonowanie
o portfel ,Kowalskiego”, powinien on mie¢ wptyw na to, co i
kiedy emitujg. Kto wie, jakie niespodzianki przyniostyby
konsultacje spoteczne, w ktdédrych widzowie i stuchacze
okresliliby, ile zycza sobie reklam, w jakich godzinach
poszczegdlne programy i filmy powinny by¢ nadawane itp. Jedno
jest pewne: na ich ramdéwke nie powinny miec¢ wptywu media
komercyjne, w przypadku ktérych jedyng misjg pozostaje:
zarobic.
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