MEN wydato 476 000 zt na
filmy o dobrej szkole 1 roku
2040

21 marca 2017

Rzad PiS odziedziczyt jedng zta ceche po rzadzie PO. Pieniadze
podatnikéw nadal sg przepalane na absolutnie zbedne ,materiaty
informacyjno-edukacyjne”. Kampania informacyjna ,Dobra Szkota”
jest tego idealnym przyktadem. W ramach ,kampanii
informacyjnej” MEN zwigzanej z reformg edukacji wyprodukowano
kilka spotéw o zerowej wartos$ci merytorycznej. Nastepnie te
spoty emitowano w telewizji i w internecie, a wszystko
zrobiono za pienigdze podatnikéw.

MEN przekonuje, ze ,prezentowane spoty majg charakter
informacyjno-edukacyjny” oraz ,dotyczg niezwykle waznych
kwestii”. Niestety jesli obejrzymy same spoty to mozemy
powaznie zwgtpi¢ w te zapewnienia. Dobrym przyktadem bedzie
ponizszy 30-sekundowy film sugerujacy, ze ,inteligentne
mieszkanie” to coS, co trzeba umiec zaprogramowadé (w
rzeczywistosci na rynku sg juz rozwigzania sterowane
smartfonami). Gdzie tutaj jest wartos¢ edukacyjna? Wartos¢
informacyjna tez jest niewielka — film przedstawia zyczeniowa
wizje przysztosci i nie méwi o reformie praktycznie nic.
Owszem, planowana jest nauka programowania od pierwszych klas,
ale to wcale nie musi owocowac¢ skutkami takimi jak te pokazane
na filmie.

Inne spoty z serii ,Dobra szkota” nie sg lepsze. Prezentuja
fikcyjne postacie, ktdére w roku 2040 (sic!) opowiadajg o tym
jak to polska szkota zrobita z nich genetykdédw lub inzynierdw.
Gdzie tutaj jest wartos¢ edukacyjno-informacyjna? Czy MEN $mie
twierdzié¢, ze juz teraz wie jak potocza sie kariery ludzi
urodzonych w 2008 roku? Jes$li to jest ,materiat informacyjno-
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edukacyjny” to znaczy, ze ,Star Treka” i ,Gwiezdne wojny”
nalezy uznac¢ za filmy dokumentalne.

Przecietny podatnik, ktéry zyje chwila obecng moze zadacd
istotne pytanie. Ile to wszytko kosztowa*o?

,Dziennik Internautéw” zwrécit sie do Ministerstwa Edukacji
Narodowej z pytaniami o koszty zwigzane z niniejszg kampania
propagandowg i dowiedziat sie, ze:

— 119 650 zt* netto wyniodst koszt realizacji dwdch spotdéw wraz
przekazaniem praw autorskich.

N

— 307 176,48 zt* wyniést koszt emisji spotédw w ramach kampanii
w telewizji (programy: TVP1l, TVP2, TVP Info, TVP ABC, TVP3,
TVP Seriale).

— 50 000 zt kosztowata kampania informacyjna w mediach
interaktywnych, z emisjg na portalach m.in. vod.pl,
sport.tvp.pl, tvp.info.

W sumie 476 tys. zt wydanych z kieszeni podatnikow na
informowanie o reformie, ktdérej przeciez nie da sie nie
zauwazyc.

Podane powyzej koszty sa tylko czeSciowe. MEN przekazato nam
informacje o kosztach dwdéch spotdédw, podczas gdy juz
wyprodukowano 3 i niebawem pojawi sie czwarty. Poprosilismy o
dodatkowe informacje.

Tutaj nalezatoby postawié¢ bardzo dobre pytanie. Czy tworzenie
reklam reform w ogdéle ma sens? Czy przynosi ono jakis skutek
poza przepalaniem pieniedzy podatnikdéw?

Juz za rzaddéw PO krytykowat bezsensowne i czysto propagandowe
,dziatania informacyjne” rzadu. ,Dziennik Internautéw”
krytykowat spot o smutnym autobusie oraz inne Kkampanie
informacyjne MSW. Krytykowat przekazywanie milionéw ztotych na
PR i social media przez MSW. Krytykowat* réwniez to, ze
kancelaria premiera za czasOw Donalda Tuska zatrudniata



specjalistéw od social medidéw i ptacita tysigce ztotych za
,Niwelowanie opinii” na ,Facebooku”.

Przy kazdej takiej okazji, niezaleznie od rzgdu, powtarzano
jedng rzecz. Panstwo nie powinno sie zachowywa¢ jak podmiot
rynkowy, ktdéry musi inwestowad¢ w reklame by przebic¢ sie przez
konkurentéw. Mamy przeciez tylko jeden rzad, z ktérego ,ustug”
mozemy aktualnie korzysta¢. Dziatania panstwa sg opisywane w
gazetach i omawiane w programach informacyjnych. W przypadku
reformy edukacji rodzice sg o niej informowani takze w czasie
zebran w szkot*ach oraz na spotkaniach organizowanych w
gminach. Nie ma absolutnie zadnych powodéw, aby inwestowacC w
kampanie reklamujgcg te reforme.

Jedynym powodem moze byc¢ czysta propaganda i taki byt
najwyrazniej cel MEN. Niestety to jest przepalanie pieniedzy
podatnikéw. Znaczenie reformy zostanie ocenione z czasem i
nikt nie potrzebuje filmoéw ukazujgcych zyczeniowe mysSlenie
ministerstwa o roku 2040! To jest informacyjny $miec, na
ktéorego wyrzucono 119 tys. ztotych z publicznych pieniedzy i
kolejne tysigce na jego emisje. Za takie pienigdze datoby sie
niezle doposazy¢ kilka szkoét!

Nie twierdze, ze kampanie informacyjne sg zawsze zbedne.
Bywaja one uzasadnione tam, gdzie obywatel np. mégtby nie
wiedziel o przystugujgcych mu prawach. Jednak w przypadku
reformy edukacji mamy do czynienia z ,reklamowaniem” czegos,
co i tak jest nieuniknione dla wszystkich.

Dlaczego MEN wytaczyto komentarze pod filmami o ,Dobrej
szkole”? Nie wiem, ale moim zdaniem obywatele powinni méc sie
wypowiedziecd.

Realizatorem pierwszych spotéw byto Studio Gotgb. Kopie umowy
w tym zakresie znajdziecie TUTAJ.
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