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Czasy takie nastaty, ze to i drapiezny kapitalizm sie
rozpanoszyt po kraju, i wolnos$¢ gospodarcza grasuje wzdtuz i
wszerz. Kazdy moze sie zajac, czym chce. Czasem z musu, czasem
z przypadku, a czasem niezaspokojone zadze zaistnienia kaza
bra¢ sprawy w swoje rece. Czesto wystarczy zasobnos$¢ portfela,
by zaja¢ sie czymkolwiek, co zaspokaja ego wtasciciela kasy.
Wbrew jego predyspozycjom. A ze konkurencja jest nakazem
czaséw, to i metody zdobywania pozycji na rynku przybierajg
rozmaite formy. Bywa sSmiesznie, bywa smutno.

0d d*uzszego czasu daje sie zauwazyC pewien trend w
funkcjonowaniu medidéw. Pojawiajg sie doniesienia, szczegdlnie
z obszaru polityki, w ktérych odbiorca otrzymuje kaskady
informacji i nijak nie jest w stanie dociec, o co wtasciwie
chodzi. Nie tylko politykom, ale i autorom kleconych wiesci.

Jakis dziennik, z uporem godnym lepszej sprawy, catymi dniami
lansuje tezy o konfliktach wewngtrz konkretnego ugrupowania
politycznego. Sami zainteresowani, za poSrednictwem innych
medidw, stanowczo zaprzeczajg. Niby normalne. Dziennikarze sg
po to, by ujawniaé, a politycy po to, by zaprzeczaé¢, co tam
kto ujawnit. Jesli jednak wszystkie takie informacje podawane
Sg wcigz z powotywaniem sie na Zrdédta typu: anonimowy
informator, pewne Zrédta, jak dowiedzia* sie nasz reporter,
itd., itp., pojawiac sie tez zaczynajg dysonanse poznawcze.

Z jednej strony media cos$S twierdza, bez Zzadnego
uprawdopodobnienia chocby Zrédetr informacji, z drugiej strony
sami zainteresowani zarzucaja tym wtasnie mediom wypisywanie
bredni bez pokrycia w faktach. W odpowiedzi te same media
nasilajg zalew informacji, nadal bez uprawdopodobnienia ich
rzetelnosci, a opisywani ponownie zarzucajg mediom pisanie
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gtupstw. I tak to sie kreci.

W innym przypadku z kolei przez kilka dni, rowniez z
zastanawiajgcym uporem, wrecz nachalnie propaguje sie jakis$
odprysk dziatalnosci ktdéregos z prominentnych przedstawicieli
wtadzy, probujac przekona¢ odbiorce o wyjatkowos$ci zdarzenia.
Jak sie tak na cht*odno zastanowi¢ nad tego rodzaju
nagtasnianiem dwéch czy trzech przypadkéw — na tle catosci
problemu z tego obszaru, to sie okazuje, ze nie majag one
wtasciwie zadnego znaczenia. Skad sie wiec bierze takie
niecodzienne zainteresowanie przypadkami o znaczeniu w gruncie
rzeczy marginalnym? Forma i tres¢ jako zywo przypominajg spoty
reklamowe.

I tu juz zaczynajg sie podmokte grunty dla medidw. Ponod
wolnych i niezaleznych od jakiego$ czasu. Coraz trudniej
oprze¢ sie wrazeniu, ze niektdére tytuty biorg udziat w
politycznych rozgrywkach poszczegélnych ugrupowan. Co gorsza,
nie tylko poprzez propagande, bo lansujac czesto zupeinie
bezzasadnie jakie$ mato istotne zdarzenia, a z podobnym uporem
i1 konsekwencjg przemilczajgc inne. Nierzadko o znaczeniu
fundamentalnym dla kreslenia rzeczywistego obrazu stanu
panstwa.

Coraz czesSciej zdarza sie, ze niektdére media wrecz posuwaja
sie do tworzenia quasi-faktdéw, ktére w istocie nie majgq
miejsca. Zupeinie tak, jakby otrzymywaty instrukcje z
okreslonych osrodkéw, co, kiedy i w jaki sposdéb majag pokazywad
czy opisywac¢. Wyglada taka dziatalnos¢ niczym polowanie z
nagonka. Przy czym w tle tych medialnych rewelacji zdaje sie
przewija¢ cel rzeczywisty, dla ktdérego temat w ogodle
zaistniat.

I nie chodzi tu o prase partyjng czy media wprost deklarujace
okreslong linie programowg. Takie tendencje wybidrczego
dziatania, nakierowanego, jak sie wydaje, na osiggniecie
konkretnych celdéw, przewija¢ sie poczety w mediach
podkreslajgcych swojg niezaleznos¢ od jakiejkolwiek opcji



politycznej czy jakiejkolwiek grupy interesoéw.

Zdarzajg sie przypadki ewidentnej nierzetelnos$ci
dziennikarskiej. Podawane informacje przygotowywane s3g nie
tylko niechlujnie i bataganiarsko. GrozZne zaczyna by¢ to, ze
pojawia¢ sie zaczety coraz czesciej informacje o cechach
spreparowania czy manipulacji. Konkurencja na rynku medidw
wymusza poszukiwanie Srodkéw, ktdre przyciggna jak najszerszg
rzesze odbiorcy. Najlepszg metodg przyciggania uwagi s3
ujawniane afery, skandale, sensacje. To zawsze Kkrecito
przecietnego odbiorce.

P6t biedy, jesli w tej powodzi doniesien podawane sg fakty.
Rzetelne i mozliwe do zweryfikowania. Znacznie gorzej, gdy
pojawiajg sie artykuty, w ktdédrych wprawdzie nikt nikomu nic
wprost nie zarzuca, natomiast zawarte w tresci sugestie,
poczynione kompilacje réznych zdarzen, bywaja wystarczajaco
wyraziste, by bohater6w tekstu z miejsca spoteczenstwo
osgdzito. Wydaje sie pojawiac¢ trend braku zahamowan przed
uzyciem kazdego Srodka dla utrzymania czy podniesienia
popularnosci. Do pomdéwien i ktamstw wtgcznie. Byle by¢ na
topie.

Rywalizacja w S$rodowisku medidéw jest faktem 1 czym$
naturalnym. Jak wszedzie, w kazdej grupie zawodowej, gdzie
istnieje konkurencja. Cele podnoszenia popularnos$ci sg
zjawiskiem naturalnym. Jednakze metody osiggania tych celdw
zdajg sie zmierza¢ w kierunku sprzecznym z misja
dziennikarstwa, nie méwigc juz o etyce, moralnosSci i tym
podobnych zabytkach.

Wchodzace na rynek nowe tytuty prasowe potrzebujg mocnego
uderzenia, by méc zaistniec. Potrzebujg tez dziennikarzy.
Wbrew pozorom wcale o nich nie tak %*atwo. Stawia¢ literki
potrafi wtasciwie kazdy, ale stawia¢ je w taki sposdéb, by cos
z tych ciagdéw znakéw pisarskich wynikato, to juz nie jest
umiejetnos¢ powszechna.



Zespoty redakcyjne niektdérych serwisdw sktadajg sie czesto z
oséb, ktdérych predyspozycje kwalifikujg je do catkiem innych
zaje¢, niz dziennikarstwo. Ale to zajecie wielu pocigga i jak
sie trafi jakas medialna dziewica, garnie sie do niej kto
popadnie. Takie dziennikarstwo z *apanki daje potem o sobie
zna¢ w codziennym kleceniu informacji, publicystyki czy
reportazu.

Mniejsza juz o zasady prawa prasowego, tego mozna sie od biedy
nauczy¢, choc¢by na pamiec¢. Niczym zadanego wiersza. Gorzej
idzie z zasadami etyki, rzetelnosci. 0 takich cechach mozna
czyta¢ do upojenia, ale zeby je zrozumieé¢ i stosowal trzeba
jeszcze, poza umiejetnos$cig czytania, posiada¢ odpowiednig
konstrukcje psychiki. Tego jednak nikt sie nie nauczy. Albo
sie to ma, albo nie.

Tymczasem wydaje sie, ze dla czesSci Srodowisk medidw celami
gtéwnymi i jedynymi sg kasa, popularnos¢ i poczucie uchwycenia
choc¢by okruszka wtadzy nad duszami odbiorcy. 0 misji
spotecznej, o zyciu publicznym, o zobowigzaniach wobec
spoteczenstwa coraz mniej stychac¢. Powszednieje metoda
obrzucania btotem wszystkiego i wszystkich, a pdzZniej
przepraszania i prostowania. Wedle znanej zasady — zawsze co$
na obiekcie ataku pozostanie.

Gdzie$s w niszowych, mato znanych serwisach pojawiajg sie
poezje, eseje, ba, nawet ksigzki, publicystyka, reportaze,
ktéorych cztowiek w tzw. wydaniach opiniotwdérczych nie
uswiadczy.

Tu zaczynaja dominowa¢ siekiera, krew, skandal, afera i kasa,
kasa, kasa....

Jest tez trend autentycznie wzbudzajgcy obrzydzenie.
Dziennikarstwo, ktore jednoczesSnie %tgczy swoje zajecie z
aktywnoscig polityczng, lub wchodzi w struktury wtadzy,
przyjmujac, teraz juz bezkrytycznie, styl dziatania aktualnego
pracodawcy. Przyktadem takich postaw moga by¢ niektérzy



rzecznicy prasowi rozmaitych organdéw administracji panstwowej.
Przed rzadowym namaszczeniem - wojowniczy tropiciele
wszelkiego z*a w strukturach panstwa. Teraz te same
zachowania, ktdére poprzednio pietnowali, usitujg prezentowad
spoteczenstwu jako wysoce pozagdane i nieskazitelnie moralne.

Poczucie zwyktej przyzwoitosci chwilowo wedruje do lamusa.
Siegnie sie po nie, gdy nastapi zmiana wtadzy. Nie wiadomo
tylko, czy bedzie ono wcigz czeka¢ na swojego wtasciciela,
ktéry okazat w petnej krasie mentalnos¢ hieny.
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