Media jak sztab jednego
kandydata
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,Media publiczne sg podporzgdkowane koalicji rzgdzacej, sg na
ustugach jednej opcji”.

,Media publiczne, i1 w duzej mierze komercyjne, byty elementem
sztabu wyborczego jednego z kandydatow” — méwit w ,Salonie
Dziennikarskim Florianska 3” Piotr Zaremba. W jego ocenie
szczegdlnie mediom publicznym nalezy sie bardzo krytyczna
ocena.

,10 jest bulwersujgce, ze media komercyjne tak dziatajg, ale
pamietamy, ze media publiczne majg dodatkowe obowigzki.
Niestety ich nie wypetniaty. W niektéorych sytuacjach
wystepowaty jako strona konfliktu. Dziennikarze jakby
odgrywali sie na jednym z kandydatdéw po krytyce dziatahn mediow
publicznych” — ttumaczyt.

Dodat, ze w kolejnych rozmowach z kandydatami widac¢ by*o rézne
podejscie. ,Gdy wszystkim sie zadaje pytania twarde to jest to
dowod odwagi, ale jak sie robi tak tylko z jednym kandydatem,
a innych sie gtaszcze to jest to przejaw czegos$ brzydkiego” -
mowit zastepca redaktora naczelnego tygodnika ,wSieci”.

Na kwestie dziatalnosci medidw zwrdcit uwage réwniez inny
gos¢, Jerzy Kkosinski. ,Pojawit sie kandydat przebojowo
przechodzgcy kampanie. On jg ozywit. Niesystemowi kandydaci
tez jg ozywiali. Jednak dla mnie szokujgce jest to, o czym
mowilismy — zachowanie dziennikarki w TVP. To byt popis
niekonsekwencji. To jest szokujgcy przyktad, jak media
publiczne sg podporzadkowane koalicji rzadzgcej, jak sg na
ustugach jednej opcji politycznej” — wskazywat Ktosinski.

Dodat, ze ,media publiczne staraty sie sprosta¢ wymaganiom”.
»Moglismy widziec¢ rozmowy z kazdym kandydatéw, byta debata,
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ktéra w mojej ocenie sie jednak nie udata. To jest porazka
telewizji. Byta z*a formuta tego spotkania” - wskazat

KXosinski.
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